“一带一路”订单多 长三角外贸韧性强
今年1至7月，长三角三省一市外贸进出口总值约8.6万亿元，约占全国进出口总值的36.54%。数据显示，长三角出口产品结构不断优化，对共建“一带一路”国家的进出口数据尤为亮眼，成为外贸出口新增长点。其中，上海市1至7月对共建“一带一路”国家进出口增长3%，占比为22.1%；安徽省对共建“丝绸之路经济带”和“21世纪海上丝绸之路”国家进出口1509.3亿元，同比增长27.3%，占比为33.5%
谭镕 记者 杨烨
“共建‘一带一路’国家的订单多了。”9月4日一开门，浙江义乌晶鑫玩具有限公司销售经理何丹，就接待了两拨来自俄罗斯的客户，并顺利完成了一笔订单。几乎同一时间，位于江苏海安东部家具产业基地的海安豪豫家具有限公司正在为来自沙特阿拉伯的订单忙碌赶工。
在外部环境复杂严峻、全球贸易投资放缓的背景下，长三角外贸企业正在逆境中奋力突围。据上海证券报记者梳理，今年1至7月，长三角三省一市外贸进出口总值约8.6万亿元，约占全国进出口总值的36.54%，超过三分之一。海关数据显示，长三角出口产品结构不断优化，对共建“一带一路”国家的进出口数据尤为亮眼，成为外贸出口新增长点。
“人气回来了”
“十几年的老客户已经有三四年没来义乌了，今年终于回来了。”刚刚送走来自俄罗斯的客户，义乌花边领带行业商会会长、迎兴花边商行创始人吴义明一边整理订单，一边对记者说。在他看来，今年以来最大的不同是市场人气回来了，每个星期都有不少新来的外商，客户明显多了。
对于市场人气的变化，浙江伊凌诺科技有限公司创始人陶菊英和其团队有更为真切的体会。该公司主营卫浴产品出口，产品远销欧美、东南亚、非洲等地。今年以来，现场接待的客户数量明显增加。几天前，一位来自中东地区的客户重新在他们公司下了一批订单。
“今年1至7月下单客户有700多个。相较2019年的数据，客户下单量增长13.8%，出口数据同比增长36.18%。整体逐渐恢复到几年前的贸易情况。”她说。
尽管外贸形势严峻，但被誉为“世界超市”的义乌，仍然展现出充沛的活力。8月29日上午10点，义乌国际商贸城已经人头攒动，记者在现场看到，不少身穿民族传统服饰的采购商正在商铺内挑选商品，伴随着讨价还价声，各种国家的语言此起彼伏，非常热闹。
记者走访发现，除了人气回升外，很多商户的海外市场方向也在悄然变化，来自共建“一带一路”国家的订单正在不断增长。义乌海关数据显示，今年1至7月，义乌对非洲进出口592.0亿元，增长31.6%。同时，对拉丁美洲进出口494.2亿元，增长32.7%，对印度、沙特阿拉伯分别进出口153.9亿元、80.6亿元，分别增长11.3%、54.6%。同期，对共建“一带一路”国家合计进出口1196.4亿元，增长18.9%。
“往年欧美客户较多，但是今年以来，很多客户来自共建‘一带一路’国家，这个趋势越来越明显。”在义乌市美时化妆品有限公司总经理吴剑晶看来，国家政策导向以及交通物流、金融方面的多重便利，是吸引“一带一路”国家的外商来义乌的重要因素。
寻找外贸新商机
义乌只是长三角外贸逆势“突围”的一个缩影。在外贸形势不断严峻的情况下，沪苏浙皖企业都在全力加速深耕共建“一带一路”国家市场，持续挖掘新商机。
据记者不完全统计，6月5日至9月5日，长三角共有超过279家上市公司公告涉及“一带一路”的相关内容。
徐工机械半年报显示，公司上半年实现国际化收入209亿元，同比增长33.5%。其中，来自西亚、北非、中美洲等共建“一带一路”国家收入增长超200%。
除了订单持续增长外，共建“一带一路”国家也正在成为中国企业对外投资合作的重点区域。“截至2023年7月，无锡企业已在阿联酋投资29个项目，中方协议投资额4.1亿美元。”江苏省无锡市商务局外经处相关负责人对记者表示。在他看来，随着“一带一路”建设的持续推进，在不断释放红利的同时，也为企业实现产业链、供应链、价值链的全球布局拓展了新空间。
上海海关数据显示，1至7月，上海市对共建“一带一路”国家进出口增长3%，占比22.1%。同期，江苏省对共建“一带一路”国家进出口也保持小幅增长。
在长三角区域内，安徽省对共建“一带一路”国家进出口数据最为突出。记者从合肥海关获悉，今年前7个月，安徽省对“丝绸之路经济带”和“21世纪海上丝绸之路”国家进出口1509.3亿元，比去年同期增长27.3%，占同期全省进出口总值的33.5%。其中，出口1199.8亿元，增长46.1%。
创新中蝶变升级
今年以来，中国外贸自前4个月快速回暖后持续波动，在稳增长的路上承压前行。记者走访了解到，许多长三角传统制造业企业都感受到外需增长放缓带来的压力。
“这时候更加需要我们主动出击，在转型中求发展，通过创新升级构建企业‘护城河’。”陶菊英对记者说，订单回流的真正原因，是产品好服务优、不打价格战，这才是留住客户的“法宝”。
近年来，小商品城围绕共建“一带一路”国家，布局海外仓、建设海外市场，打通跨境支付等。截至2023年6月底，新增海外仓29个，累计已达189个，面积超150万平方米，覆盖48个国家。此外，合资公司智捷元港业务范围已拓展至全球79个国家，24条航线，154个目的港。
在不少企业负责人看来，在金融、物流、仓储等方面助力下，中国企业同共建“一带一路”国家正在形成越来越密切的良性互动，出口商品结构的优化和新的出口增长点正在快速形成。
在捕捉到东南亚等市场新需求后，江苏凯序金原纸塑包装有限公司迅速投入数百万进行创新研发，今年初推出15款绿色可降解、无塑料原料的环保产品，吸引了众多国家采购商的订单。公司负责人告诉记者，目前“一带一路”市场已成为公司未来发力的重点，要在激烈的竞争中脱颖而出，创新是不二法门。
多位专家看来，今年以来，我国加快推动共建“一带一路”，积极实施自由贸易试验区提升战略，扩大面向全球的高标准自由贸易区网络，有力促进了外贸发展，但现阶段我国外贸面临的挑战依然严峻。
厦门大学教授孙传旺表示，下一步除了继续落实外贸稳规模优结构的系列举措外，要鼓励外贸企业转型升级，提高外贸出口产品价值和竞争力，提升产业链供应链安全水平。
上海社科院国家高端智库资深专家杨建文则认为，我国经济韧性强、潜力大、长期向好的基本面没有变，未来应该以“一带一路”建设为契机，加快拓展新兴经济体市场，促进更多更大国际贸易领域。
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