演艺活动如何“演”火旅游经济
小时候，想去济南，可能是因为看了老舍笔下的趵突泉和济南的春夏秋冬；再大一点，想去济南，可能是为了一探《还珠格格》里夏雨荷成长的大明湖；而如今，很多人来济南，则是为了一场演唱会、一台话剧、一段相声。
今年以来，济南已经举办了黄绮珊、薛之谦、张信哲等热门歌手的大型演唱会，场场开票即售罄。
而这并不是一地一城独有的情景。周杰伦2023嘉年华世界巡回演唱会，三城12场门票一开售就“秒光”，最热门场次有约300万人参与抢票。五月天北京鸟巢演唱会，6场总计近30万张门票也是瞬间“秒空”，以致没有抢到票的“粉丝”喟叹：“十万人的鸟巢容不下一个我！”
演艺市场缘何突然“爆发”？它又能否“演”火旅游经济？
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今年以来，演艺市场可谓“热浪滚滚”。
中国演出行业协会发布的数据显示，上半年，全国营业性演出场次达19.33万场，同比增长400.86%；演出票房收入达167.93亿元，同比增长673.49%；观众人数达6223.66万人次，同比增长超10倍。
有消息称，很多演唱会重点城市的剧场档期今年已经排满，有些甚至排到了2025年。
为什么会出现这种情况？
一是存量的集中释放。受疫情影响，演艺会等大型公共文化活动一度被限制，因此积攒了一部分供需存量，观众多少存在“报复性消费”的情况，“粉丝”奔赴偶像、青年奔赴时尚。今年一开年，这种存量就开始释放，入夏之后，释放速度越来越快。随着暑期的到来，演艺市场将会更加乐观。
二是供给的不断创新。演出活动的新内容、新形式、新体验不断涌现。以济南为例，不仅有众多热门歌手的演唱会，还有德云社一众“名嘴”的相声专场、开心麻花的喜剧生活节；不仅有民族舞剧《红楼梦》、芭蕾舞剧《红色娘子军》、话剧《主角》《惊梦》，还有昆曲《牡丹亭》等，可谓品类多样、内容丰富，广泛覆盖不同“口味”的观众。同时，搭建演艺新业态、小剧场新空间等，比如成都、济南、天津、武汉等地推出了能让消费者一边就餐、品酒、逛文化集市，一边观赏沉浸式戏剧演出的活动，深受年轻人追捧。
三是地方的更加重视。演艺经济得到越来越多地方政府部门的重视和推动，各地纷纷出招扩大消费基础，涵盖剧场、新空间、大型场馆和各类景区、园区、街区等。如全国首个以“城市文人IP”为创意原点呈现的体验式“济南二安文化园”，就集合了二安主题演出、二安非遗体验、二安穿越剧场、二安美食等多元业态。同时，不断升级服务环境、消费环境。如麦田音乐节举办期间，济南地铁将运营时间延至23:00；薛之谦演唱会期间，济南公交开通了26条演唱会歌迷定制公交专线，济南地铁也将运营时间延长至23:30。
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周杰伦演唱会在海口连办4场，共吸引15.46万人次观众入场，其中省外观众9.51万人次；海口4天实现旅游收入9.76亿元，是端午假期旅游收入的3倍；演出期间，海口城市及周杰伦演唱会相关话题全网总曝光量超过7.2亿次。
而这，也并非个例。很多观众看完鹿晗演唱会下单了北京卤煮；梁静茹去沈阳开演唱会，沈阳的鸡也岌岌可危；陈佩斯父子在济南黑虎泉畔打水之后，引得网友表态“必须要去济南一趟”；黄渤海迷笛音乐节一办，烟台“这座城市建设得非常漂亮，体验感很好”的名声就传向八方……
由此可见演艺活动对旅游的带动作用和对城市形象的宣介之功。一场演艺活动带火一座城市，不仅算不上奇迹，反倒显得有点“轻轻松松”。
这是因为，作为注意力经济的一种，演艺会等线下大型演出不仅可以带来可观的门票收入，还可以在短时间内聚集海量客流。
统计数据显示，“一大”即大型演唱会音乐节，“一小”即小剧场新空间，两个层面共同发力，推动演出消费以及演出拉动的关联消费显著增长。
大量观众在全国各地到处观看演出的同时，对演出所在城市进行沉浸式打卡旅游，而“出去玩+看演出”的双重消费叠加，又持续推动人们走出家门，刺激旅游消费。
调研数据显示，“五一”期间大型演出项目的跨城购票观演人数占比超过总人次的50%，按照综合带动指数初步测算，五天假期内，仅音乐节和演唱会项目带动演出票房之外的交通、食宿等综合消费规模超过12亿元。
作为一种时尚、特色的文化旅游资源组合，“演艺+旅游”为文旅融合打开了一扇新的大门，丰富了城市消费新业态。
事实上，“演艺+旅游”这股席卷全国的风潮，已经开始催生文旅融合新变局。海口、乌镇、衢州、锦州、泗水等大中小城市频频因为爆火的演出站上流量的风口，传统旅游城市的格局也在被重新洗牌。
在这种趋势下，怎样做才能够接住这波流量的红利且实现长红呢？
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演艺活动是集文化、娱乐、经济于一体的综合性活动，不仅能够带给人们愉悦的体验，还能够在经济上产生巨大影响和利益。但若真要做好“演艺+旅游”这篇文章，也并非易事。
今年以来，济南凭借密集、丰富的文艺演出，在各大社交平台上荣登“演艺重镇”之名，看演出成为去济南的新理由。在这背后，是济南做了大量“功课”。
一是完善硬条件。众所周知，一场演出的选址要考虑多重因素，演出规模、粉丝基础、场馆设施、交通条件、酒店接待能力等。而这些，于济南都不是问题。
作为全国性交通枢纽，济南高铁、高速公路四通八达。在文艺青年云集的小红书上，济南是出现频率最高的城市之一，被高铁沿线文艺青年视为必打卡的旅游城市。
济南还有优越的演出场地。东部，奥体中心是大型演唱会的首选，场馆内最多容纳6万人，且周边交通便利，附近商业成熟，公共设施配套齐全。西部，省会大剧院是济南市乃至山东省规模最大、功能最全、档次最高、具有国际一流水准的文化演出场所，被瑞士苏黎世爱乐乐团首席、国际著名小提琴家王晓明赞为“每个音乐家走进这样的剧院都应该感受到幸福”，剧院具有出色的高铁交通优势。
交通和场馆，再加上鲜明的文化气质，让济南拥有“演出网红城市”的底气。
此外，济南本身就是著名的旅游城市，具有高品质的生活方式、完善的商业接待环境、现代化的城市治理体系等特征，让其具备强大的接待能力。
二是提升软实力。近年来，济南将打造演艺大码头视为提升城市软实力的重要任务，多向发力、多措并举。比如紧盯国内外演艺市场最新动态，力争第一时间将顶级优质剧目抢到泉城、献给观众；比如整合资源，超前谋划各种艺术节、演唱会等活动，将各类精品演艺节目集结到泉城。
三是因应新变化。从文旅融合的角度看，演出是媒介，诚意和底蕴才是旅游经济的核心竞争力。
先说底蕴。作为中国历史文化名城，济南向来不缺历史文化名胜；自然风光也有“一城山色半城湖”的特色，加上淳朴热情的民风、古朴典雅的氛围、随处可见的文化场所和便捷的生活服务，很容易使人放松心情、享受生活，是低调但不容忽视的旅游目的地。在这般“硬核”的底蕴基础上，济南还不断求新求变，超然楼亮灯瞬间“亮”了网友的心，游泉打卡活动花样百出，游船夜航听民乐、古筝或是歌手演唱都行……
再说诚意。作为“好客山东”的一分子，济南对游客那是真“宠粉”。除了先前提到的公共交通因演唱会而增线、延时，对新兴起的“特种兵式旅游”，济南也是拿出十足的诚意招待，吃、住、行、游、购，每一项性价比都很高，再有丰富的文艺演出（娱）加持，形成了“吃住行游购娱”的高性价比旅游链条。
其实，不止在济南，整个山东都在张开双臂迎接“Z世代”的“出去玩+看演出”。今年春天，山东推出的“高铁环游齐鲁”套票，每人只需399元，就是送给年轻人的贴心礼物。
今年上半年，从大型演唱会到小剧场演出，从大剧院到公园广场，山东各地文艺演出不断，多元文化浸润齐鲁大地，也吸引着五湖四海的人们为一场好演出奔赴而来感受齐风鲁韵。
愿文艺演出早日成为山东文旅新名片。
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