农业农村部：加大脱贫地区区域公用品牌建设力度
为贯彻落实2023年中央一号文件精神，支持脱贫地区区域公用品牌打造，促进实现巩固拓展脱贫攻坚成果同乡村振兴有效衔接，日前，农业农村部制定《支持脱贫地区打造区域公用品牌实施方案》（以下简称“方案”），加大脱贫地区区域公用品牌建设力度。
产业振兴是乡村振兴的重中之重，而农业品牌是产业兴旺的重要标志。方案明确，到2025年，脱贫地区品牌产品市场占有率、溢价能力明显提高，要塑强50个质量过硬、特色鲜明、带动力强的精品区域公用品牌，打造200个具有一定知名度和影响力的地域性区域公用品牌和600个特色优质农产品品牌，推动建设一批质量水平高、供给能力强的农产品原料基地品牌。
方案明确了八大重点任务，围绕壮大主导产业、提升供给质量、强化市场跟踪、壮大品牌主体、开展品牌帮扶、加强宣展推广、支持渠道拓展以及强化品牌管理方面，全方位强化政策支持，明确各部门及地方任务，推动措施落实。
方案指出，要深入实施脱贫地区特色种养业提升行动，突出“土特产”要求，指导脱贫地区依托资源优势和产业基础，培育一批成长性好、带动性强的主导产业。发挥现代农业产业技术体系技术支撑作用，增强综合试验站在脱贫地区辐射带动能力，用好科技特派田和产业顾问组，以“一县一团”方式进行帮扶。推进产业全链开发，引导龙头企业到脱贫地区建设农产品加工基地，支持建设一批田头冷藏保鲜设施和产地冷链集配中心，提升脱贫地区农产品加工、仓储保鲜、运输销售等能力。推进产业集聚发展，现代农业产业园、农业产业强镇、农业全产业链重点链和典型县等项目继续倾斜支持脱贫地区。
为夯实品牌发展根基，各地需指导脱贫地区统筹推进农业生产和农产品“三品一标”建设。以市场需求为导向，坚持种质资源保护与品种培优相结合，挖掘传统品种优良基因，开展地区特色品种提纯复壮，加快淘汰品质差、效益低、老化退化品种。
方案指出，脱贫地区在打造区域公用品牌时，需坚持因地制宜、问题导向、市场引领以及协同联动的实施原则，以“强产业优供给，树品牌提效益”为目标，立足区域发展实际，紧盯当地产业发展过程中的问题，优化市场供给，促进渠道嫁接和销售转化，优化资源配置，激发广大企业和农民参与打造品牌的动力，切实增强脱贫地区和脱贫群众内生发展动力，为加快农业农村现代化提供有力支撑。
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