关于安康市文旅融合发展的调研报告
为深入学习贯彻落实习近平总书记来陕考察重要讲话精神，按照《民进安康市委会关于扎实开展“学习习总书记来陕考察重要讲话精神 共商安康跨越发展绿色崛起大计”研讨活动的通知》要求，民进市委会机关联合安康学院支部于6月7日赴石泉县开展以“学习习总书记来陕考察讲话精神 助推安康文旅融合发展”为主题的考察研讨活动。这次调研通过实地考察鬼谷岭天台观遗址、鬼谷子文化纪念馆、杨柳风情园，座谈了解相关情况的方式，对石泉县文旅融合，发展旅游产业成果及存在的问题有了深入了解，现将有关调研情况报告如下：
一、石泉县旅游产业发展情况。
石泉县旅游产业起步较晚，但发展较快。从2003年“中国.石泉首届鬼谷子文化研讨会”算起，仅17年时间，就实现了从无到有、从小到大、从弱到强的历史性跨越。如今旅游产业已成为该县战略性支柱产业，旅游总收入占到国民生产总值的35％以上，先后荣获“全国休闲农业和乡村旅游示范县”、“省级旅游示范县、“省级文化先进县”、“陕西旅游名片“百强榜”十大强县”、“陕西省改善农村人居环境先进县”、“陕西省农产品质量安全县”等20多项荣誉。主要做法有以下方面：
（一）认识到位，持续不懈。旅游产业属环保、朝阳型产业，一朝开发，长期受益，完全符合秦巴生物多样性保护功能区生态保护要求。据县文化旅游局2007年普查，全县有各类文物景点328处，其中有可供开发的优良级资源56处，具有鲜明的“山、水、洞、峡、滩、城”特色。从2004年开始，中共石泉县委、县人民政府就成立旅游产业领导小组，由书记、县长任组长，把旅旅产业作为战略性支柱产业来抓，采取“一个定位、一张蓝图、一把手工程、一套保障机制、一体融合”的“五个一”方针，一届一届接着干，持续不懈，才有了今天的成绩。到2019年，全县旅游总收入占国民生产总值的35%以上，旅游接待人次和综合收入分别增长10.38%、14.27%。今年“五、一”前后，在新冠疫情防控的严峻形势下，石泉旅游接待人次和综合收入仍位列全市第一。
（二）规划引领，全面开花。按照“多规合一”要求，石泉县编制完成了以“一心、三区、多点”为核心的《石泉县全域旅游总体规划》。一心，即县城中心景区，倾力打造城市旅游休闲体系和游客集散中心。三区，即北区以云雾山为核心，倾力建设鬼谷岭高端领衔景区，辐射带动两河子午银滩、童关旅游村、饶峰驿站等景区景点提等升级，倾力打造秦岭生态文化体验区；南区以汉江为轴线，提升燕翔洞和中坝峡谷景区，做优汉江三峡、后柳水乡、中坝作坊小镇、喜河风情街、雁山瀑布等产品，开发利用“一江两湖”及古镇古村、古寨古寺、古航船运等资源，倾力打造秦巴汉水休闲度假区；东区以池河流域为重点，依托鎏金铜蚕、子午古道地标文化，按照5A级标准建设池河金蚕小镇，辐射带动中池乡村旅游、迎丰红色旅游发展，倾力打造鎏金铜蚕丝路文化体验区。在规划引领下，全县围绕这一空间布局，成功创建了燕翔洞，中坝峡谷，汉江古城，鬼谷岭四个4A级景区、中坝作坊小镇，秦巴风情园，饶峰驿站，子午银滩四个3A级景区。开发了池河至迎丰、后柳至熨斗、饶峰至两河、县城至云雾山等5条乡村旅游精品线路，创建了6个旅游特色名镇、10个田园综合体、20个乡村旅游示范村，形成了“一村一特色、一镇一风情”的乡村旅游格局。
（三）融合发展，创新业态。根据旅游产业关联性、包容性强的特点，石泉县在“战略性支柱产业”定位的前提下，一、二、三产合纵连横，通过内部结构调整和业态创新，推动融合发展。其中一产根据旅游产业由单一观光型向康养休闲复合型转变需求，重点围绕提质增效，向现代农业迈进，全县成功创建5个市级现代农业园区，并以此为依托，诞生了博硒、嘉盛、珍佰等6家农业企业和“公司＋基地＋合作社＋农户＋电商”的新业态，培育出丰标牛肉、鬼谷子腊肉、六台山茶叶、正兴黄花菜、池河桑叶食品、城关红草莓、长阳土鸡蛋、迎丰香猪、熨斗白菜等特色旅游农产品。其中“石泉蚕丝”、“正兴黄花菜”通过国家地理标志认证，鬼谷子腊肉、六台云峰成为省、市级特色品牌。二产依托省级工业园区和一产提供的优质原料，着力打造旅游+工业科技示范基地，旅游+研学基地，吸引投资过千万的十多家企业入园。旅游产业带来的人流、物流催生新兴产业的诞生，中国网库石泉电商谷等项目建成投产，“博硒农业”、“魅力石泉”、“珍佰农业”等一批电商平台应运而生。这些电商平台通过线上线下推销石泉特色农产品，总额超过过一亿元。
（四）文化品牌，魅力四射。体现一个地方综合实力最核心、最高层的是文化软实力。文化软实力的核心是文化魅力。作为旅游产业而言，文化是灵魂，是产业的无形延伸和支撑。石泉县以鎏金铜蚕出土地为据，确立“鎏金铜蚕、丝路之源”文化品牌。习近平总书记在北京、国际高峰论坛主旨讲话中的引证和丝绸之路连接近百个国家的客观实际，奠定了该文化品牌的国际性和显赫地位。鬼谷子不仅是中国的旷世奇才，也是世界敬崇的国际名人，其纵横谋略文化成为联系世界的桥梁纽带。石泉县通过地域性鬼谷子文化的发掘和中国先秦史学会“石泉是鬼谷子文化重要发祥地”的定论，由此确立的鬼谷子文化品牌，彰显出其特色文化魅力和国际性。两个文化品牌吸引了北京、广东、湖北、湖南、山西、台湾等地专家学者和企业家100余批次到石泉考察交流。今年六月，先后有两家上市公司，一是被称为“东方侏罗纪”的常州恐龙园，二是全国首创“轻资产模式”的曲江文旅来石泉考察鬼谷岭景区，表达打包运营意向。
（五）文旅融合，相得益彰。石泉县在发展率旅游产业中，十分重视文旅融合，化无形为有形，给旅游产业注入无穷生命力和吸引力。石泉县以“鎏金铜蚕、丝路之源”为魂，以“沧海桑田”、“荷塘月色”“汉风金蚕”塑貌，按照国家5A级景区规划，通过“一路、一带、三核、七区”，启动了池河金蚕小镇建设，并分别在池河金蚕小镇和杨柳秦巴风情园，创建了“金蚕之乡”展览馆和蚕桑博物馆、蚕桑文化园，倾力打造“丝绸之路源点”国际名片、陕南“三生一体”的创新模板、陕西产镇融合的典范。
在鬼谷子文化与旅游融合中，石泉县以“鬼谷子文化重要发祥地”为名，结合生态环境，按照5A级标准，开发了“旅游+文化+休闲度假”的云雾山鬼谷岭旅游景区，创建了鬼谷子大殿、智苑、和纪念馆，筹建运行面向国内外的“中国先秦史学会鬼谷子文化研究委员会”，打造四个共享平台，承载石泉走向全国、走向国际。与此同时，该县以鬼谷子文化、蚕桑文化、汉水文化为主要内容，创编了一台气势恢宏的“丝路之源·十美石泉”实景剧。目前这场实景剧已免费演出150多场次，观看人数达到30多万人次，受到专家学者、文化名人和广大游客的一致好评。
该县还利用庖汤会、火狮子、搨辣子以及72门传统技艺等非遗文化资源，建成了中坝作坊小镇。在此基础上，石泉县固化推出春季“民间文化艺术节”、夏季“蚕桑文化旅游节暨全国丝路文化研讨会”、“秋季鬼谷子文化高峰论坛”活动和冬季“庖汤会文化旅游节”四大品牌文化活动，赋予一年四季不同的主题，推动石泉旅游由假日季节型向全日常态型转变。吸引了众多省内外游客来石泉体验特色文化，追寻童年和乡村记忆。2019年石泉“疱汤会”，仅6天时间，参与活动人数超过4万人次，农副产品、富硒商品成交额超过200万元，创造了庖汤会入会人数最多和冬季旅游接待量最大的记录，由此形成文化品牌、享誉省内外，被列为省级非遗项目。
（六）旅游长效，助力扶贫。扶贫重点是扶产业、扶就业，才能解决根本问题。在发展旅游产业中，石泉县创新“三带三扶三长效”模式，即“乡村旅游带动、能人兴业带动、产业园区带动。扶能人、扶企业、扶贫困户，由此达到长效产业、长期就业、长远增收” 的目的。近年来，由旅游带动贫困户、农户发展产业，到景区务工，创办农家乐160多家、创办精品民宿3家。能人陈国盛创建中坝作坊小镇后，采取“公司+合作社+农户”模式，带动8个村600多户贫困户发展绿色订单农产品，户均收入两万元以上。能人杨卫东，采取合作社+公司+贫困户模式，成立子午道乡村旅游专业合作社，引进四家公司，开发、创建特色旅游示范村，结合农村“三变”改革，带动本村及周边80户100余人脱贫致富。
二、启示、困难、问题、建议
通过座谈和实地考察调研，石泉旅游产业的发展给人以启示，发人深思；存在的困难和问题在全市有一定的代表性，故我们尽可能的从全市的视角来看待这些启示、困难和问题，并提出相应的建议意见。
（一）石泉县发展旅游产业的启示。
（1）战略定位决定发展路径。中国旅游业经过四十年的发展，已经由过去的可有可无上升为今天的国家战略，在国民经济发展中具有重要地位。“绿水青山就是金山银山”，如何将自然禀赋化为经济优势，结合习总书记来陕重要讲话精神，特别是国家秦巴生物多样性保护功能区划分后，能否将旅游产业作为安康的战略性支柱产业来抓，对巩固扶贫成果、实施乡村振兴战略都具有重要意义，值得我们进一步研究和思考。
（2） 文化是旅游产业的灵魂。在发展旅游产业中，只有充分发掘具有全国、国际性的地方特色文化，通过文旅融合，才能使旅游产品具有吸引力、竞争力和生命力。特别是5A级景区建设，随着形势的发展，评分标准有了大的变化，并将特色文化单设出来，占70分，也就是说没有突出文化的重点，或者说重点不突出，往往过不了资源评估这一关。
（3）充分认识旅游产业的包容性。通过战略定位，旅游产业可融合各行各业，由此促进资源统筹和要素组合，从而实现一产融合调结构，二产融合出产品，三产融合强服务，交通融合促畅通，林业融合美绿化，水利融合保生态，住建融合塑形像，扶贫融合促长效，文体融合创品牌，政法融合保平安。
（二）石泉旅游产业发展存在的困难和问题
（1）投资是制约发展的最大瓶颈。旅游产业具有长效、投资大、回收慢的特点，由此导致招商难、融资难、发展难。以石泉鬼谷岭景区为例，目前仅完成景区建设一期九大工程，就已投资两个多亿。如果按照5A级景区建设规模，至少还得10多个亿，很显然这在县级财政和县级城投公司是难以承担的。
（2）旅游产业缺乏做大做强的运行机制。从常州恐龙园、曲江文旅运行情况看，旅游产业要做大做强，必须进行科学整合，走规模、集团式运营之路，在此基础上成立上市公司，这样才能发挥集团优势，解决内耗及融资问题。目前各景区都是各自为政，甚至一个景区不同项目不同公司运营，难免掣肘，产生矛盾，影响运营。
（3）鬼谷子文化品牌存在外热内冷现象。这些年来，通过“中国.石泉鬼谷子文化高峰论坛”等系列活动，石泉鬼谷子文化品牌在外边火热，但在市内还存在不了解，甚至疑惑，使之在省、市“十三五旅游产业发展规划”中看不到“鬼谷子文化”的表述，等于一颗耀眼的明珠被埋没。鉴于此，国家全域旅游、国家5A级景区验收标准制定者之一的浙江工商大学人文学院教授、中国旅游文献研究所所长徐日辉也感到十分遗憾！
（4）体验、参与式项目发展滞后。旅游产业发展到今天，已不是简单的观光，更多的是体验、参与，故旅游要素已由过去的“吃、住、行、游、购、娱”发展到“吃、住、行、游、购、娱、商、养、学、闲、情、奇”。考察调研中发现，各景区体验、参与式项目太少，有的还是空白，难以吸引游客并留下深刻印象。虽然各景区在规划中都有体验、参与项目，但建设中明显滞后。
（二）鉴于以上困难和问题，特提出以下建议意见：
（1）确立战略定位，推进旅游产业发展。我市被划为秦巴生物多样性保护功能区之后，面对限制发展项目及生态保护要求，建议将旅游产业纳入全市战略支柱型产业来抓，叫响“生态立市、旅游兴县”。2020年《政府工作报告》虽然提到“持续提升瀛湖、南宫山、天书峡、悠然山、云雾山、飞渡峡等景区建设水平，策划启动“秦巴1号风景道”等文旅项目。梯次推进国家全域旅游示范区创建，逐步构建“一心引领、两廊延展、三区带动”的全域旅游发展新格局。”，但缺乏产业定位，实施推进乏力。之前正是由于这一原因，《安康“十三五”旅游产业发展规划》中一些项目没能完成。
（2）鉴于我市旅游产业已初具规模，建议及早谋划和培植龙头集团，走集团化化运营之路，在此基础上成立文旅上市公司，形成融资平台，统筹招商引资、策划营销，解决投资瓶颈问题。
（3）建立激励机制，促进有所突破。旅游产业发展主体在各县，如何调动主体积极性，建议市政府通过旅游产业发展基金①建立以奖代补的激励机制，力求在创建全域旅游、5A级景区建设中有所突破。石泉县超额完成《安康市旅游产业发展“十三五”规划》任务②，走在全市前列，建议予以重点扶持，以此培植典型，发挥引领作用，力求在创建全域旅游、创建5A级景区上有所突破。
（4）统筹大旅游，树立特色文化品牌。建议本着“对安康发展有利就大力支持”的理念，注意将具有全国性、国际性的特色文化品牌树立为全市的文化品牌，如“鎏金铜蚕、丝路之源”、“鬼谷子文化重要发祥地”、“女娲文化”③、“商於古道文化”等，并加以开发应用（安康马拉松鎏金铜蚕奖牌就是创举）其中非遗“疱汤会”品牌都可在全市开发应用，由此共享共赢，统筹向外推介，不断提升安康旅游影响力
（5）在旅游产业发展中，建议将参与、体验类项目靠前实施，并作为考核奖项之一。
安康学院支部2020-06-16
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为深入学习贯彻落实习近平总书记来陕考察重要讲话精神，按照《民进安康市委会关于扎实

开展“学习习总书记来陕考察重要讲话精神
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6

ÔÂ

7

ÈÕ¸°Ê¯ÈªÏØ¿ªÕ¹ÒÔ¡°Ñ§Ï°Ï°×ÜÊé¼ÇÀ´ÉÂ¿¼²ì½²

»°¾«Éñ

 

ÖúÍÆ°²¿µÎÄÂÃÈÚºÏ·¢Õ¹¡±ÎªÖ÷ÌâµÄ¿¼²ìÑÐÌÖ»î¶¯¡£Õâ´Îµ÷ÑÐÍ¨¹ýÊµµØ¿¼²ì¹í¹ÈÁëÌì

Ì¨¹ÛÒÅ

Ö·¡¢¹í¹È×ÓÎÄ»¯¼ÍÄî¹Ý¡¢ÑîÁø·çÇéÔ°£¬×ùÌ¸ÁË½âÏà¹ØÇé¿öµÄ·½Ê½£¬¶ÔÊ¯ÈªÏØÎÄÂÃÈÚºÏ£¬·¢Õ¹ÂÃÓÎ

²úÒµ³É¹û¼°´æÔÚµÄÎÊÌâÓÐÁËÉîÈëÁË½â£¬ÏÖ½«ÓÐ¹Øµ÷ÑÐÇé¿ö±¨¸æÈçÏÂ£º

 

Ò»¡¢Ê¯ÈªÏØÂÃÓÎ²úÒµ·¢Õ¹Çé¿ö¡£

 

Ê¯ÈªÏØÂÃÓÎ²úÒµÆð²½½ÏÍí£¬µ«·¢Õ¹½Ï¿ì¡£´Ó

2003

Äê¡°ÖÐ¹ú

.

Ê¯ÈªÊ×½ì¹í¹È×ÓÎÄ»¯ÑÐÌÖ»á¡±Ëã

Æð£¬½ö

17

ÄêÊ±¼ä£¬¾ÍÊµÏÖÁË´ÓÎÞµ½ÓÐ¡¢´ÓÐ¡µ½´ó¡¢´ÓÈõµ½Ç¿µÄÀúÊ·ÐÔ¿çÔ½¡£Èç½ñÂÃÓÎ²úÒµÒÑ³ÉÎª

¸ÃÏØÕ½ÂÔÐÔÖ§Öù²úÒµ£¬ÂÃÓÎ×ÜÊÕÈëÕ¼µ½¹úÃñÉú²ú×ÜÖµµÄ

35

£¥ÒÔÉÏ£¬ÏÈºóÈÙ»ñ¡°È«¹úÐÝÏÐÅ©ÒµºÍÏç

´åÂÃÓÎÊ¾·¶ÏØ¡±¡¢¡°Ê¡¼¶ÂÃÓÎÊ¾·¶ÏØ¡¢¡°Ê¡¼¶ÎÄ»¯ÏÈ½øÏØ¡±¡¢¡°ÉÂÎ÷ÂÃÓÎÃûÆ¬¡°°ÙÇ¿

°ñ¡±Ê®´óÇ¿ÏØ¡±¡¢

¡°ÉÂÎ÷Ê¡¸ÄÉÆÅ©´åÈË¾Ó»·¾³ÏÈ½øÏØ¡±¡¢¡°ÉÂÎ÷Ê¡Å©²úÆ·ÖÊÁ¿°²È«ÏØ¡±µÈ

20

¶àÏîÈÙÓþ¡£Ö÷Òª×ö·¨ÓÐÒÔ

ÏÂ·½Ãæ£º

 

£¨Ò»£©ÈÏÊ¶µ½Î»£¬³ÖÐø²»Ð¸¡£ÂÃÓÎ²úÒµÊô»·±£¡¢³¯ÑôÐÍ²úÒµ£¬Ò»³¯¿ª·¢£¬³¤ÆÚÊÜÒæ£¬ÍêÈ«·û

ºÏÇØ°ÍÉúÎï¶àÑùÐÔ±£»¤¹¦ÄÜÇøÉúÌ¬±£»¤ÒªÇó¡£¾ÝÏØÎÄ»¯ÂÃÓÎ¾Ö

2007

ÄêÆÕ²é£¬È«ÏØÓÐ¸÷ÀàÎÄÎï¾°µã

328

´¦£¬ÆäÖÐÓÐ¿É¹©¿ª·¢µÄÓÅÁ¼¼¶×ÊÔ´

56

´¦£¬¾ßÓÐÏÊÃ÷µÄ¡°É½¡¢Ë®¡¢¶´¡¢Ï¿¡¢Ì²¡¢³Ç¡±ÌØÉ«¡£´Ó

2004

Äê¿ªÊ¼£¬ÖÐ¹²Ê¯ÈªÏØÎ¯¡¢ÏØÈËÃñÕþ¸®¾Í³ÉÁ¢ÂÃÓÎ²úÒµÁìµ¼Ð¡×é£¬ÓÉÊé¼Ç¡¢ÏØ³¤ÈÎ×é³¤£¬°ÑÂÃ

ÂÃ²úÒµ×÷ÎªÕ½ÂÔÐÔÖ§Öù²úÒµÀ´×¥£¬²ÉÈ¡¡°Ò»¸ö¶¨Î»¡¢Ò»ÕÅÀ¶Í¼¡¢Ò»°ÑÊÖ¹¤³Ì¡¢Ò»Ì×±£ÕÏ»úÖÆ¡¢Ò»

ÌåÈÚºÏ¡±µÄ¡°Îå¸öÒ»¡±·½Õë£¬Ò»½ìÒ»½ì½Ó×Å¸É£¬³ÖÐø²»Ð¸£¬²ÅÓÐÁË½ñÌìµÄ³É¼¨¡£µ½

2019

Äê£¬

È«ÏØ

ÂÃÓÎ×ÜÊÕÈëÕ¼¹úÃñÉú²ú×ÜÖµµÄ

35%

ÒÔÉÏ£¬ÂÃÓÎ½Ó´ýÈË´ÎºÍ×ÛºÏÊÕÈë·Ö±ðÔö³¤

10.38%

¡¢

14.27%

¡£½ñ

Äê¡°Îå¡¢Ò»¡±Ç°ºó£¬ÔÚÐÂ¹ÚÒßÇé·À¿ØµÄÑÏ¾þÐÎÊÆÏÂ£¬Ê¯ÈªÂÃÓÎ½Ó´ýÈË´ÎºÍ×ÛºÏÊÕÈëÈÔÎ»ÁÐÈ«ÊÐµÚ

Ò»¡£

 

£¨¶þ£©¹æ»®ÒýÁì£¬È«Ãæ¿ª»¨¡£°´ÕÕ¡°¶à¹æºÏÒ»¡±ÒªÇó£¬Ê¯ÈªÏØ±àÖÆÍê³ÉÁËÒÔ¡°Ò»ÐÄ¡¢ÈýÇø¡¢

¶àµã¡±ÎªºËÐÄµÄ¡¶Ê¯ÈªÏØÈ«ÓòÂÃÓÎ×ÜÌå¹æ»®¡·¡£Ò»ÐÄ£¬¼´ÏØ³ÇÖÐÐÄ¾°Çø£¬ÇãÁ¦´òÔì³ÇÊÐÂÃÓÎÐÝÏÐÌå

ÏµºÍÓÎ¿Í¼¯É¢ÖÐÐÄ¡£ÈýÇø£¬¼´±±ÇøÒÔÔÆÎíÉ½ÎªºËÐÄ£¬ÇãÁ¦½¨Éè¹í¹ÈÁë¸ß¶ËÁìÏÎ¾°Çø£¬·øÉä´ø¶¯Á½

ºÓ×ÓÎçÒøÌ²¡¢Í¯¹ØÂÃÓÎ´å¡¢ÈÄ·åæäÕ¾µÈ¾°Çø¾°µãÌáµÈÉý¼¶£¬ÇãÁ¦´òÔìÇØÁëÉúÌ¬ÎÄ

»¯ÌåÑéÇø£»ÄÏÇø

ÒÔºº½­ÎªÖáÏß£¬ÌáÉýÑàÏè¶´ºÍÖÐ°ÓÏ¿¹È¾°Çø£¬×öÓÅºº½­ÈýÏ¿¡¢ºóÁøË®Ïç¡¢ÖÐ°Ó×÷·»Ð¡Õò¡¢Ï²ºÓ·ç

Çé½Ö¡¢ÑãÉ½ÆÙ²¼µÈ²úÆ·£¬¿ª·¢ÀûÓÃ¡°Ò»½­Á½ºþ¡±¼°¹ÅÕò¹Å´å¡¢¹ÅÕ¯¹ÅËÂ¡¢¹Åº½´¬ÔËµÈ×ÊÔ´£¬ÇãÁ¦

´òÔìÇØ°ÍººË®ÐÝÏÐ¶È¼ÙÇø£»¶«ÇøÒÔ³ØºÓÁ÷ÓòÎªÖØµã£¬ÒÀÍÐöÌ½ðÍ­²Ï¡¢×ÓÎç¹ÅµÀµØ±êÎÄ»¯£¬°´ÕÕ

5A

¼¶±ê×¼½¨Éè³ØºÓ½ð²ÏÐ¡Õò£¬·øÉä´ø¶¯ÖÐ³ØÏç´åÂÃÓÎ¡¢Ó­·áºìÉ«ÂÃÓÎ·¢Õ¹£¬ÇãÁ¦´òÔìöÌ½ðÍ­²ÏË¿Â·

ÎÄ»¯ÌåÑéÇø¡£ÔÚ¹æ»®ÒýÁìÏÂ£¬È«ÏØÎ§ÈÆÕâÒ»¿Õ¼ä²¼¾Ö£¬³É¹¦´´½¨ÁËÑàÏè¶´£¬ÖÐ°ÓÏ¿¹È£¬ºº½­¹Å³Ç£¬

¹í¹ÈÁëËÄ¸ö

4A

¼¶¾°Çø¡¢ÖÐ°Ó×÷·»Ð¡Õò£¬ÇØ°Í·çÇéÔ°£¬ÈÄ·åæäÕ¾£¬×ÓÎçÒøÌ²ËÄ¸ö

3A

¼¶¾°Çø¡£¿ª·¢

ÁË³ØºÓÖÁÓ­·á¡¢ºóÁøÖÁìÙ¶·¡¢ÈÄ·åÖÁÁ½ºÓ¡¢ÏØ³ÇÖÁÔÆÎíÉ½µÈ

5

ÌõÏç´åÂÃÓÎ¾«Æ·ÏßÂ·£¬´´½¨ÁË

6

¸ö

ÂÃÓÎÌØÉ«ÃûÕò¡¢

10

¸öÌïÔ°×ÛºÏÌå¡¢

20

¸öÏç´åÂÃÓÎÊ¾·¶´å£¬ÐÎ³ÉÁË¡°Ò»´åÒ»ÌØÉ«¡¢Ò»ÕòÒ»·çÇé¡±µÄ

Ïç´åÂÃÓÎ¸ñ¾Ö¡£

 

£¨Èý£©ÈÚºÏ·¢Õ¹£¬´´ÐÂÒµÌ¬¡£¸ù¾ÝÂÃÓÎ²úÒµ¹ØÁªÐÔ¡¢°üÈÝÐÔÇ¿µÄÌØµã£¬Ê¯ÈªÏØÔÚ¡°Õ½ÂÔÐÔÖ§

Öù²úÒµ¡±¶¨Î»µÄÇ°ÌáÏÂ£¬Ò»¡¢¶þ¡¢Èý²úºÏ×ÝÁ¬ºá£¬Í¨¹ýÄÚ²¿½á¹¹µ÷ÕûºÍÒµÌ¬´´ÐÂ£¬ÍÆ¶¯ÈÚºÏ·¢Õ¹¡£

