应对新中医的发展趋势 新青年中医师在中医馆领域大展身手的好时机
新青年中医师在新的技术面前有更多的话语权，包括在互联网的运用理 包括渠道方式和方法。所以在这次中医药改革发展过程中，有很多新青年中医，在中医馆的发展过程中起到了至关重要的作用。医馆长老徐就发现在江苏这样一家中医馆，作为中医馆的创始人来说，整个中医馆的布局以及人员的配置，都充满了活力。
对于中青年医师开的中医馆医馆馆长老徐还要叮嘱几句，该传承的要传承，该创新的要创新，该发展的一定要坚定的发展下去。
第一：了解市场需求
新青年中医师需要了解市场需求，针对市场需求开发具有较强竞争力和市场前景的中医服务项目。新的青年中医师 更了解当下出现的各种病情的变化，以及年轻群体出现的一些新的症状对身体带来的问题能够准确把握年轻，青壮年人的保养态势！这类同于同仁堂的芝麻健康，让年轻人去读懂年轻人的市场，所以才会有关于咖啡和中医的微妙之处这对于青年医师来说是优势而不是劣势。
第二：创新技术
在传统中医基础上，结合现代科技和医学知识，开发出针对现代人群的新型中医服务产品，提高中医疗效和服务满意度。新型健康品，符合当下年轻人未老先衰的心理安抚作用，很多中医师会把出现的病症纠结为当下年轻人对于生活的不健康的生活方式，言谈举止都把中医带入了一个反人性的角度。
而新青年医师，很清楚当下的环境是什么样，一个环境如何能够合理的去调整正在发生的关于健康的问题。如何利用科技工具来，应用于生活，而不是试图说教。
第三：营销策略
制定合理的营销策略，寻找适合的宣传渠道，提升中医馆的知名度和品牌价值，中医的宣传需要各种渠道，各种方式和方法。电子产品的出现，以及自媒体的出现，给了中青年医师更好的展现平台。相对于更多老中医来说还需要学习新知识。
第四：团队建设
建立一支专业化的中医团队，提高医师的专业水平和服务质量，让顾客得到更好的服务体验，服务患者，服务于市场，这是当下发生的消费者决定生产力最好的捷径，预售制解决了很庞大的链条，也是直接获益的方式，所以离市场近的中医馆会提前把服务当成一种产品，也能更快的变现！
第五：与互联网融合
利用互联网平台拓展市场，开展线上销售和服务，增加收入来源和市场份额，同时加强线上和线下的互动营销，能上能下，渠道链接更活跃的当下，新青年中医师都在尝试，试错，只有老中医们担心顾及的太多，所以也释放给中青年医师更多的机会空间。
第六：与其他行业合作
与其他行业合作，结合不同行业特点，为顾客提供更加全面的中医健康服务，提高市场竞争力，不管是异业联盟也不管是行业归拢，不管是合作模式还是合伙模式。对于中青年医师来说，都不是什么大的问题。
第七：持续学习和创新
不断学习和研发新的中医技术和服务项目，不断推陈出新，不断提升中医馆的核心竞争力。
综合很多数据和综合很多数据和资料来看，很多中青年医师开的中医馆都能得到很活跃的发展，因为在信息爆棚的一个新的形势下，新的经济状态下，这个就属于他们的市场。但核心的问题不能忘记，就是中医医疗是以疗效为结果导向的，还是要谨记关于中医医德医技，这些传统要素，多向老中医们学习，传承，创新，守正！
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