安徽博物院：精心筹备数月 特展快速“出圈”
4月12日，安徽博物院官方微信公众号发布一则预告：4月20日，“共饮一江水——三星堆·长江流域青铜文明特展”揭幕。发布后不到12小时，文章阅读量过万，网友纷纷留言：“我要大看三五回！”“终于等到你！”“一定要去!”
“共饮一江水——三星堆·长江流域青铜文明特展”在安徽博物院开展，为观众带来文化大餐。
“五一”小长假将至，观众的出游热情日渐高涨，安徽博物院入馆客流迅速回升，数据显示，4月1日、2日两天，入馆人数达到3万左右。“和我们预期一样，疫情后游客数量井喷，同时观众对优质文化产品有更高的需求。
所以我们将各项服务工作前置，提前4个月进行布展。”安徽博物院副院长卞坚介绍，为了这场特展，全院上下精心准备了数月，长江流域20余家文博单位鼎力支持，展出文物珍品140余件（套），涵盖了巴蜀文化、荆楚文化、吴越文化等独具特色的青铜文化体系。展览将持续至8月底，满足观众对高质量文化产品的需求。
适应文旅融合发展、加大优质文化产品供给、满足观众日益多元的需求，成为安徽博物院业态布局的基础。以2022年为例，安徽博物院全年推出精品展览20个，包括原创和引进展12个、输出展览8个。
其中，提升改造基本陈列“安徽文房四宝”入选国家文物局“弘扬中华优秀传统文化、培育社会主义核心价值观”主题展览推介项目，“向往—‘我’与安徽改革开放四十年”“明德至善 家国天下—徽州优秀传统文化展”两个展览入选“新时代博物馆百大陈列精品展览”。据了解，2023年安徽博物院预计推出19个精品展览，其中输出展6个。
计划推出以“文·脉—桐城派主题文物展”“风物繁华—徽商与明清江南的城市人文”为代表的原创地域文化展；集中推出明文化主题展，包括“大明中都—明中都城遗址出土文物展”“上海博物馆藏明代家具集萃”“大明展—明代文物特展”；同时与英国利物浦博物馆推出“维多利亚时代的艺术”等合作展览。
观众有需求，博物院就有回应，拉近与观众距离，特别是满足年轻观众的文化需求，让博物馆更有烟火气，变流量为留量，成为安徽博物院日常工作的发力点。
日前，安徽博物院举办了“春江花月夜 花朝在安博”主题活动，看四季花意，悟文物雅趣；逛花朝市集，玩古风游戏；观璀璨星灯，品诗意词韵。精彩活动吸引了广大群众尤其是青年群体广泛参与，园区单日观众超2万人次。
安徽博物院还依托馆藏文物资源，在以收藏、展示、教育为核心的业务体系下，发挥其较具竞争优势的业务所长，并以这套业务体系为基础进行延展创新。
2022年，安徽博物院针对青少年群体推出“安小博游历记”，创新打造出具有安徽地域文化IP的首个线下数字体验展。
呆萌卡通“安小博”让人心生喜爱，穿过魔幻的时空隧道、神秘的神兽秘境，体验有趣的文化旅程，安徽博物馆成为亲子打卡的好去处。
据了解，今年安徽博物院将对“小神兽”、徽州文物元素进行深入挖掘，通过学术研讨、IP形象设计、衍生品开发等方式培育全新安博IP品牌；促成更多“文创+”跨界合作项目，建设文创研发资源库，夯实品牌建设文化内核。
预计全年实现“文创+”跨界合作项目，推出文创新品不少于50款。同时，精心策划一批有影响力的特色品牌活动，切实让文物“活”起来、博物馆“热”起来。
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