[bookmark: _Toc130282223][bookmark: _Toc132120588]全国人大代表吴华侠：建议建立国家级“老字号”数字博物馆
今年的政府工作报告提出，弘扬中华优秀传统文化，加强文物和文化遗产保护传承。
全国人大代表、北京前门都一处餐饮有限公司副经理、都一处烧麦技艺传承人吴华侠对中国经济时报记者表示，“老字号”具有独特的品牌价值、经济价值和文化价值。在国家认定的中华“老字号”企业中，有近一半企业的技艺与文化获得了国家级、省级非遗保护。
全国人大代表、北京前门都一处餐饮有限公司副经理吴华侠
今年初，商务部、文化和旅游部、国家文物局联合印发了《关于加强“老字号”与历史文化资源联动促进品牌消费的通知》，支持“老字号”题材博物馆建设。各“老字号”企业在政策的指导扶持与现实需求下，积极打造自身的博物馆，“老字号”博物馆加快发展步伐。
“‘老字号’博物馆迅速发展，但也存在一些问题亟须解决。一方面是博物馆规模有限、各自为战，缺乏统一组织、管理、规划和传播，难以形成规模效应，社会知名度不高，投入大于产出。另一方面，在数字渗透生活、赋能生活的今天，‘老字号’博物馆主要限于线下建设和发展，展播无法超越时空、难以突破圈层，参观者以实体店消费者为主。”吴华侠说。
为此，吴华侠在今年两会带来了关于建立国家级“老字号”数字博物馆、运用数字技术助力文化产业品牌发展的建议，具体包括以下三点。
一是依托“老字号”协会、博物馆协会、旅游协会等社团组织，统筹规划、系统设计。围绕“主题散点串联式文物”的传播、展示，以创新为源，整合资源、串珠成链，同时发展集文化、商业、旅游于一体的综合业态模式，推动“老字号”博物馆集群式发展，形成规模效应，打出知名度，叫响“老字号”博物馆群品牌，促进“老字号”产业振兴、非物质文化遗产传承保护、文旅融合。
二是依托国家文化产业发展项目库第二批入库项目中华数字艺术城统筹建设国家级数字化“老字号”博物馆，将“老字号”博物馆集群搬上“云端”，通过数字技术，推动“老字号”博物馆多样化业务开展和大数据生产、传播、应用，开展云典藏、云展览、云交易、云美育、云场馆等新业态，为弘扬中华优秀传统文化，讲好中国故事，传播中国声音，促进中华优秀传统文化的创造性转化、创新性发展打造新平台。
三是依托“老字号”协会会同工美协会、设计学会、餐饮协会、服装鞋帽、轻工协会等社会组织，指导成立“老字号”博物馆文创产品设计研发联盟。围绕“老字号”产品特色和产业特点，紧扣当今文化消费新需求，发挥“老字号”品牌优势，产品特色优势，瞄准文创产业新需求，研发设计文化传承与创新发展的文创新产品，同时推动数字文创发展，满足群众消费需求，丰富群众精神生活，提升“老字号”文化品牌价值。
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