塑造主流舆论新格局的三重路径
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党的二十大报告提出要“加强全媒体传播体系建设，塑造主流舆论新格局”。在新时代新征程上展现主流舆论新作为，须从传播内容拓新、话语方式创新和媒介技术迭新等方面着手，通过打造更加完备的全媒体传播体系，不断塑造网上网下一体、内宣外宣联动的主流舆论新格局，巩固壮大奋进新时代的主流思想舆论。
内容拓新：加强顶层设计，构筑主流舆论新高地
塑造主流舆论新格局，要加强舆论内容的顶层设计和迭代升级。“内容为王”是舆论场域的恒定法则，强化内容建设是主流舆论不断做大做强的根本所在。要坚持顶层设计的政策导向，深刻把握党和国家的理论创新转向，及时将党的二十大提出的一系列具有开创性、标志性的重要思想、重要观点、重大战略、重大举措纳入舆论传播体系，扩大主流舆论影响力版图，让党的声音传得更开、更广、更深入。要紧跟时代步伐，坚持融合发展，把传统媒体的权威、专业和品牌优势与新兴媒体的新技术、新渠道和新功能优势结合起来，创新内容生产方式，丰富内容呈现方式，避免内容的同质化，注重在深耕、互动、多样、集成上下功夫，以更优质的内容推动全媒体传播体系建设，为唱响主流舆论声音注入源源不断的活水。
方式创新：创新话语表达，构建舆论传播新范式
话语表达的方式创新和有效传播是塑造主流舆论新格局的关键。一要强化百姓视角。坚持以人为本的舆论立场，真切感知民情冷暖，深刻感受时代脉搏，持续增强脚力、眼力、脑力、笔力，提升扎根群众和运用群众语言的能力，让主流舆论扎根中国大地，使主流话语传入人民心坎。二要转换话语体系。根据“平实、朴实、切实”的话语原则，灵活运用政治话语、学术话语、大众话语和网络话语等四种不同的话语表达方式，加快推进主流话语体系的创新性转换，让主流舆论的呈现样式、话语姿态、表达方式展现新的风貌，增强传播的亲和力和实效性。三要创新对外传播。须从战略高度加强中国对外话语体系建设，通过创新对外话语表达，展示中华文明的文化精髓，构建具有鲜明中国特色的传播体系和叙事逻辑，着力提高国际传播影响力、中华文化感召力、中国形象亲和力、中国话语说服力、国际舆论引导力，以融通中外的新概念、新范畴、新表述丰富国际传播话语内容，塑造自信、独立、开放、包容的中国形象，更好地推动中华文化走出去。
技术迭新：促进深度融合，提升全媒体传播效能
促进媒体深度融合，提升全媒体传播效能，一要以数字化赋能媒体深度融合。推动传统主流媒体守正创新，在发挥固有优势基础上，搭乘新技术的快车，致力于数字化、智能化和移动化传播，向着有强大传播力、竞争力和引领力的新型主流媒体扎实迈进，不断增强主流舆论引导力。二要提升各级各类媒体协同力。破除区域性和条块性，在传播平台、渠道、资源、技术和功能的深度融合上下功夫，充分发挥整体优势，实现中央和地方各级媒体信息采集、内容生成、新闻分发的一体化，以及“报、刊、网、端、微、屏”的一体化，着力构建全媒体传播格局。三要大力加强全媒体人才培养。要坚持人才是第一资源，系统构建全媒体人才培养体系，丰富全媒体人才的层次和类别，全面提升新闻舆论工作者的数字素养和技能，为塑造主流舆论新格局注入生机活力。加强全媒体传播体系建设，塑造主流舆论新格局，不断增强主流舆论引领力、感召力和凝聚力，有利于更好凝聚团结奋进的强大力量，为讲好新时代中国故事作出新的更大贡献。
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