B2B生鲜市场发展难题有哪些？怎么助力生鲜企业实现数字化转型？
生鲜的热潮大概是14年开始的，不少巨头也是抓住那个时候机遇的，随着竞争的激烈，出现不少问题。那么B2B生鲜市场企业发展的难题有哪些?B2B平台怎么助力生鲜企业实现数字化转型?下面是易族智汇javashop为您编辑整理的，欢迎阅读，仅供参考。
B2B生鲜市场企业发展的难题有哪些？
1、生鲜B2B下游客户多为“小B”商户，用户粘性不高，品质没有办法保证
生鲜的非标化特征，会导致供需方交易更加不确定的多元化，而生鲜电商市场在发展的过程当中也会出现一些不足，例如可以形成规模化运作的平台与品牌数量非常的少。这部分平台通常都会对接一些大型企业或者优质的下游商家，专门为他们提供生鲜货源。
现在大部分的生鲜B2B电子商务平台开发都是一些规模效应不是很高的小平台，这些平台对接的是下游的一些“小B”商户，这些“小B”商户缺乏忠诚度、对性价比的过度追求使得B2B平台很难在他们身上赚到钱，因此大多数都并不属于优质客户的行列。尽管这种模式能够最大程度的聚集零散的下游商家,但同时也可能会对生鲜供应环节中的品质造成影响。
2、生鲜行业客单价低、盈利难，商业模式太过单一
生鲜产品就价格上而言，生鲜产品总体客单价普遍偏低，这在一定程度上决定了生鲜企业的营收。客单价低，成本高，这造成了大多数生鲜企业无法实现盈利。除外，生鲜行业的商业模式一直都是以直接销售生鲜产品为主，不可以开发生鲜产品的其他作用，没有办法增加生鲜产品的附加价值，提高企业的营收，不利于生鲜电商行业的可持续发展。
3、生鲜供应链冗长，物流配送成本高、损耗大
高成本主要是基于生鲜产品不易保存与产品品类多两大特性，为了在运输过程中保持产品的新鲜度，流通环节大多复杂繁琐，要保证生鲜产品在运输中不变质，所需的物流配送成本比较高。国内生鲜等农产品在流通途中的损失率高达20%至30%。
B2B平台怎么助力生鲜企业实现数字化转型？
生鲜企业B2B商城网站的发展机遇与挑战并存。不少业内人士看来，要突破生鲜行业非标化特征的难题，需要提高生鲜电商行业交易流程标准化与交易流程透明度，创新升级服务模式。
B2B电商平台的搭建，就能够帮助传统生鲜企业突破发展难题，实现数字化转型，数字化B2B商城协同生鲜行业上下游供应链，高效能打通生鲜企业订单流、资金流、物流，将信息有机整合、实现人、财、物一体化管理，真正意义上提升生鲜农产品的交易流通效率，把握新的快速发展机遇。
以上就是对B2B生鲜市场企业发展的难题有哪些，B2B平台怎么助力生鲜企业实现数字化转型一个大致的简述。如需选择现有的商城系统来搭建自己的商城，可以参考易族智汇Javashop，它有成熟的电商系统开发经验，完整的商城解决方案和成熟的系统架构，可以省时省力省心的就拥有自己的B2B商城系统。
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