坚定不移推动塑造主流舆论新格局
塑造主流舆论新格局是党的二十大报告明确提出的部署要求。塑造主流舆论新格局直接关系到掌握意识形态工作领导权问题，关系到增强中华民族影响力凝聚力问题，关系到社会主义文化强国建设，具有重大的时代价值和深远的现实意义。梳理新时代党的新闻舆论思想发展脉络，明晰主流舆论新格局的内涵特征，摸清楚塑造主流舆论新格局面临的新形势，有助于更好完成新时期党对新闻事业发展提出的全新要求。
习近平总书记一直高度重视新闻舆论工作，并对此作出了一系列重要论述。2013年8月19日，习近平总书记在全国宣传思想工作会议上强调，“必须坚持巩固壮大主流思想舆论，弘扬主旋律，传播正能量，激发全社会团结奋进的强大力量”。2018年8月21日，习近平总书记进一步强调，“要把握正确舆论导向，提高新闻舆论传播力、引导力、影响力、公信力，巩固壮大主流思想舆论”。2019年1月25日，习近平总书记在十九届中央政治局第十二次集体学习时强调，“我们推动媒体融合发展，是要做大做强主流舆论，巩固全党全国人民团结奋斗的共同思想基础，为实现‘两个一百年’奋斗目标、实现中华民族伟大复兴的中国梦提供强大精神力量和舆论支持”。2019年10月31日，《中共中央关于坚持和完善中国特色社会主义制度 推进国家治理体系和治理能力现代化若干重大问题的决定》提出，“构建网上网下一体、内宣外宣联动的主流舆论格局”。2022年8月16日，中共中央办公厅、国务院办公厅印发《“十四五”文化发展规划》中明确提出，“构建主流舆论新格局”。2022年10月16日，习近平总书记在中国共产党第二十次全国代表大会上的报告中再次强调，“加强全媒体传播体系建设，塑造主流舆论新格局”。从“巩固壮大主流思想舆论”，再到“塑造主流舆论新格局”，以习近平同志为核心的党中央不断从完善国家治理、繁荣社会主义文化、推进民族伟大复兴的高度强调新闻舆论工作的重要意义，内涵越来越清晰，路径越来越明确。
一、主流舆论新格局的内涵
主流舆论新格局是有机整体，从舆论载体看，网上网下舆论一体化发展，构筑起网上网下同心圆，将全社会各族人民紧紧拧成一股绳，是塑造主流舆论新格局的核心目标；从舆论空间看，国内舆论与国际舆论两手抓、协同发力，加快形成与我国综合国力、影响力相匹配的国际话语权，是塑造主流舆论新格局的根本出发点；从舆论主体看，媒介技术快速发展，媒介资源高度丰富，公众参与信息生产、传播的热情被激发，由主流媒体主导、多元主体参与的建构方式是塑造主流舆论新格局的重要举措。
网上网下一体发展是大势所趋。在舆论场划分方面，新华社原总编辑南振中提出的“两个舆论场”的概念认可度较大。“两个舆论场”意指官方舆论场和民间舆论场，其中官方舆论场是以主流媒体为代表，民间舆论场则依托于互联网存在。“两个舆论场”并不是严谨的学术概念，而且该说法的前置假设是两个舆论场不出现在同一媒体时空中。随着社交媒体的兴起及媒体深度融合进入新发展阶段，各级主流媒体纷纷入驻社交媒体平台，官方话语传播渠道逐渐向新媒体倾斜，逐渐形成一批影响力大、竞争力强的主流媒体传播矩阵。“两个舆论场”虽然在议题选择、媒介关注角度上有所差异，但是在维护公众利益上二者的出发点和落脚点是相同的。从这个意义来看，“两个舆论场”之间的界限逐渐消弭，代表广大人民群众根本利益的社会舆论场日趋明显，网上网下舆论一体化发展是必然趋势。
内宣外宣协同联动是必然选择。随着互联网技术的快速发展，世界舆论主导权的竞争愈发激烈。西方发达国家试图保持国际话语权优势，通过搭建社交媒体平台，如推特、脸书，继续将全球话语体系放置于西方叙事传播理念中。党的十八大以来，我国的综合国力、国际地位空前提高，但尚未形成与之相匹配的国际话语权。面对世界百年未有之大变局，中国国际话语权建设任重而道远。新闻舆论工作肩负着维护意识形态安全、传播好中国声音的重要使命，是中国国际话语权建设的重要内容之一。中国日益走近世界舞台中央，让世界认识真实全面的中国，为实现“两个一百年”奋斗目标营造有利的国际舆论环境，是新时代做好新闻舆论工作的本质要求。此种情况下，塑造主流舆论新格局必须推进内宣外宣协同联动，努力实现国内舆论场、国际舆论场内外协同、联动发展。
媒体主导多元参与是内在要求。短视频、直播等新兴媒介技术的发展，极大地激发了公众参与舆论话题设置的热情，“人人参与”已经成为信息化时代舆论工作的新特点，避无可避。习近平总书记在全国党校工作会议上，将当前我国思想舆论领域格局划分为“三个地带”，“红色地带是我们的主阵地，一定要守住；黑色地带主要是负面的东西，要敢于亮剑，大大压缩其地盘；灰色地带要大张旗鼓争取，使其转化为红色地带”。红色地带是舆论工作的主阵地，由主流媒体及网络正面舆论力量构成，黑色地带主要由社会负面言论构成，而灰色地带处于二者中间。在“三个地带”相互交织的区域，主流媒体的力量是有限的，必须充分发挥多元主体主动性，在党性原则的指引下组建起主流媒体主导、多元力量参与的舆论主体阵营。惟有如此，方能确保在互联网时代牢牢把握住新闻舆论工作的主导权。
二、塑造主流舆论新格局面临的形势
媒介深度融合的不断发展致使媒介生态、传播机制发生重大变革，给新闻舆论工作带来了前所未有的严峻挑战。5G、大数据、AI等新技术大范围渗入用户日常生活，用户的媒介使用习惯发生明显变化，媒介环境格局产生重塑性变迁，对新媒介生态下塑造主流舆论新格局提出新挑战。信息聚合平台、社交媒体平台凭借自身移动性、即时性的优势，操控着网络信息流动。网络空间的海量信息内容庞杂良莠不齐，舆论发酵时间缩短，新闻舆论生态复杂多变，舆论引导难度增大。
媒介环境格局重塑般变迁。信息传播渠道的多样化改变了媒介格局，以今日头条、澎湃新闻为代表的新闻资讯聚合类应用，以微博、微信、抖音为代表的社交媒体平台成为媒介版图中的新兴力量，从而改变了媒介传播格局，传统媒体的话语权、影响力日益减弱。移动互联网的快速发展重塑了用户的媒介使用习惯，社交媒体一跃成为媒体用户最常使用的资讯获取渠道，短视频、数据新闻的技术呈现方式颇受青睐，媒介产品呈现形式的技术革新成为媒体提升传播力的关键因素。媒介技术为普通用户赋权，媒介准入门槛降低，普通用户获得平等表达的机会。同时，主流媒体“把关人”的职能被削弱，融媒体内容产品鱼龙混杂、媒介信息真假难辨，导致用户对真相与谣言、现实与虚拟之间产生混淆。社交媒体崛起、用户行为习惯重塑、媒介信息冗杂成为当代媒介环境格局重构的重要影响因子，同时也是关系到主流舆论新格局塑造能否成功的关键变量。
新闻舆论生态愈加诡谲多变。5G技术的普及，加快了信息传播的速度，越来越多的人凭借具有“匿名化”和交互传播优势的网络媒介“各抒己见”。这些声音中不乏理性的建议，同时也包含有情绪化的表达，更有甚者虚假消息掺杂其中，舆论信息构成日趋复杂。在当前舆论场中，情感逐渐成为影响舆论走向的重要因素。信息的传播也更偏爱情绪化的内容，甚至大有情绪因子的影响力超过事实因子影响力的趋势。媒介用户关注的焦点发生偏移，从基于事实本身的理性思考转向更易引起共鸣的情绪化内容，舆论观点情绪化倾向日趋明显。传统媒体掌握媒介话语权的时期，舆论事件的焦点较为集中，人们在舆情爆发期的关注点也相应更加聚焦。在社交媒体的赋权下用户获得话语权、表达权，导致人们常借助于已曝出的热点舆情事件表达自身诉求，与之相关的舆情喷薄而出。舆论场短时间内围绕某一话题或者是某一主体形成众多舆情，舆论搭车、舆论失焦现象日趋普遍。舆论信息的飞沫化、舆论观点的情绪化、舆论搭车的普遍化成为后真相时代舆情传播的明显特征，同时也是关系到能否成功构建健康向上舆论生态的关键因素。
三、塑造主流舆论新格局的方法探索
党的二十大报告提出，“从现在起，中国共产党的中心任务就是团结带领全国各族人民全面建成社会主义现代化强国、实现第二个百年奋斗目标，以中国式现代化全面推进中华民族伟大复兴”。新征程上，实现中华民族伟大复兴离不开新闻舆论工作的有力保障，塑造主流舆论新格局是做好新闻舆论工作的必然要求。为更加高效地塑造主流舆论新格局，传媒行业应从自身面临的新形势出发，从加快建设全媒体传播体系、构建国际话语体系、规划多主体传播矩阵入手，为新闻舆论工作再上新台阶添砖加瓦。
加快推进全媒体传播体系建设。建设全媒体传播体系是塑造主流舆论新格局的现实抓手，只有确保主流媒体的全媒体矩阵成为舆论阵地的主力军，方能实现以主流声音引领社会舆论。建设全媒体传播体系，可从内容和技术两个层面入手，以内容建设为基础，着力提升媒介产品内容品质，以技术创新为支撑，着力引领全媒体传播技术革新。首先，内容建设仍是根本。当下媒体融合朝向纵深方向发展，移动端成为媒介传播的一大阵地，数字技术、跨屏传播已经成为各大媒体机构布局的先决条件，媒介内容仍然是决定新闻媒体传播力、影响力、引导力、公信力的“本钱”。传统媒体自身拥有新媒体无法比拟的优势，如专业化的从业人员队伍、深度化信息分析解读能力。建设全媒体传播体系，应侧重激发传统媒体的内容建设优势，推出一系列的优质化媒介内容产品，用专业和权威引导社会舆论走向，巩固壮大主流思想舆论。其次，技术创新乃是支撑。媒介技术变革不仅深刻改变了传媒行业的生态环境，而且其对媒介产业结构、媒介功能的影响越发凸显。但是相较于互联网科技公司在信息技术方面的巨大花费，主流媒体对媒介技术的投入有着不小的差距。与新兴媒体相对比而言，传统媒体机构更像是技术的跟随者，而非引领者。建设全媒体传播体系，应积极探索媒介技术新发展路径，鼓励具有资源优势、资金优势、人才优势的头部媒体，加大媒介技术研发投入，打造智能化、服务型、数据化的全媒体传播平台，用技术创新、全效服务构建用户信得过、靠得住的新型传播体系。
构建话语体系稳固大外宣格局。构建中国话语和中国叙事体系，减少国际话语体系中信息“逆差”，提升国际舆论引导力，在国际舆论场中掌握主动权，是时代赋予新闻舆论工作的责任和使命。首先，以中国实践丰富传播内容，提高国际舆论引导力。当前国际传播格局总体上仍是“西强东弱”，中国国际舆论话语权优势并不明显，急需在国际议题中叫响“中国声音”。应围绕改革开放、脱贫攻坚、中国式现代化的发展成就，主动设置舆论议题，以增进中西方彼此了解、消除误解，以生动的中国实践破除西方媒体所营造的偏见，从而营造良好的国际舆论氛围。其次，以媒介技术丰富产品形态，提升国际传播影响力。基于算法推荐的社交媒体成为大众用户接受信息的主要渠道之一，其弊端在于为用户搭建“信息茧房”，极易造成片面看法。必须正视社交媒体及算法的工具属性，以媒介新技术为手段，精准定位目标受众的媒介使用需求，打造智能化、可视化、社交化等多种样态的全媒体产品，激发海外受众的兴趣和共鸣，从而提升国际传播影响力。最后，以中国故事打破刻板印象，提升中国形象亲和力。塑造和传播良好的国家形象是国际传播工作的重要任务。针对当前国际舆论场中存在的几种错误论调，应主动出击澄清谬误，以有温度、有深度、有底蕴的“中国故事”，打破西方媒体塑造的“刻板印象”。要善于寻找文化IP讲好中国故事，如中国节日“奇妙游”系列节目，聚焦中华传统节日庆典民俗，以极致化表现东方审美的媒介奇观，赢得了中外网友的一众喜爱，展示了高雅、萌趣、可亲的中国形象。
稳步建设多主体协作传播矩阵。随着媒介技术及终端应用的普及，舆论生态主体逐渐走向多元化。新闻媒体、政府发言人等官方代表的组织机构或个人是塑造主流舆论生态的“首发队员”，社会化机构、普通公众则是不容忽视的“后备力量”。媒介赋权使广大用户获得表达权，立体式、多元化的媒介参与主体构成了塑造主流舆论新格局的强大力量。应积极吸纳个人主体参与舆论生态建设，形成“以主流媒体为主”的多元主体共同参与的传播矩阵，增强新时代主流舆论格局的权威性和公信力。一是要精准定位，升级媒体传播矩阵。从中央到地方的四级主流媒体都是塑造主流舆论新格局的主体，应进一步对各级主流媒体的定位与功能进行整体配置，以确保各级媒体各司其职、高效运作。中央级媒体是主流舆论的“定海神针”和“压舱石”，省级媒体是主流舆论的“精神人物”和“中流砥柱”，地市级媒体是主流舆论场的“中场大师”承上启下，县级媒体则是主流舆论场中的“守门员”。惟有贯通四级主流媒体的角色与定位，方能夯实塑造主流舆论新格局的媒体基础。二是要强化多点传播，打造人际传播2.0。应强化以短视频、直播平台、社交平台为介质的多点传播，培养具有思辨力、影响力的网络大V，调动更多个人力量参与到社会舆论生态建设中，形成开展思想舆论工作的力量矩阵。在主流舆论新格局的塑造中，不仅要充分利用好各类群体、个人的力量，还可以尝试运用“外援”的力量讲述中国故事。惟有借助分属不同群体的个体力量，才有可能深入群体内部开展新闻舆论工作。稳步建设好以主流媒体为主、多元力量参与为辅的传播矩阵模式，有助于扎稳塑造主流舆论新格局的力量“基本盘”。
（作者：田丹 单位：河南省社会科学院）
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塑造主流舆论新格局是党的二十大报告明确提出的部署要求。塑造主流舆论新格局直接关系

到掌握意识形态工作领导权问题，关系到增强中华民族影响力凝聚力问题，关系到社会主义文化

强国建设，具有重大的时代价值和深远的现实意义。梳理新时代党的新闻舆论思想发展脉络，明

晰主流舆论新格局的内涵特征，摸清楚塑造主流舆论新格局面临的新形势，有助于更好完成新时

期党对新闻事业发展提出的全新要求。
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“

±ØÐë¼á³Ö¹®¹Ì×³´óÖ÷Á÷Ë¼ÏëÓßÂÛ£¬ºëÑïÖ÷Ðý

ÂÉ£¬´«²¥ÕýÄÜÁ¿£¬¼¤·¢È«Éç»áÍÅ½á·Ü½øµÄÇ¿´óÁ¦Á¿

”

¡£

2018

Äê

8

ÔÂ

21

ÈÕ£¬Ï°½üÆ½×ÜÊé¼Ç½øÒ»²½Ç¿

µ÷£¬

“

Òª°ÑÎÕÕýÈ·ÓßÂÛµ¼Ïò£¬Ìá¸ßÐÂÎÅÓßÂÛ´«²¥Á¦¡¢Òýµ¼Á¦¡¢Ó°ÏìÁ¦¡¢¹«ÐÅÁ¦£¬¹®¹Ì×³´óÖ÷Á÷Ë¼Ïë

ÓßÂÛ

”

¡£

2019

Äê

1

ÔÂ

25

ÈÕ£¬Ï°½üÆ½×ÜÊé¼ÇÔÚÊ®¾Å½ìÖÐÑëÕþÖÎ¾ÖµÚÊ®¶þ´Î¼¯ÌåÑ§Ï°Ê±Ç¿µ÷£¬

“

ÎÒÃÇÍÆ

¶¯Ã½ÌåÈÚºÏ·¢Õ¹£¬ÊÇÒª×ö´ó×öÇ¿Ö÷Á÷ÓßÂÛ£¬¹®¹ÌÈ«µ³È«¹úÈËÃñÍÅ½á·Ü¶·µÄ¹²Í¬Ë¼Ïë»ù

´¡£¬ÎªÊµÏÖ

¡®Á½¸öÒ»°ÙÄê¡¯·Ü¶·Ä¿±ê¡¢ÊµÏÖÖÐ»ªÃñ×åÎ°´ó¸´ÐËµÄÖÐ¹úÃÎÌá¹©Ç¿´ó¾«ÉñÁ¦Á¿ºÍÓßÂÛ

Ö§³Ö¡±¡£

2019

Äê

10

ÔÂ

31

ÈÕ£¬¡¶ÖÐ¹²ÖÐÑë¹ØÓÚ¼á³ÖºÍÍêÉÆÖÐ¹úÌØÉ«Éç»áÖ÷ÒåÖÆ¶È

 

ÍÆ½ø¹ú¼ÒÖÎÀíÌåÏµºÍÖÎÀíÄÜÁ¦

ÏÖ´ú»¯Èô¸ÉÖØ´óÎÊÌâµÄ¾ö¶¨¡·Ìá³ö£¬

“

¹¹½¨ÍøÉÏÍøÏÂÒ»Ìå¡¢ÄÚÐûÍâÐûÁª¶¯µÄÖ÷Á÷ÓßÂÛ¸ñ¾Ö

”

¡£

2022

Äê

8

ÔÂ

16

ÈÕ£¬ÖÐ¹²ÖÐÑë°ì¹«Ìü¡¢¹úÎñÔº°ì¹«ÌüÓ¡·¢¡¶

“

Ê®ËÄÎå

”

ÎÄ»¯·¢Õ¹¹æ»®¡·ÖÐÃ÷È·Ìá³ö£¬

“

¹¹

½¨Ö÷Á÷ÓßÂÛÐÂ¸ñ¾Ö

”

¡£

2022

Äê

10

ÔÂ

16

ÈÕ£¬Ï°½üÆ½×ÜÊé¼ÇÔÚÖÐ¹ú¹²²úµ³µÚ¶þÊ®´ÎÈ«¹ú´ú±í´ó»áÉÏ

µÄ±¨¸æÖÐÔÙ´ÎÇ¿µ÷£¬

“

¼ÓÇ¿È«Ã½Ìå´«²¥ÌåÏµ½¨Éè£¬ËÜÔìÖ÷Á÷ÓßÂÛ

ÐÂ¸ñ¾Ö¡±¡£´Ó¡°¹®¹Ì×³´óÖ÷Á÷Ë¼Ïë

ÓßÂÛ¡±£¬ÔÙµ½¡°ËÜÔìÖ÷Á÷ÓßÂÛÐÂ¸ñ¾Ö¡±£¬ÒÔÏ°½üÆ½Í¬Ö¾ÎªºËÐÄ

µÄµ³ÖÐÑë²»¶Ï´ÓÍêÉÆ¹ú¼ÒÖÎÀí¡¢·±ÈÙ

Éç»áÖ÷ÒåÎÄ»¯¡¢ÍÆ½øÃñ×åÎ°´ó¸´ÐËµÄ¸ß¶ÈÇ¿µ÷ÐÂÎÅÓßÂÛ¹¤×÷µÄÖØÒªÒâÒå£¬ÄÚº­Ô½À´Ô½ÇåÎú£¬Â·¾¶

Ô½À´Ô½Ã÷È·¡£

 

Ò»¡¢Ö÷Á÷ÓßÂÛÐÂ¸ñ¾ÖµÄÄÚº­

 

Ö÷Á÷ÓßÂÛÐÂ¸ñ¾ÖÊÇÓÐ»úÕûÌå£¬´ÓÓßÂÛÔØÌå¿´£¬ÍøÉÏÍøÏÂÓßÂÛÒ»Ìå»¯·¢Õ¹£¬¹¹ÖþÆðÍøÉÏÍøÏÂÍ¬

ÐÄÔ²£¬½«È«Éç»á¸÷×åÈËÃñ½ô½ôÅ¡³ÉÒ»¹ÉÉþ£¬ÊÇËÜÔìÖ÷Á÷ÓßÂÛÐÂ¸ñ¾ÖµÄºËÐÄÄ¿±ê£»´ÓÓßÂÛ¿Õ¼ä¿´£¬

¹úÄÚÓßÂÛÓë¹ú¼ÊÓßÂÛÁ½ÊÖ×¥¡¢Ð­Í¬·¢Á¦£¬¼Ó¿ìÐÎ³ÉÓëÎÒ¹ú×ÛºÏ¹úÁ¦¡¢Ó°ÏìÁ¦ÏàÆ¥ÅäµÄ¹ú¼Ê»°ÓïÈ¨£¬

ÊÇËÜÔìÖ÷Á÷ÓßÂÛÐÂ¸ñ¾ÖµÄ¸ù±¾³ö·¢µã£»´ÓÓßÂÛÖ÷Ìå¿´£¬Ã½½é¼¼Êõ¿ìËÙ·¢Õ¹£¬Ã½½é×ÊÔ´¸ß¶È·á¸»£¬

¹«ÖÚ²ÎÓëÐÅÏ¢Éú²ú¡¢´«²¥µÄÈÈÇé±»¼¤·¢£¬ÓÉÖ÷Á÷Ã½ÌåÖ÷µ¼¡¢¶àÔªÖ÷Ìå²ÎÓëµÄ½¨¹¹·½Ê½ÊÇËÜÔìÖ÷Á÷

ÓßÂÛÐÂ¸ñ¾ÖµÄÖØÒª¾Ù´ë¡£

 

ÍøÉÏÍøÏÂÒ»Ìå·¢Õ¹ÊÇ´óÊÆËùÇ÷¡£ÔÚÓßÂÛ³¡»®·Ö·½Ãæ£¬ÐÂ»ªÉçÔ­×Ü±à¼­ÄÏÕñÖÐÌá³ö

µÄ¡°Á½¸öÓß

ÂÛ³¡¡±µÄ¸ÅÄîÈÏ¿É¶È½Ï´ó¡£¡°Á½¸öÓßÂÛ³¡¡±ÒâÖ¸¹Ù·½ÓßÂÛ³¡ºÍÃñ¼äÓßÂÛ³¡£¬ÆäÖÐ¹Ù·½ÓßÂÛ³¡ÊÇÒÔÖ÷

Á÷Ã½ÌåÎª´ú±í£¬Ãñ¼äÓßÂÛ³¡ÔòÒÀÍÐÓÚ»¥ÁªÍø´æÔÚ¡£¡°Á½¸öÓßÂÛ³¡¡±²¢²»ÊÇÑÏ½÷µÄÑ§Êõ¸ÅÄî£¬¶øÇÒ¸Ã

Ëµ·¨µÄÇ°ÖÃ¼ÙÉèÊÇÁ½¸öÓßÂÛ³¡²»³öÏÖÔÚÍ¬Ò»Ã½ÌåÊ±¿ÕÖÐ¡£Ëæ×ÅÉç½»Ã½ÌåµÄÐËÆð¼°Ã½ÌåÉî¶ÈÈÚºÏ½ø

ÈëÐÂ·¢Õ¹½×¶Î£¬¸÷¼¶Ö÷Á÷Ã½Ìå·×·×Èë×¤Éç½»Ã½ÌåÆ½Ì¨£¬¹Ù·½»°Óï´«²¥ÇþµÀÖð½¥ÏòÐÂÃ½ÌåÇãÐ±£¬Öð

½¥ÐÎ³ÉÒ»ÅúÓ°ÏìÁ¦´ó¡¢¾ºÕùÁ¦Ç¿µÄÖ÷Á÷Ã½Ìå´«²¥¾ØÕó¡£¡°Á½¸öÓßÂÛ³¡¡±ËäÈ»ÔÚÒéÌâÑ¡Ôñ¡¢Ã½½é¹Ø×¢

½Ç¶ÈÉÏÓÐËù²îÒì£¬µ«ÊÇÔÚÎ¬»¤¹«ÖÚÀûÒæÉÏ¶þÕßµÄ³ö·¢µãºÍÂä½ÅµãÊÇÏàÍ¬µÄ¡£´ÓÕâ¸öÒâÒå

À´¿´£¬¡°Á½

¸öÓßÂÛ³¡¡±Ö®¼äµÄ½çÏÞÖð½¥Ïûåô£¬´ú±í¹ã´óÈËÃñÈºÖÚ¸ù±¾ÀûÒæµÄÉç»áÓßÂÛ³¡ÈÕÇ÷Ã÷ÏÔ£¬ÍøÉÏÍøÏÂ

ÓßÂÛÒ»Ìå»¯·¢Õ¹ÊÇ±ØÈ»Ç÷ÊÆ¡£

 

ÄÚÐûÍâÐûÐ­Í¬Áª¶¯ÊÇ±ØÈ»Ñ¡Ôñ¡£Ëæ×Å»¥ÁªÍø¼¼ÊõµÄ¿ìËÙ·¢Õ¹£¬ÊÀ½çÓßÂÛÖ÷µ¼È¨µÄ¾ºÕùÓú·¢¼¤

