文化产业蓝皮书：中国文化产业发展报告（2021～2022）
《文化产业蓝皮书：中国文化产业发展报告（2021～2022）》为国家社科基金重大项目“丝绸之路经济带沿线国家文化产业合作共赢模式及路径研究”(17ZD043)的阶段性成果。本报告归纳、总结和梳理了2021～2022年中国文化产业的特征与趋势，并结合13个行业和2个热点专题总结发展现状与相关经验，探讨我国文化产业发展热点、核心特征以及未来走向，为促进中国文化产业可持续发展提供智库支持。本报告分为总报告、行业篇、区域篇和专题篇共四个部分。
报告指出，近年来，社会经济发展工作统筹推进并取得显著成效，我国文化产业发展总体稳步复苏。2020年，全国规模以上文化及相关产业企业实现营业收入98514亿元，比2019年增长2.2%。2021年上半年，全国6.3万家规模以上文化及相关产业企业实现营业收入54380亿元，按可比口径计算，比2020年上半年增长30.4%，比2019年上半年增长22.4%，年均增长10.6%。分行业来看，2019年上半年至2021年上半年，新闻信息服务年均增长20.3%，内容创作生产年均增长11.8%，创意设计服务年均增长17.4%，文化传播渠道年均增长3.8%，文化投资运营年均增长8.6%，文化娱乐休闲服务年均下降4.3%，文化辅助生产和中介服务年均增长4.4%，文化装备生产年均增长6.4%，文化消费终端生产年均增长11.5%。
总的来说，我国文化产业发展呈现稳步复苏的态势，但高质量发展有待加强。数字技术与文化产业深度融合，深刻改变着产业结构和生产消费关系；文化产业发展与多个国家战略协同推进，体现出文化产业的平台驱动效应，文化消费成为扩大内需的新引擎；文化产业发展立足人民群众文化需求，进一步寻求社会效益与经济效益的统一。
2021～2022年，我国文化产业整体与国家战略方向紧密联动，在文化数字化、文化消费、文旅融合、文化传承、文化出海等领域呈现新的特征。第一，文化数字化发展迅速，传统文化产业积极寻求数字化转型，文化科技新业态繁荣发展，文化数字化领域投融资活跃；第二，文化消费市场整体规模优势明显，“直播+文化”“潮玩文化”“联名文化”等持续催生新的市场热点和现象式文化消费热潮，破圈层作品获得更多群体关注，文化供给破圈力凸显，文化消费价值性需求增长，文化市场规模效应逐步形成，拉动产业量质“双提升”；第三，文旅融合助推乡村全面振兴，乡村文旅发展成为提振乡村产业的重要抓手，乡村文化建设成为乡村文化振兴的重要推动力；第四，传统文化资源依托日常生活的活态性传承与“非遗+”的创造性保护等多重路径，在多元领域体现其创意活化价值；第五，对外文化贸易受到新冠肺炎疫情以及国际关系的影响，《区域全面经济伙伴关系协定》（RCEP）的签署给文化出海带来了机遇，数字文化产业成为文化出海的旗舰行业，全面助力文化国际交流。
报告建议，“十四五”时期我国文化产业应坚定走高质量发展道路，既要以创新融合带动产业发展动能，满足多样化文化消费需求，加速国内文化消费循环，也要深入推进供给侧结构性改革，激发文化生产新活力，促进产业全面转型升级，推动经济社会文化发展开创新局面，在国际竞争合作中表现出更强的竞争力。
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