成都市锦江区：创新消费供给 做强商圈极核 聚力打造国际消费中心城市核心区
11月26日，2022中国城市产业发展论坛在海南博鳌启幕。论坛现场，成都市锦江区“创新消费供给 做强商圈极核 聚力打造国际消费中心城市核心区”的经验做法入选2022高质量发展创新案例，成都锦江区入选2022产业高质量发展优秀案例。
成都市锦江区IFS商圈
据悉，近年来，锦江区积极抢抓成渝地区双城经济圈建设、建设践行新发展理念的公园城市示范区等重大战略机遇，加快建设国际消费中心城市核心区，依托春熙路商圈商贸全国领先优势，坚持历史文化与现代商贸有机融合，注重引领国际品牌和首店聚集发展，聚焦打造消费新场景、创新消费新业态，不断增强时尚消费引领力，持续擦亮“来成都到锦江，推门就是美好生活”的城市名片。
一是坚持文脉商脉传承、整体局部衔接、共同差异兼顾，构筑彰显区域特色消费环境。坚持文脉与商脉传承，保留百年春熙的商魂，传承历史文化的底蕴，实现“最成都”的文商风貌；坚持整体与局部衔接，强化城市与商圈、商圈与功能区、功能区与商业项目的有机融合，实现“最成都”的商圈格局；坚持共同与差异兼顾，统筹商业商务功能和市民个性化需求，推动川菜、川酒、川茶、川剧业态融合，实现“最成都”的消费特色。
二是坚持城市有机更新、国际交流促进、共享平台搭建，打造具有国际影响消费样板，坚持以促进城市有机更新为核心，打造更多高品质载体，吸附更多高能级要素，做实国际商务服务集群；坚持以加强国际交流交往为牵引，引入更多的城市合伙人，搭建更多高规格交流共享平台，打造外籍人士服务中心，做优国际交流交往会客厅功能。
位于成都市锦江区的LV餐厅
三是坚持特色场景营造、国际品牌招引、体验形式创新，引领潮流时尚消费氛围。坚持特色消费场景的营造，以夜间消费、文化消费、云消费、特色餐饮消费场景为核心，引领多元融合的消费潮流；坚持国际时尚品牌的招引，以全球新品首发地、高端品牌首选地、原创品牌集聚地为目标，引领潮流时尚消费；坚持消费体验形式的创新，以“四潮专线”“后街小巷”“十二月市”等商业体验，构建城市潮流主题游购体系。
四是坚持生态价值转化、都市文旅体验、绿色低碳消费。坚持生态价值的创新转化，以户外经济、美学经济、直播经济等新经济模式为切入点，实现“公园+产业”的创新；坚持都市文旅的体验提升，以文博艺术、民俗体验、运动休闲等为主题，实现“场景+消费”的创新；坚持绿色低碳的消费方式，以数字化体验、可持续消费等方式，实现“绿色+消费”的创新。
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