中国潮、国际范、烟火气 北京迈向国际消费中心城市
“城”为空间，“市”为活力，城与市交织繁荣。2021年7月19日，经国务院批准，商务部明确提出将北京等5座城市作为首批培育建设的国际消费中心城市。2021年8月，北京市政府印发《北京培育建设国际消费中心城市建设实施方案（2021-2025年）》。传统商圈百货提质升级、“首店经济”引领消费升级、网红打卡地频频涌现……一年多来，北京这座超大城市正向着“率先建成具有全球影响力、竞争力和美誉度的国际消费中心城市”的目标迈进。
老商圈提档升级“潮”不可挡
王府井大街，是北京消费的一扇窗，是一条闻名中外的百年“金街”。对于1987年出生的徐晶来说，王府井是一条从小逛到大的商业街，她的第一双红皮鞋、第一个玩具娃娃都来自王府井，这里保留着她童年最美好的记忆。
“王府井曾是中国历史上最时髦的商业街区，但随着诸多潮流商圈的崛起，现在的王府井需要重振旗鼓。”王府井地区管委会主任宋叙说。2019年，王府井步行街向北延长了344米，随之延伸的还有王府井更具特色、更加高端、更国际化的视野。吸引全球知名品牌落地、不断挖潜文化消费吸引力、重塑王府井商业IP影响力……随着北京国际消费中心城市建设步伐的加快，百年商业街的时髦基因正在被唤醒。
今年初，经过了13个月的封闭改造，119岁的东安市场开门重张。曾经的柜台式传统百货变身集结超600个国际一线奢侈品牌、独立设计师品牌和高街潮牌的“买手制”百货，这也是这家京城老字号23年来最大规模的转型提升。走进全新亮相的东安市场，徐晶不禁感叹：“‘潮’正在成为这个传统商圈转型的关键词。”
前不久，《北京市商业消费空间布局专项规划（草案）》提出，到2035年，北京将建设成为“中国潮”“国际范”与“烟火气”共融共生的国际消费中心示范城市。其中王府井×西单×前门、CBD×三里屯、环球影城×大运河、丽泽×首都商务新区等四片国际消费体验区，将以国际交往功能突出、传统文化魅力鲜明的城市消费中心为依托，联动辐射周边地区活力消费圈。
宫宴餐厅打造沉浸式体验的“美食剧场”。宫宴餐厅供图
近年来，以文化加持的特色消费空间频频涌现，为传统商圈注入了新的活力，越来越受年轻人的青睐。走进位于前门大街的宫宴餐厅，仿佛一秒穿越。餐厅三层是以周朝饮食礼制中的“燕享食礼”为历史背景而打造的“美食剧场”，宾客们可以在“妆造司”挑选自己喜爱的古代传统服饰，沉浸式品尝美食、体验宫廷食礼文化。而今年新创编的“须尽欢”则情景再现了《韩熙载夜宴图》中演奏、观舞、宴憩、清吹、欢送等场面。
“我们用演绎的形式来讲故事，每一道菜品以及为宾客上菜的过程都融入在故事中，以这样的方式来传播中国传统的礼仪及美食文化。”宫宴创始人行斌说。
“首”字当头释放消费新活力
1987年初冬，中国第一家肯德基在北京前门开业。彼时，美式快餐对于人们来说还是陌生与新奇的，因此肯德基很快就成了普通老百姓新的“旅游景点”，成为新潮与时尚的代名词，甚至有人在肯德基举办婚礼。虽然那时还没有“首店”这个词，但却体现了“首店效应”的强大能量。
所谓首店，是指鼓励和吸引国际品牌、本土品牌的零售企业在区域内开设首家门店，通过首店的聚集带动形成新的消费增长点，实现消费结构的升级和城市功能的转型。2019年，北京首次出台首店支持政策。“‘首店经济’作为新鲜事物，政策引导方面没有先例可循。”北京市商务局相关负责人介绍，三年来通过逐步探索，对前期政策“边实施、边评估、边完善”，不断在精准施策方面下功夫。
今年3月，北京首店政策3.0版本出台，“真金白银”支持首店发展。如提升零售品牌北京首店、旗舰店的最高支持额度，由原来的最高支持50万元，提升到100万元；提升国内外知名品牌在京举办时尚消费类新品发布活动的最高支持额度，由原来的最高支持100万元，提升至200万元等。数据显示，近3年来，北京新增超2570家首店，衣食住行游购娱俱全，国际范儿、北京味儿、烟火气特色明显。
北京环球影城成为国内最热门的文旅消费目的地之一。人民网 鲍聪颖摄
今年9月20日，北京环球影城迎来开园一周年。作为中国首家环球影城，这里汇聚了全世界环球影城项目中人气最高的骑乘娱乐设施、地标景点和表演演出，开园一年累计吸引了1380万人次游客，成为了国内最热门的文旅消费目的地之一。而免费开放的环球城市大道已成为京城“首店经济”最具规模化的商圈之一。
通州区文化旅游区管委会副主任刘芸介绍，在环球度假区的有力带动下，2021年通州区规模以上文化、体育和娱乐业收入同比增长367.4%，住宿业收入增长122.6%，溢出效应凸显。
在2022全球首发节上，北京市商务局副局长郭文杰表示，力争到2025年，北京以服装服饰、化妆品、金银珠宝、运动健康、文化创意、智能穿戴、国潮老字号等领域为重点，打造一批领军企业，落地2000家以上时尚类品牌首店。
创新是首店的“魔力”所在，北京也将加速培育创新品牌之都。在今年9月举办的北京新消费品牌孵化创新大会上，北京新消费品牌联盟正式成立。按照计划方案，到2025年，北京将孵化超100个新消费品牌，成为新品牌之都、新消费之城。
发力“夜经济”点燃烟火气
微风阵阵，波光粼粼，夜间的亮马河在霓虹闪烁中独具韵味。今年夏天，朝阳区亮马河国际风情水岸开启了夜游新体验，新增6艘不同风格的游船，邀市民游客共度亲水休闲时光。而在河岸一旁的栈道上更是热闹，啤酒美食节、潮购市集、歌手驻唱等活动，开启了一场场多元化、时尚范儿、有腔调的夜间品质消费盛宴。
亮马河国际风情水岸开启夜游新体验。人民网 尹星云摄
今年7月15日，北京发布了《北京市促进夜间经济繁荣发展的若干措施》，即“夜经济”3.0版措施。新版措施共包含9条具体内容，重点突出“北京范”“时尚潮”“文化芯”“科技核”。开发夜游特色旅游项目就是举措之一。拓展特色夜间多元消费，文旅商体实现进一步融合，全市将打造5到10条夜游精品路线。
不仅在城市，乡村“夜经济”也在不断升温。在怀柔，夏日夜游成为新亮点：常态化演出为夜间添彩、长城音乐节点燃乡野激情、精品民宿酒店入住火爆……更加接地气、更具烟火气的京郊正在成为人们“微度假”的首选之地，尽享田园夜生活。
在今年国庆假期，“夜京城”异彩纷呈。2022北京消费季·夜京城推出节庆“消费大餐”，昌平乐多港万达露天电影、清河万象汇户外灯光、大兴大悦春风里城市夜巷啤酒节、华熙LIVE麻辣摇摆舞会共同捕捉夜晚精彩瞬间。八达岭“长城·Night”文化街区、怀柔雁栖湖“星光璀璨夜·越夜越风光”绚丽灯光伴随夜游、夜娱、夜食、夜购，描绘休闲消费美景。监测数据显示，国庆假日期间，北京夜间服务消费人次同比增长9.1%。
“夜经济”3.0版措施还提出打造“夜京城”城市名片。打造10个左右具有国内外影响力的“夜京城”特色消费地标，30个左右具有夜间消费显著活力的“夜京城”融合消费打卡地，40个左右具有区域保障力的“夜京城”品质消费生活圈。
簋街是北京传统的“夜猫子”聚集地，麻辣小龙虾、馋嘴蛙、巫山烤鱼、成都串串香……在这条一公里多的大街上，餐饮服务业占了约90%，餐厅密度之大在京城很难找出第二家；而三里屯的夜晚，网红创意美食、地道外国味儿、意境小酒馆是这里的主题，深受年轻人的喜爱；在五棵松，除了“深夜食堂”，还汇聚了商业、体育、娱乐等多种元素，成为京西“潮人”聚集地。
不仅满足味蕾，首都夜间消费的“文化芯”也将进一步升级。“夜经济”3.0版政策提出，延长剧院、剧场、博物馆、图书馆、文化馆、书店等主体夜间开放时间，打造夜场展览、夜读、“博物馆奇妙夜”等特色主题“文化IP”，满足夜间文化消费需求。
成为彰显时尚的购物之城、荟萃全球风味的美食之都、传统文化和现代文明交相辉映的全球旅游目的地……到2025年，北京将在国际知名度、消费繁荣度、商业活跃度、到达便利度、消费舒适度、政策引领度等关键指标方面水平显著提升，基本建成国际消费中心城市。聚焦“国际”方向、紧扣“消费”核心、突出“中心”关键——在这条康庄大道上，北京正昂首挺胸，步伐坚定，自信且充满活力地向前迈进。
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