贵阳奋力创建区域性国际消费中心城市
以荔星中心、万象汇、奥特莱斯为代表的商业综合体，以青云市集、花溪十字街为代表的特色街区蓬勃发展；
惠民生鲜超市实现街道全覆盖，社区便利店遍地开花，“百场千店万铺”商贸格局已具雏形；
贵酒黔茶、贵银苗绣、黔药贵果等特色商品种类繁多，让消费者在游乐之余尽享购物乐趣；
当前，作为全省发展的“火车头”“发动机”，贵阳市正抢抓新国发2号文件、“强省会”行动等重大战略机遇，打好贵阳特色美食牌，打造主题突出、特色鲜明的文化（商业）街区，建设品牌荟萃、消费集聚的购物天堂，发展流光溢彩、活力四射的夜间经济，奋力创建区域性国际消费中心城市，打响“爽爽贵阳”城市品牌。
“首店”促升级引领城市新商业
全球首家蓝色主题Louis Vuitton店、全球首家粉色主题Gucci店、全球首家金色主题Cartier店入驻，以贵州梯田及丹霞地貌为设计灵感的外观设计，总面积达40000平方米的贵州首个18米层高地下沉浸式复刻景观商业街……
8月18日，荔星中心正式开业，不仅填补了贵州省高端商业奢侈品购物中心的空白，也为贵阳市增加优质消费供给，提升现有业态，加速消费场景转型升级，进一步推进中高端消费提速扩容注入了强劲动力。
“目前我们引进了Louis Vuitton、Gucci、Burberry 等名品，其中有90余家国际品牌是首进贵阳。”荔星中心精品主管李世云说。
“好多品牌以前贵阳都没有，都需要到周边的城市或通过代购购买，但代购真假难辨、品质没有保障。荔星中心开业了，以后逛街就更方便了。”市民付沙说。
“首店”和国际品牌的加入，将有利于抑制贵阳中高端消费的外流，提升本地消费活力，特别是对引入全省乃至全国中高端消费群体有着强劲的助推作用，可实现经济效益和社会效益双丰收。
去年12月，贵阳万象汇开业，有300多家商户，其中近百个品牌是首店。开业仅三天，贵阳万象汇零售额达4000万元，总客流达26万人次，会员总量超8万人，超50家品牌创全国、区域和城市业绩新高。
一方面，贵州各地商圈、旅游等服务业板块掀起对“首店”的追逐热情；另一方面，国际国内各大品牌看准贵州后发的消费潜力，不断入黔“开疆拓土”。截至目前，贵阳市已成功引进Lv、Gucci等200多个国际顶级高端消费品牌。
随着“首店”和国际品牌进驻数量持续增长，各大商圈能级不断提升，老商圈也焕发出新活力。
作为贵阳较老的商圈综合体，亨特国际积极探索和创新商业管理体制，重点招引创新商业模式和经营业态的全新旗舰店、概念店、体验店等，除首家卡游店外，亨特商圈还引进了游戏、潮玩等新消费业态；百盛购物中心引进DT·LANDO贵阳首店；世纪金源购物中心引进中国李宁贵阳首家全品类标杆店等。
同为贵阳老牌商圈，青云路的转型升级更加彻底。青云市集招商负责人张兰兰介绍，青云市集在招商中新引入了40多家贵阳首店，占到整个商圈业态的20%左右。
“我们是广西的音乐烧烤吧，首店不仅意味着地理位置的首选，也体现着发展业态的首创。”青云市集广西品牌五条友烧烤店店长任润祥说，将省外第一家店放在贵州，主要是看中青云市集的年轻化商业和贵州的娱乐市场潜力。
今年2月，全球知名的城市及产业综合服务商戴德梁行发布的报告显示，从优质零售物业市场表现看，2021年，贵阳新项目首店云集，商业焕新提档升级。2021年贵阳优质零售物业中零售业态占比达68%。
“老树发新芽”引领消费新时尚
华灯初上，走进花溪十字街，过去破旧不堪、拥堵异常的景象一去不返，映入眼帘的是焕然一新、欣欣向荣的全新街区，各类门店应有尽有，夜游人群摩肩接踵，浓浓的市井烟火气扑面而来。当前，花溪十字街每日人流量约为两万人次，预计年营销额3500万元以上。
而在改造前，十字街却是另外一种模样。十字街紧邻花溪公园，花溪王记牛肉粉在十字街经营40多年，老板娘李秀琴是这里的老住户，她亲眼见证了十字街的时代变迁：“以前的十字街，人气是旺，但环境很差、设施老化。”
因地制宜改造老街区，贵阳市不仅进行基础设施全面改造升级，更谋划提升现有业态。焕然一新的十字街既保留了原有的老街记忆，又处处可见独具风格的市井文化创意街区。文艺气息十足的油画，充满童趣的亲子主题街，以及色香味俱全的贵阳美食，都让人欲罢不能。
对于新业态，群众很是欢迎。在花溪居住10多年的代惠芳，晚上没事的时候会叫上朋友一起到十字街喝咖啡。“吹着河风、喝着咖啡、闲聊几句是种享受。十字街改造之前，脏乱差不说，晚上也是黑灯瞎火，女生一个人很怕过来，现在晚上灯火通明，跟朋友出来坐坐十分惬意。”代惠芳说。
推动传统街区“老树发新芽”，激发新活力。截至目前，贵阳市已建成花溪十字街、青岩古镇南北明清街、二七路等8条夜间经济示范街区，青云路、CC PARK等8条步行街和24小时社区品牌连锁便利店1036个。
为契合消费需求，贵阳市还制定发布了美食旅游地图，推荐15家必吃商家；在云岩区物资大厦打造夏日集市Reborn烟酒档口；依托CCPark B馆，沿银行南街推出贵阳移动咖啡车、移动小食车等网红消费场景。
当前，贵阳市正多措并举全力打好释放消费潜力攻坚战，深入实施振兴商贸业“百场千店万铺”建设攻坚行动计划，开展步行街改造提升试点工作等，以消费的切实增长落实“强省会”行动。
活动促消费打响“爽爽贵阳”城市品牌
消费，是拉动中国经济增长的三驾马车之一，是扩内需、稳经济的重要抓手。
今年以来，贵阳市统筹抓好疫情防控和消费促进工作，出台力度大、范围广的促消费举措，千方百计提振餐饮、零售、旅游等多个行业消费信心，奋力打响“爽爽贵阳”城市品牌——
抢抓元旦、春节“两节”消费时机，贵阳市引导大型商贸流通企业开展形式多样、内容丰富的让利促销等活动，繁荣活跃城乡消费品市场，促进全市消费稳定增长；
3月，以“乐享消费·爽购贵阳”为主题，贵阳市组织国美、苏宁、居然之家等家电家居企业，开展“3月惠民消费月”“315全民焕新节”“满减虎利居然送虎”等打折让利、家电以旧换新、消费满减等优惠促销活动；
今年“避暑季”，贵阳以“爽爽贵阳”城市IP为主题，推出系列夏季游玩产品，让游客沉浸式体验“六爽”贵阳，“凉资源”变“热产业”，还催热了贵阳的“避暑经济”；
以活动促消费，效果显著。今年6月，省、市、区三级联动举办2022贵阳市“生活新时尚·聚‘惠’爽爽购”专项促销活动，通过延长商圈夜间开业时间，三天实现销售额1.09亿元。
7月23日至30日举办的爽爽贵阳·雪花国际啤酒节，结合贵阳避暑休闲之都的特色，融合“音乐、啤酒、美食、集市”等元素，在短短5天时间里，接待量达4万余人次，为周边商户增加了20%的客流量。
为深入贯彻落实国家、省、市的部署要求，贵阳市强化省、市、区三级联合、政企联手、多业联动，坚持“政策+活动”双轮驱动，聚焦“强省会”、“六爽”，将于9月举办2022首届“贵阳爽购节”。同时，围绕绿色生态、文旅休闲、展会节日等消费热点，重点举办好“1+7”场具有标志性的城市消费重点促销活动，以节造市、以节旺市，提振消费、稳定经济增长，将“贵阳爽购节”打造成为贵阳创建区域性国际消费中心城市、打响“爽爽贵阳”城市品牌的重要功能性平台和重大标志性活动、最新最潮最具影响力的区域性消费盛会。
“接下来，我们将积极联合各相关部门全面筹备好这次盛会，推出各类诚意满满的‘爽购’大礼包，让‘烟火气’旺起来、‘夜经济’热起来，增加优质供给，满足消费升级需求，擦亮‘爽爽贵阳’靓丽名片。”贵阳市商务局有关负责人说。
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