一元票价激活线上观演热度 暑期演艺市场“云端”突围
一天之内百万人“接力”刷屏传播、超348万人次在线观看、话题在网上获得近5000万人次的关注……7月21日，由广州歌舞剧院创演的舞剧《醒·狮》在四川大剧院的线下演出改为线上“惠民一元云端剧场”。没想到的是这次“云端剧场”，竟成为连日来四川、广东乃至全国的热点文化事件。
紧随其后，7月22日，观众仅需支付1元，就可以通过高清直播感受由著名指挥家朱其元联袂成都交响乐团在成都城市音乐厅上演的《浪漫与古典》音乐会；7月27日，由四川人民艺术剧院创排的话剧《金沙江上那座城》，接过舞剧《醒·狮》的接力棒，在延续1元票价的同时，还进一步创新，尝试演艺+文旅的跨界合作：线上购票观看直播的观众，可以享受优惠价购买成都、攀枝花两地多个景区门票。该剧最终有85万人次在线观看。
仅仅一周时间，成都多场演出选择线上直播大获成功，打开了演出市场突围的思路和眼界。
一元钱线上观演
观众觉得超值
7月21日傍晚，网友一进入《醒·狮》直播间，一头红色小狮子跃入眼帘。只见小狮子在大剧院门口摇头晃脑，嘴里叼着《醒·狮》的演出节目单，兴致勃勃地走向剧场。跟着小狮子的步伐，网友们来到了《醒·狮》舞台幕布前，开启了线上观演。网友们的眼球一下子被吸引住了：“很有进场仪式感啊！哈哈哈！”“好心动那个狮子手偶！”
“点进去就一直显示观看人数已满，我从来还没遇到过这么火爆的舞剧直播。”虽然隔着屏幕，却丝毫不影响观众如火的热情。除了获得满满的话题度和超百万的转发量，《醒·狮》的直播间更是火到根本“挤不进去”。该舞剧直播结束时，在线观看人数已从开始的166万余人飙升至348.6万人。
业内人士、各行各业的普通观众在朋友圈助力转发，很多剧迷、观众专门为此写推文、写剧评，在网络上形成了规模巨大的接力宣传。截至7月24日，#1元惠民云端看《醒·狮》#话题获得4778万人次的关注，140万网友点赞，5.38万多条转发和评论，3次冲上新浪微博热搜前十。
话剧《金沙江上那座城》，在咪咕音乐平台进行云端直播时，开演10分钟就有近15万人观看。演出结束时，总共有85万人次在线观看。网友王力称，平时很少有机会看话剧，此次花一元钱就能在家跟父母一起回忆他们当年“三线建设”的故事，特别有意义。
用活网络平台
盘活演艺市场
7月17日，《醒·狮》的88人演职团队来到成都，经过2天装台、2次联排，为线下演出积极准备。19日晚，四川大剧院与广州歌舞剧院连夜沟通，决定将线下演出移到线上。从双方开始沟通直播平台、为直播机位重新联排，到《醒·狮》在“云端”与观众见面，整个过程只用了48个小时。
从线下演出取消到线上受到追捧，《醒·狮》这场“翻身仗”的成功离不开“一元票价”“文化惠民”等关键词。
话剧《金沙江上那座城》复排导演漆宇坦言，原本线下进行的演出改为全程线上直播，对整个团队来说都是不小的挑战。为了准备好这次直播，演员团队与技术团队深度交流，力求在特写、远景、近景等多角度呈现该剧，从而给线上观众带来丰富、紧凑的视觉体验。同时，为了填补观众缺席现场的小遗憾，在直播中，主办方还在互动平台发放了精美文创。
成都城市音乐厅更是早已开启“联网”模式，持续输出一元高清线上直播。目前，城市音乐厅的“一元直播”音乐会在线最多已经达到20多万人次，线上总观看人数已达百万人次。
不难看出，“网络+演出”“网络+演出+旅游”的跨界合作，在探索演艺消费新场景的同时，将进一步提升演艺市场的创新力。
线上实时演出
是挑战更是机遇
“我们知道，一个线下剧场版本的演出，满载量是1000到2000多人，但是此次在正式直播前，剧目的关注量就已经接近10万人了。”漆宇说，“尽管疫情对演艺行业是一个严峻的挑战，但同时也带来了新的机遇，能不能抓住机遇，就看业界有没有创新意识，敢不敢面对挑战。”
四川大剧院董事长刘传坦言，受疫情影响，很多观众无法走进剧场，“云演出”这种突破剧场座位的限制、打破距离远近、节约时间成本和经济成本的演出方式便成了剧方、场地、观众三方的首选。
四川人艺院长罗鸿亮表示，线上直播的演出方式是全新的拓展，“对我们剧院和剧目来说，是挑战，更是机遇。”四川人艺通过此次首次直播尝试获得了不错的反馈和效益。罗鸿亮透露道，未来四川人艺还将把更多丰富、优秀的剧目通过网络带给观众。“12月份，我们还将带来话剧《苏东坡》，将再次采用线上直播的方式，让更多人感受到舞台艺术的魅力，弘扬中华优秀传统文化。”
线上线下互动
探索演艺新生态
“这应该是特殊时期的特殊做法，可以尝试，但不能盲目跟风。”虽然不少人为“一元网上直播”的方式叫好，但也有业内人士提出了自己的看法。有人担心，在网上看过后，观众还会花几百元门票到线下看戏吗？将一部有长远线下票房潜力的作品拿到网上播放，会不会对舞台艺术发展生态带来冲击？业内人士建议，为网络直播设计专属产品，也要有更强的版权意识，“让观众走进剧场仍是我们追求的目标。”
不少业内人士希望，线上演出能为线下“引流”。有专家建议，在演艺行业的线上探索中，能多一些有新意的“引流”方案，可以是片段式的，既符合线上观演场景，同时又吊足观众胃口，让观众萌生走进剧场的想法，持续构建良好的演艺生态。
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