激活焕新城市文脉 南京文化产业展开“数字羽翼”
如果说文化产业是一根魔棒
当它与城市相融合
就为日常的生产生活注入了
化茧成蝶般的神奇力量——
在秦淮区老门东景区，3D立体投影秀吸引众多市民前来打卡，明城墙化身巨幅银幕，在流光溢彩中讲述历史；
在南京城墙神策门至太平门段，一条“最美徒步智道”铺展开来，健走爱好者们通过手机App就能监测运动信息，得到科学运动指导；
南京硅基智能把企业的服务内容输入到其知识图谱中，打造“数字人”；
南京达斯琪研发“光场成像”设备，无须介质承载即可实现裸眼3D影像……
“十三五”期间，南京文化产业取得累累硕果；迈入“十四五”，南京加速推动文化与科技的融合，打开了一扇名为数字文化产业的大门。
从日前公布的南京市第九届文化产业“金梧桐奖”获奖名单中可以看出，达斯琪、网觉、硅基智能等本土文化领军企业正顺应数字产业化和产业数字化发展趋势，不断拓展文化发展新业态、开辟文化体验新场景、创新文化消费新模式。
他们的探索和付出，向我们展现了南京文化产业蓬勃发展的活力和守正创新的定力。
政策引领助力产业振翅高飞
我国数字技术发展迅猛，现已广泛应用到文化领域，给文化产品的生产、传播和消费方式带来很大的变化。习近平总书记指出：“要顺应数字产业化和产业数字化发展趋势，加快发展新型文化业态，改造提升传统文化业态，提高质量效益和核心竞争力。”
南京作为六朝古都、十朝都会，这里的一砖一瓦皆寓底蕴，一草一木都有故事。如何用数字技术激活焕新南京最独特的文脉资源，让历史遗存“开口说话”，让人文积淀具有“现代表达”，成为南京创新发展的一道必答题。
2020年5月，南京出台了《数字经济发展三年行动计划（2020-2022年）》，在其中“数字文创”一节提出要以文化科技融合为主线，找准产业发展新路径，探索传统产业新模式，不断增强抗风险能力，推动产业高质量发展。
2021年4月，南京市印发了《关于促进南京市数字文化产业高质量发展的实施方案》，推动文化产业“上云用数赋智”，重点打造创意设计、网络文学、数字文旅、现代演艺、数字场景、影视动漫、数字文化装备等7个优势业态。
南京在全面贯彻落实中央、国务院、南京市相关促进文化产业数字化相关文件基础上，以实打实的政策进一步促进文化产业与数字经济、实体经济深度融合，推动全市数字文化产业高质量发展。
数据显示，2021年前三季度，全市规模以上文化企业实现营业收入2446亿元，同比增长20.9%；实现营业利润144.94亿元，同比增长52.6%。其中，数字化成为新增长极，数字文化企业营业收入占规上文化企业营收超60%，数字出版、动漫、多媒体等16类文化新业态的规模以上文化企业，营业收入同比增长25.9%，营业利润、利润总额和应交增值税等主要经济指标继续呈现两位数高速增长。
南京数字文化产业的澎湃动力，也吸引着越来越多的优秀文化项目在南京落地。
重点文化产业项目签约77个，涵盖人工智能、广播影视、动漫游戏、电商供应链、直播、网络文学、AI、智能家居等多个数字文化产业门类，签约金额达231亿元——这是2021年三场南京市文化产业资源共享会交出的成绩单。
与此同时，数字文化产业园区正成为产业和人才聚集的“强磁场”。
2021年，南京在市级文化产业园区认定中新增数字文化园区类别，新认定网易南京数字产业基地、南师大玄武文化科技园19家市级文化产业园区，其中数字文化园区9家，全市文化产业园区达到141个；前三季度全市重点文化产业园区入驻企业数同比增长70.5%，吸纳就业人数同比增长20.5%。
数字赋能文化产业发展，加深了文化与人、文化与产业、文化与城市的联结，持续推动古城南京焕发新活力。
让传统文化“活起来”“火出圈”
传统并非食古不化，文化亦非曲高和寡。近年来，南京众多文化企业不断探索内容生产与消费全流程数字化转型，为优秀传统文化插上“活化”之翼。
在线下展览方面，正在德基美术馆举办的“金陵图数字艺术展”引得市民游客争相打卡。在电影科技、定位技术、三维声效等现代科技的帮助下，德基文化科技有限公司让馆藏的冯宁版《金陵图》在全长近110米、高3.6米的大屏幕上被放大了100倍。观众只需要戴上定位手环，打开手机，通过App程序，就能一秒钻进画中，变身画中人物，享受古代南京的社会生活。
“凤凰台上凤凰游，凤去台空江自流……”在去年的深圳文博会上，南京文化科技企业达斯琪凭借研发的3D全息智能炫屏这一载体，将南京市越剧团打造的“金陵三部曲”中的第二部《凤凰台》带到了展会现场，重现了梅花奖得主、南京市越剧团毕派小生李晓旭倾情演绎的诗仙李白，吸引了众多参观者的目光。
在线上视频方面，由江苏原力数字科技公司制作出品的网络动画片《故宫里的大怪兽》，以孩童视角带领观众感受“故宫奇妙游”，累计播放量已达4.2亿次。该动画片采用“真人+计算机动画”的制作方式，打造一个既深度结合传统故宫元素，又充满无限想象力的国风奇幻世界，新鲜的视听呈现让人对传统文化的了解更直观有趣。
而南京第七区文化科技有限公司则是在文创开发上做起了文章，通过深度挖掘项羽与浦口的历史故事，制作了动漫作品《霸王之战》，以“项羽文创IP开发”为发展方向，将历史文化融合现代元素进行一系列的文创、动漫、文艺创作。
同样是文创开发，高淳陶瓷在陶瓷的生产制作过程中大量应用 3D 打印等技术，将陶瓷的设计创意与美的创造和文化的承载融入其中，制造出科学、技术、文化与艺术高度融合的陶瓷产品。
当传统文化拥抱数字技术，新型文化业态创新发展，文化产业链也随之延长。多位南京文化企业家表示，随着数字经济高速发展，科技带来的创意和价值不断升级，文化产业萌生了更多新形态，也将会有更多满足市场需求、具有全球竞争力的文化产品出现。
融合发展瞄准“新场景”
数字技术如同一座“穿越门”，连通了虚拟与现实，把梦想变成体验，让未来近在眼前。《“十四五”规划和2035远景目标纲要》明确提出，要实施文化产业数字化战略，加快发展新型文化企业、文化业态、文化消费模式，壮大数字创意、网络视听、数字出版、数字娱乐、线上演播等产业。
不少南京企业以这道“穿越门”为发展利器，以新产品、新技术、新模式，持续探索文化新业态，用高质量供给不断满足群众新期待。
你听过“数字人”吗？在南京硅基智能科技有限公司的展厅里，就有一位“健身数字人”。它能指导来访的人一起完成深蹲、开合跳、肘膝碰等多种健身动作。据了解，硅基智能采用AI+数字人复刻技术被广泛应用于咨询、娱乐、教育、医疗、旅游、政务、交通等众多行业的数字化商业服务交互场景中，承担起智能客服、新闻主播、销售顾问、旅游向导等角色。
目前硅基智能已创造100多万“数字人”，投入服务40多个行业4万多家企事业机构，到2025年预计为全球输出1亿硅基“数字人”。
同样是用科技赋能千行百业，南京网觉软件有限公司则借助大数据力量，为合作伙伴提供全球跨平台高效的游戏娱乐、用户增长以及效率创新服务解决方案，利用“创意+算法”，帮助中国企业在全球商业生态中把握数字化先机；南京百音高科技有限公司用创意冲破想象边界，从气膜馆建筑声学改造、展览陈列场景开拓到文化IP运营，用匠心铸造行业标杆 , 用专业成就品质未来。
时代的发展、科技的进步,大众对文旅产品的体验需求越来越多元化,不少游客更加注重新鲜感、体验感及互动性,沉浸式文旅产品应运而生。南京大美金旅文化旅游有限公司打造的《南京喜事》集沉浸场景、沉浸表演、沉浸互动、沉浸视效为一体，让每个观众都能在互动演出中收获不一样的“南京故事”。
在视效方面，《南京喜事》除了采用世界级最新的多媒体技术，还在中国首次打造出五面屏360度的全沉浸感官体验，其舞美置景也高度的复原了数百年前的南京大家族古宅。在演出中，观众还能欣赏到云锦、剪纸等南京非遗，听金陵方言，品南京味道，从“视、听、嗅、味、触”全感官来感受这场南京的文化，感受南京喜事。
在“数字技术+文化”的征途上，更多的文化企业在细分领域默默耕耘。
在农业领域，汇通达网络股份有限公司通过产业互联网+智能零售的新模式，建设了城乡流通“新商路”，培养了乡村本地“新农商”，培育了乡镇经济“新动能”。其业务覆盖超1.9万个乡镇，惠及超过3亿农民消费者；
在传媒领域，龙虎网从传统的新闻网站变身科技型互联网信息服务企业，5G直播、云上助农、VR展陈……以互动式、服务式、体验式新闻形成“网上网下同心圆”；
在教育领域，江苏欧帝电子科技有限公司利用智能显示技术打破空间场景束缚，将传统文化内容转换为在线化、实时化和虚拟化的数字内容，探索数字文化传播新模式……
让数字文化深入城市肌理
在各类产业中，文化产业最大的特殊性就在于它既有经济属性，但根本是与创造美好生活息息相关，数字技术则构筑了赋能美好生活的“能量场”。
南京市第十五次党代会确立了“全面建设人民满意的社会主义现代化典范城市”的奋斗目标，提出致力于放大古今交融特色，提升历史文化名城世界影响力。坚持以文育人、固本培元，让城市闪耀信仰之光；突出以文铸城、延续文脉，让城市散发人文芬芳；注重以文兴业、融合发展，让城市彰显时代气息。
蓝图已经绘就,逐梦唯有笃行。未来南京将坚持以产业数字化作为发展主要引擎，进一步推动全市文化产业与数字经济、实体经济深度融合，持续聚焦创意设计、影视动漫、数字出版、网络文学等领域，培育壮大云演艺、云展览、数字艺术、沉浸式体验等新型文化企业、文化业态、文化消费模式，改造提升传统业态，推动线上线下融合，谋划产业长远布局。
同时，继续做大做强特色园区集聚区。推动园区载体建设成为文化科技融合创新的先导区、高端文化产业的集聚区；推动全市公共文化空间、艺术街区、众创空间等特色文化集聚区建设，让艺术深入街巷，文化融入城市肌理。
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