红十字众筹扶贫大赛抽出“扶贫锦鲤”，百件农品为家乡助力
9月11日，北京市干面胡同53号的院子里，黑龙江延寿香米、湖南湘西黄金茶、湖北荆门香菇酱、内蒙古亚麻籽油、云南普洱茶、江西蜂巢蜜……天南海北的农产品汇聚一堂，堆成一座小山，引来众人驻足围观。
这些全国各地的特色农产品，全部来自于参加“全国红十字系统第二届众筹扶贫大赛”(以下简称“红十字众筹扶贫大赛”)的扶贫助农项目。上百件扶贫农产品将全部颁发给一位湖北武汉的95后女生——参与#扶贫锦鲤献礼70周年#活动的获奖者(以下简称“扶贫锦鲤“)。
9月1日，中国红十字基金会发起全国红十字系统第二届众筹扶贫大赛#扶贫锦鲤献礼70周年#活动。活动推出后，在微博上引起大量网友转发及关注，话题阅读量超过1500万，并登上微博热搜“新时代”榜。红十字众筹扶贫大赛”·公益形象大使杨童舒、彩虹姐姐、微博活动、微博抽奖平台、微博县域融媒体等微博大号也参与其中活动，为推广扶贫农品助力，号召更多人关注“红十字众筹扶贫大赛”。
9月6日，活动通过微博抽奖平台随机抽出一位获奖者，这位“扶贫锦鲤”就是此次活动的幸运儿，她获得的上百件农产品，全部由参加“红十字众筹扶贫大赛”的助农项目团队提供。“扶贫锦鲤”表示，“幸福来得太突然了，感觉要告别菜市场了，以后会多多关注和推广扶贫农品，为家乡扶贫做贡献。“
红十字众筹扶贫大赛公益项目负责人廖玲表示，“#扶贫锦鲤献礼70周年#活动趣味性和互动性十足，在微博上用轻松的方式让更多社会公众知道了红十字众筹扶贫大赛，知道了有更便捷的方式参与公益，消费即公益，购买即慈善。希望更多人能够关注众筹扶贫大赛，为自己家乡的助农产品打call”。
据了解，全国红十字系统第二届众筹扶贫大赛由中国红十字会总会主办，中国红十字基金会，京东数字科技承办，通过全国各级红十字会发动“博爱家园”生计扶贫项目点、对口扶贫点和易受损地区脱贫带头人带动贫困户参赛，通过“京东众筹”平台以产品众筹模式销售特色农产品，帮助贫困户可持续地增收。同时，为社会公众提供更便捷的方式参与公益，倡导“消费即扶贫，购买即公益”的理念。
全国红十字系统第二届众筹扶贫大赛于2019年3月20日启动，第一阶段为省级赛，共计28个省、自治区、直辖市的409个项目上线众筹，共计助销农产品824.1万元，发动社会公众145.5万人次参与，精准对接了19211户贫困户、60641人。
9月10日，大赛全国赛众筹页面在京东金融APP上线，拉开全国赛序幕。通过省级赛选拔，共有来自27个省、直辖市、自治区的100个助农项目进入全国赛，百个项目将在线上众筹持续至10月9日。
10月17日“国家扶贫日”开展线下路演决赛，最终将选出20个全国优秀项目，获得“红品”项目称号。每个“红品”项目将获得中国红十字基金会提供的“博爱家园?生计保护”项目生计扶贫资金的持续孵化，支持扶贫带头人及其团队带动贫困户持续增收。
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