“三个一”打造基层商会发展路——无锡市惠山区洛社镇商会发展纪实
一首歌，率中国镇级商会之先，唱出了一个商会品牌；一条心，优化组织形式，会员、秘书处积极奉献，唱扬了整个集体的激情；一台戏，商会做东、企业扮角，展特色、更添公益……江苏省无锡市惠山区洛社商会，以三个“一”，探索出一条基层商会发展的“不同凡响”路。
日前，全国工商联通报了2017-2018年度全国“四好”商会名单，洛社商会榜上有名。
一首歌，唱出“洛商”品牌
“抱成一个团，共建一个家，排忧解难温暖四方。洛社商会，我们的家，有事共商量，有难共担当……”一走到无锡市惠山区的洛社商会的大门，便听到欢快激扬的旋律。跨入商会，扑面而来的是会员们热烈的交谈声；一张张牌匾顺次映入眼帘，记录着这个成立于1998年的老牌商会的光荣岁月，沉淀着品牌的力量。
“刚才的歌，好听吧，这是我们的会歌——《洛社商会我们的家》，音乐家作曲、会员们自己填词的……”洛社商会党支部书记、秘书长诸勇清向记者兴奋的说。在国内镇级商会中，洛社商会是率先创设会歌的商会；而当你仰头看去，在会歌之外，洛社商会崭新的会徽也格外引人注目。“三个L组成的龙头，暗示这洛社当地‘六龙’的美丽传说、三条'S'形曲线，代表着3条国家级的大动脉横贯洛社东西……”言谈之间，他充满自豪。“洛社商会的会员们，自称为‘洛商’。‘洛商’是具有独特的企业家精神的一群人。商会的每一处设计、每一种形式的彰显，都是为了把品牌打出去，这也是提升商会影响力、增加商会凝聚力的重要内容之一。”
近年来，洛社商会致力于从多方面、多渠道宣传商会形象，吸纳新会员，保证年新增会员不低于10%，不断壮大商会队伍。为了将“洛商”的品牌唱响，商会打出了套组合拳。“由会员自发创作，我们打造了《洛商》双月刊，及时报道洛社商会活动的新动态，着重宣传企业家的创新精神、经营之道和经验之谈，也聊聊家乡情怀和社会责任，同时贯彻政策法规，通晓历史掌故、商界哲理以及健康养生知识，为企业发布新产品信息和需求广告。《洛商》不仅给会员看，也呈送上级领导和相关部门，使社会各界了解洛社商会，指导洛商工作，促进洛商各项工作的全面提高。”
传播手段在进步。今年，实现商会的信息化改革、实行“掌上商会”，也是洛社商会的一项计划。“信息传递是商会工作的重要内容。针对这一情况，我们建立了微信群、QQ群以及线下信息收集点，及时向广大会员传达新政策、传播正能量、传递好信息、传送好经验……”
近四十年来，乡镇工业如雨后春笋般得到了蓬勃发展，“我们注意到，家族企业的第一代企业家普遍面临传承与发展的问题。”针对这一情况，洛社商会组织新老企业家赴浙江方太集团，请方太集团的创始人茅理翔进行专题讲课。不仅让企业家有所学习，也让“洛商”的品牌越走越远。
一条心，唱扬企业激情
诸勇清说：“洛社商会能做一些事，是因为这里有批乐于奉献的人，他们就是小组秘书长，他们数年如一日，默默无闻地奉献着。”他们中有八十岁的企业家，也有身价上亿的老板，但他们没有一分钱报酬，不计得失，不嫌麻烦。
会员企业拧成一股绳、秘书长与企业家秉持一条心，为洛社商会办优、办多活动，奠定了基础。
近年来，洛社商会建立了四个服务中心：商务协调委员会、法律服务中心、科商协作服务中心、医商合作服务中心。诸勇清说，以服务中心为抓手，我们在每年年初都举行大型人才和人力资源招聘会，帮助会员解决用工问题。并与相关部门联合举办政策法规咨询会，使会员企业及时了解相关部门机构的变动情况，了解新政策，熟悉新内容。我们也充分利用社会资源，发挥职能，如：与金融系统举办银企座谈会，解决企业融资难的问题；请来院校专家，举办财务和经济管理论坛，提高企业财会和管理人员的业务素质；与镇经贸中心一道为企业上市、职称参评以及创品牌做好服务指导工作……
“外出的参观交流，商会每年都会组织多次，但有一个前提，必须有目的、有意义，不是巧立名目的‘旅游’。”近两年，洛社商会先后去往浙江嘉兴南湖、阿里巴巴总部、常熟蒋巷村等，进行革命传统教育，树立坚定的政治信念，学习先进发展经验，让会员看在眼里，学在心里。
此外，洛社商会在组织形式上做了大胆的优化。
诸勇清说：“突破以往‘一锅端’的做法，我们按行业与所在区域及大小企业相结合，商会划分为八个活动小组，由副会长兼任小组组长，并配备了小组秘书长，以小组为单位举行富有成效、形式多样的活动，既加强了会员之间的沟通，又加深了感情、促进了交流。”每次活动，都会针对一个单项主题，邀请税务、公、检、法等相关部门进行专题讲座，实实在在、内容扎实。同时，对商会会员企业在发展过程中的重点、难点、热点等问题逐个走访，搞务实调研、谋发展之策、献可行之计。
去年，洛社商会法律服务中心成立，为会员提供免费法律维权服务，积极维护民营企业的合法权益。近两年来，洛社商会在科商合作与医商合作领域大胆创新，一方面，与南京航空航天大学联手共建了科商合作的平台，把高校的科研成果转化为生产力。另一方面，与惠山区人民医院建立了医企合作联盟，为企业家建立绿色通道、健康档案，使会员有了根本性的医疗保障。充满活力的小组活动，受到了会员们的一致好评。
一台戏，唱响商会魅力
商会搭台、企业唱戏，不请专业演员，不花一分钱，高品质、正能量，大合唱、曲艺、朗诵、歌舞、太极展示、旗袍秀、欢庆锣鼓……会员们你方唱罢我登场，节目精彩纷呈，热闹非凡。一年一度洛社商会年会，堪称一场“小春晚”。它是商会魅力的集中表现。
洛社文化源远流长，当万紫千红开遍，更是“春色满园”。年会舞台的背后是企业的“舞台”：商会的企业家在镇文体联中担任文学、书画、篮球、门球、足球、登山、舞龙、摄影、棋类等十多个协会的会长，副会长，秘书长，常年赞助各项文体活动。以洛社商会为依托，企业家们飞驰于万类霜天，各展风采，各尽其心。
顾德新是洛社商会的荣誉秘书长，同时又是无锡市谱牒文化研究会的常务理事和无锡祠堂文化研究会的副会长。不仅主笔编撰无锡首部村志——《马盘村志》，还为洛社其他友姓续修宗谱提供指导，不遗余力地为传统文化的传承无私奉献。
副会长陆小明是一位纺织机械公司的老总，更是一位红色收藏家。他串村走巷、爬山涉水，二十多年如一日，投资2000多万元，目前共收到藏品十三个系列共23750多件，只为开办一个红色收藏博物馆，免费为民众展出，进行革命传统教育。
由洛社商会企业家捐资100万成立的“洛社太极拳协会”，以“携手太极，共建和谐，全民健身，幸福大家”为宗旨，有计划地深入到社区，普及运动。自2012年以来，企业家们“白天当老总，晚上当义工”，义务为广大群众当太极拳教练。已先后进雅西、万马、张镇桥、徐贵桥、洛龙、钱巷、杨市、石塘湾、洛社新城等村、社区和企业、工会等，义务培训学员3800余名，在老百姓中竖起了口碑……
以副会长包健为代表的一些企业家，有针对性地提出了发展有关文化产业、推动企业发展的新想法、新思路。“包圆四方”摄影工厂应运而生——这是一个以摄影切入，向制造业、文化消费、体验式消费、服务业发展的综合项目。
以商会常务副会长曹熙忠为代表的洛社商会企业家，倾心乡村建设。曹熙忠利用产业赋能，投资2亿多元，在万马村开创“六次产业”的“尚田模式”，让“振兴农业、繁荣农村、造福农民”的美好愿景变为生动的实践，让“梦里水乡”成为了现实。
近几年，洛社商会参与社会事务进入“快车道”。设立了传统文化教育、全民建设推广、采集人爱心驿站等九个公共公益基地。而这只是洛社商会的会员们积极投身光彩事业的小小片段。在微末之处，商会会员们发扬这致富思源、奉献爱心的优良传统，支持地方社会公益事业，绽放着心灵的魅力。据悉，商会十分关心洛社镇的老年事业和青少年工作，多年来，赞助洛社镇的“老龄委”“关工委”举办的活动，参与青少年校外辅导；支持镇“残联”、“妇联”和“工会”的工作，积极参与洛社“关爱·圆梦”“牵手希望”工程，帮助困难学生暑期实践。
据统计，在2008至2018十年间，洛社商会在“蓝天下的关爱”慈善募捐活动中，共捐款780余万元，“四川汶川地震”共捐款300多万元，由商会企业家成立的“洛社初中、洛社高中、洛社中心小学校董会”捐款320.8万元。由商会会员企业为出资主体成立的村级“助困基金会”，有力地推动了洛社的扶贫帮困工作……
多年探索，积极耕耘，硕果累累。正如洛社商会的一位副秘书长所言：“服务创新、服务到位，细化服务内容，才是商会的魅力所在，才是洛社人的乡情所寄。”
一首歌，率中国镇级商会之先，唱出了一个商会品牌；一条心，优化组织形式，会员、秘书处积极奉献，唱扬了整个集体的激情；一台戏，商会做东、企业扮角，展特色、更添公益……江苏省无锡市惠山区洛社商会，以三个“一”，探索出一条基层商会发展的“不同凡响”路。
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