霍尔茨门引领我国门类产业重新洗牌
我们国人最为关注的、对生活品质影响最大的，首先就包括建材的环保，这是安居才能乐业的国计民生地位所决定的。
放眼五大洲，生态大门通向全球
1971年，我国恢复了在联合国的合法席位，从此便融入到了全球可持续发展的潮流之中。今天，我们已经是全球货物贸易进出口第一大国和全世界180个国家的最大贸易伙伴。生态化发展，是人类的必由之路，是世界贸易绿色壁垒的必然。这正是生态原产地保护产品诞生的国际背景和历史背景。
实现中国梦，生态方向必由之路
2012年，党的十八大提出：“生态文明，是关乎民族未来、人民福祉的长远大计”，必须增强生态产品的生产能力，明确要求把资源消耗、环境损害和生态效益纳入到经济社会发展的评价体系中来。
几乎是同步，当年我国开了生态原产地产品保护的世界先河。这个创举立即引起了国内外的广泛关注。2014年9月，生态原产地保护产品在靓丽的达沃斯夏季论坛上进行展示。这些被保护产品是我国目前最为耀眼的政府保护标志。绿色生态和正宗原产是生态原产地保护产品的本质内涵，这个内涵就是要在符合原产地规则和标准的前提下，同时符合资源节约、环境友好的要求，符合尊重自然、顺应自然、保护自然的生态文明理念。
自然家园，霍尔茨门豁然洞开
毫无疑问，建材行业、居室装修、门类产品，必须要走生态化发展之路，必须要走生态原产地产品保护的康庄大道。为此，全国门类产业的同仁们，必须首先要立下一个誓言：一定要创造奉献，给我们三代同堂、四代同堂的亲人和我们自己一个绿色清新、生态和谐、自然家园的心灵之门。
生态原产地保护产品，要符合《生态原产地产品保护评定通则》的要求。10项生态评定要素指标，评定产品绿不绿色，是否符合绿色、循环、低碳、可持续发展的要求；13项原产地评定要素指标，评定产品真不真，是否来源于政府界定的保护范围，是否正宗、地道、纯正、真实；5项综合评定要素指标，评定产品红不红，生产者是否与自然、人、社会友好和谐。从全局审视，就是生产者是否符合生态人的准则，遵守尊重自然、顺应自然、保护自然的生态文明理念，以人为本，流淌着道德的血液，用行动彰显绿色天使、生态天使、和谐天使的人性光辉。
霍尔茨门作为我国建材行业、门类产业、北京地区的第一个生态原产地保护产品，敏锐地抓住了生态原产地保护产品的战略性机遇，为国内外的生产者、经营者和消费者展现了一个全新的生活方式理念、消费模式理念和文化价值理念，让我们更深地洞悉霍尔茨门的历史与未来，并与我们的心灵家园一起脉动。
生态原产地保护产品，生态为魂、直触心底、品牌驱动、高端发力，对我国门类产业的重新洗牌，无疑将产生强烈的吸引力、冲击力和记忆力。生态原产地保护产品是中国走向世界的品牌输出、文化输出、生活方式输出和价值观输出。作为一个巨大的战略性竞争资源，它将带动整合重塑门类产品的产业链，跨越门类产品定制半径的制约，引领中华文明门类产品的文化延伸与创新，创造卓尔不群的品位，确立独立潮头的风范。
霍尔茨门获生态原产地保护产品荣誉，深厚文化认同的背后，凝聚的是增值的能量；引领绿色消费时尚的内涵，是创新的生态文明理念。习近平总书记指出：“生态兴则文明兴，生态衰则文明衰。”生态原产地保护产品的荣誉，将集聚和打造霍尔茨门的核心竞争力，用不断持续提升的品牌力量构筑产业的生态技术性贸易措施和护城河。长白山是蒙语的神仙之意。过神仙的生活，这不正是国内外消费者为之共同追求的环保、绿色、生态吗？让我们衷心祝愿，以霍尔茨门为代表、为领军的生态原产地保护产品，成为我们建设绿色家园、生态家园和自然家园生命中的同一首歌！
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