广东妇联新闻宣传开启全媒体时代
1 2月9日，广东省妇联系统宣传工作会议在广州召开，会议特地邀请中山大学传播与设计学院院长张志安授课，给全省妇联系统宣传干部上了一堂有关新媒体环境下的舆论引导策略的精彩讲座。与会妇联干部纷纷表示，讲座生动形象地启发了我们如何在新媒体环境下进行新闻发布的技巧和方法，为全媒体时代如何做好妇联新闻宣传工作打开了新思路。
记者从省妇联获悉，近年来，全省各地妇联紧跟时代步伐，转变思维方式，充分发挥各类传媒的优势，打响妇联新闻宣传工作主动仗，形成传统媒体与新媒体、线上与线下全方位、立体式的新闻宣传工作格局。
顺应新形势，发挥新媒体作用
第二届中国广东政务微信论坛12月5日举行，会上发布《广东省政务微信2014年度报告》和政务微信年度榜单，并首次评选出“十大区域特色政务微信平台”，记者查阅榜单发现，成立一年多的“广州女性”微信平台荣登“十大区域特色政务微信平台”。据了解，“广州女性”微信公众号是在2013年3月6日和“广州家庭网”同时开通的，与原有的“广州妇联网”“广州市妇联官方微博”一起，组成市妇联“两网两微”新媒体宣传格局。一年多来，吸引了公众强烈关注。
记者在采访中了解到，建网站、开微博、建微信群、QQ群、发手机短信、开展网上专题活动……近年来，各地妇联主动适应全媒体时代的宣传要求，纷纷推出新的宣传推广手段，进一步拓展了新闻宣传的渠道，增强了妇联工作的影响力。如佛山市妇联全面推进市、区、镇（街道）三级妇联政务微博建设，打造妇联微博集群。中山市妇联通过举办信息员培训班、制订妇联官方网站、微博、微信管理办法，建立应急信息处理体系，打造集信息公开、舆论引导、政民互动、为民服务等一体的新媒体平台。肇庆市妇联的“爱·公益坊”微信也做出了社会影响。在今年“新媒体指数”微信平台发布的全国政务微信平台影响力排行榜中，肇庆市妇联排名第二，中山市妇联排第九。
两手都要抓，善用传统媒体
到电台、电视台做节目，宣传妇联工作，如今对于东莞市妇联领导及干部来说是常事。今年以来，东莞市妇联积极与各类主流媒体开展合作宣传，如与东莞电台品牌节目“政协议政厅”合作推出市妇联领导走上直播间活动；在东莞电台FM100.8频道开设儿童doremi《父母学堂》栏目，在东莞电台FM104频道开设《女人驾到》栏目，与东莞电视台合作在《家园故事汇》等栏目大力宣传男女平等基本国策……据不完全统计，各种形式的宣传节目共超过200期。
此外，各地妇联积极争取相关部门的支持，在电视、户外电子屏、出租车、公交、地铁等播放公益宣传片，在交通要道、人流集中的公共场所、标志建筑，以及各村社区“妇女之家”“维权与信息服务站”的宣传栏等挂宣传标语，制作派发各种实用宣传品等，大力宣传男女平等基本国策，广泛传播家庭美德理念，为妇女儿童发展营造良好社会环境。
广东省妇联副主席罗敏表示，在全媒体时代，各级妇联要用创新的思维，善用新媒体手段，主动出击，主动发声，加大力度，引导妇女，影响社会，坚持正面宣传，创新妇联新闻宣传工作，以扎实有效的工作筑牢妇女的精神家园。省妇联将加大公益宣传力度，拟制作一组家风家训公益广告投放到电视、网络、公交等进行展播；建立和完善“三个机制”，即定期组织新闻发布的工作机制，与同级党委新闻宣传主管部门、主流媒体、新媒体紧密融洽的联系沟通工作机制，涉及妇女儿童的舆情跟踪、研判、回应、反馈工作机制，切实增强妇联新闻宣传工作的主动性和影响力；开展妇女儿童新闻舆情监测，及时发现、回应重大和热点事件，做好正面的宣传和引导，促进先进性别文化的形成。
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