苗木市场全解析 淡季卖苗不是难事！
近年来，我国园林绿化苗木行业在外行业资金的持续大量涌入后，苗木种植面积得到了前所未有的扩张。伴随着苗木数量的大幅度增长，我国多地绿化苗木生产逐渐出现“结构性过剩”现象，特别是繁殖简单，生长速度较快的常规小苗，其在市场淡季的表现异常“寒冷”，这也直观的暴露出我国园林绿化苗木市场存在的一些弊端。在高速扩张的步伐下，我国多地出现苗农“砍苗当柴烧”的现象，尽管市场需求量萎缩，这却依然无法阻止各地苗圃扩建的热情。
市场需求量萎缩 苗圃扩建热情不减
据悉，自进入6、7、8月份后，我国各地受高温影响，绿化工程基本处于暂停施工的状态，而绿化苗木也同步进入了销售淡季。
除了受气温的影响外，在地产景观工程量的缩减和节约型园林绿化政策的倡导下，园林绿化苗木行业的供求关系受“僧多粥少”的影响被逐步打破平衡。受市场经济大潮的影响，过分追求“有利可图”的苗农在应对瞬息万变的市场动态时显得“心有余而力不足”，他们只有随波逐流，根据苗木价格的涨落决定自己的生产和经营活动，这种扩建热情必然会造成经济波动和资源的浪费。
由于常规苗木种植管理的“复制性”强，技术含量低，短期收益见效快，在缺乏规范的市场导向下，这种扩建热情还将在我国园林绿化苗木行业中持续很长一段时间。
发掘苗木附加值提升市场竞争力
虽然我国各地苗圃扩建的热情不减，但是已经有很大一部分苗农开始意识到提升苗木附加值的重要性。他们在常规苗木原有价值的基础上，通过”标准化和艺术化”的生产模式，赋予苗木新的价值。
标准化作为现代化生产最重要的特质之一，竭力调整着苗木粗放式的种植结构和生产模式，其在一定程度上规范了市场管理。标准化和精品化的生产管理模式，进一步增加了苗木的附加值，从而促进其利润空间的提升。
除了标准化生产外，赋予苗木艺术造型，这对推动我国绿化苗木行业的特色化发展有着重要的意义。在我国常规树种或小苗之所以出现量大价跌的局面，是因为这类品种极容易被复制，而造型苗木变化无穷，在栽培和修剪过程中，更需要投入大量的人力、物力和财力。
当苗木经历“造型”和“包装”后，其展现出的“万绿丛中一点红”的艺术特效，使其市场竞争力也扶摇直上。造型苗木虽有可能被模仿，却不易被复制，这在一定程度上促进了我国园林绿化行业差异化和特色化的发展。
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