夜游＋演艺：让旅途更“有戏” 让游客不再“走马观花”
当明月升起，华灯初上，属于城市的烟火气息才开始正式升腾起来。褪去了白天车水马龙的忙碌，漫步在装点着星月交辉的夜空下，我们往往才得以见识到一个城市最真实的样貌。
而对于现如今的人们来说，夜间的休闲旅游过程往往更加放松悠闲，人们在 黑夜的 包裹下，摆脱了白天社会性身份和角色的约束，受到自我情感的支配，夜间旅游 产品也就更容易引发游客的情感共鸣。
随着广大的游客需求变化与当地居民休闲生活的需要，夜游经济可能是国内所剩不多的有待消费升级的大体量领域。 一套完整的夜游项目，往往由多种不同的业态组成。 如果说夜游点亮了一个城市，那么文旅演艺，则能让一座城市的夜晚更“有戏”。 那么二者在相互之间，又会产生哪些影响呢?
未来旅游景区开发建设竞争的核心要素，是营造多维度的旅游体验空间。在夜间旅游项目之中，文旅演艺业态能够基于景区的自然景观效果，通过灯光、特技特效、多媒体技术等各种渲染手法，为游客打造多角度的场景化环境与多维度的沉浸式体验空间，将夜游的长处发挥到极致。
目前，品牌化的大型文化演艺项目已形成新的夜游亮点。 部分优秀的文旅演艺项目深入人心，逐渐成为了景区，甚至城市的核心吸引物，不断帮助景区聚集人气、创造收益。 因此，文旅演艺做好了也能成为品牌，也能带动地域旅游品牌的确立，增强品牌影响力和竞争力。
一、夜游演艺品牌化，形成亮点，打造核心吸引物
例如，拈花湾小镇项目自开业以来即以傲人的成绩成为业界翘楚、文旅小镇的典范。灵山小镇·拈花湾借助一系列沉浸式夜游项目，吸引了大量游客，一跃成为国内夜间经济发展标杆。
其核心夜游产品《禅行》是一场行浸式的大型禅文化体验活动，集观赏、互动、体验、巡游于一体，实现了禅文化的创造性利用和创新型转化，获得了广泛大众的认可。 《禅行》夜游演艺产品大大带动了景区酒店、商铺等收入，推动了景区的各项消费，成功拉动了全景区的收入增长。 疫情结束以后，拈花湾的入园人次逐步提高，去年国庆期间《禅行》的观看人数突破14万人次。
二、沉浸式夜游体验，丰富产品内涵，创造体验氛围
传统的白天景区游览犹如走马观花，匆忙且急躁，而夜晚环境舒适，人们更加容易进入休闲旅游体验状态。此时，一场好的文旅演艺能够利用景区的自然资源营造景观效果，通过灯光、置景、特效、多媒体等各种渲染手法，在多角度的实景化环境中为游客讲述景区的故事与文化，让游客在旅游体验过程中，营造出更多维度的沉浸式体验空间。以真山真水为舞台、以当地文化为内容，运用高科技的表现手法，在夜间为游客呈现出迥异于白天风景的视听盛宴，大大丰富了夜间旅游的气氛与内涵。
2020年10月1日，武汉城市地标黄鹤楼第一次正式开放夜间体验《夜上黄鹤楼》行浸式光影演艺，开演即成爆款。 不同于传统夜游或演艺模式，而是采用“光影+演艺”，围绕黄鹤楼历史文化，通过高科技光影技术，呈现出辛氏沽酒、崔李题诗、仙子起舞、黄鹤楼变迁等沉浸式场景，观众可着旗袍、汉服在多个场景中漫游，深入体验黄鹤楼千年文化，登楼鸟瞰武汉绝美夜景和长江灯光秀，打造出沉浸式故事场景。
2020年十一期间《夜上黄鹤楼》每天晚上均达到最大承载量，场场游客满员。 从而带动整个黄鹤楼景区流量成倍增长，日均入园游客量保持在2.2万人左右。 该项目荣获2020年文化和旅游融合发展十大创新项目，在各大中央级媒体的浏览量过亿，成为到武汉不可错过的城市新地标。
三、满足文化需求，重现历史，活化文化
如今，游客到访一个旅游目的地，往往希望能更深入地体验当地的历史文化和风土人情，而目前的文旅演艺业态，在各景区夜游经济中的重要性不断提升，渐趋成为景区、片区、甚至城市最核心文化的体验载体。它将地域文化与现代科技、艺术形式相结合，活态化、沉浸式展示文化，容易让游客短时间内形象地感知到当地文化。旅游演艺不仅仅是一台演出、一场歌舞、一段情景，更是一次进入游客内心的文化体验。
利用真实的山体、椰海等自然环境，《红色娘子军》就采用多点式多媒体视觉装置，将影像与真实景观载体完美融合，在还原海南特色自然环境的基础上，结合高科技声光电特效，制造出枪林弹雨、硝烟弥漫的战场，超维度还原当年的恢弘场景与感人历史故事，使观众置身真实历史环境的同时，融入场景与故事，从感官到内心受到全方位的真实情绪渲染，打造出一场洗涤灵魂的精神之旅。
三百余名专业演职人员正在日复一日的为游客们重现着红色娘子军的真实历史故事。 通过有故事性、情节性的表演，将三亚特有的椰海、碉楼等地方特色与红色文化深度融合。 演员‘演’出了生动的红色文化精髓，游客‘游“到了城市背后的历史文化故事，比单纯的风景、文物展示等形式更深入人心，难以忘怀。
四、创造相关产业链，延长逗留时间，带动相关产业
形形色色的文旅演艺产品让旅游目的地的夜晚流光溢彩，为游客带来更丰富的旅游体验，触碰这座城市独有的文化和故事。
除过交通和住宿安全之外，意犹未尽的游客往往被夜晚的魅力吸引，想待得更久一点。 这势必是提升目的地游客提留时间与过夜率的最佳契机，有效打通了“吃、住、行、游、购、娱”等各类旅游要素之间的 联动性，不论是住宿、餐饮还是商品消费等二次收入都会得以增长以及丰富，产生溢出效益，带来高额商业利益。 而通过长期发展，甚至会带动周边商业、地产、城区的快速发展。
为了体现当地特色与红色文化，三亚红色娘子军演艺公园围绕《红色娘子军》，打造了全新的红村服务街区。具有海南民族特色的古朴船屋、骑楼、民居，身着民族服饰的手工艺人们、捏制陶器的黎族老人、身披传统服饰，演奏着悦耳动听的鼻箫的姑娘们……集合餐饮、休闲、娱乐、文创用品等各种商业，配合古朴的建筑风貌，仿佛让人一秒穿越回80年前的海南。
目前，旅游产品业态发展不均衡，夜游产品虽然已有部分成功案例，但开发力度还远远不够。 夜游市场与现有白天景区存在市场互补关系，没有竞争关系，而具备上述特点的文旅演艺则更是能填补夜游市场内的业态空缺，起到推送发展的作用。
因此，可根据夜游项目的建设需要，引入文旅演艺业态，进行改造、扩建，并参照所在区域内旅游业态类型，打造具有文化特色的演艺产品及周边配套，满足游客多种旅游服务体验。 最终通过夜间文旅演艺项目与夜游的相互配合，逐渐发展为具有综合旅游服务的成熟文旅项目。
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