全国三大区域文采会东莞占其一，下月来文化馆“赶集”
记者从东莞市文化馆获悉，2021年粤港澳大湾区公共文化和旅游产品（东莞）采购会（下称文采会）将于11月5日至7日在该馆举行。根据文化和旅游部统一部署，本届文采会也将作为2021全国文采会“东莞站”，是全国三大区域文采会之一。届时，来自粤港澳大湾区乃至全国的文化、旅游、体育产品的“买方”和“卖方”可以现场“赶集”，自由交易，实现供需双方的精准对接。
本届文采会由文化和旅游部公共服务司指导，文化和旅游部全国公共文化发展中心、广东省文化和旅游厅、东莞市人民政府主办,中共东莞市委宣传部、东莞市文化广电旅游体育局、东莞市台港澳事务局承办，中国文化馆协会、中国文化馆协会摄影委员会协办，东莞市文化馆执行。
东莞2018年在广东率先举办东莞文采会，受到了各界好评。2019年，东莞文采会升格为粤港澳大湾区文采会，参与主体扩展到大湾区城市。2020年，东莞深度参与首届全国云上文采会，并成功承办首届全国云上文采会交流展示活动，在全国范围内产生了较大的影响力。
让文旅体供需双方精准对接
本届文采会以更开阔的视野和更开放的心态，邀请粤港澳大湾区乃至全国同行共同参与。文采会按“文”“旅”“体”分3大类11区，“文”类分5区：分别“文化创意”“文化装备”“文化服务”“传统文化”“文化综合”；“旅”类分3区：“旅游服务”“旅游景区”“旅游特产”；“体”类分3区：“体育装备”“体育产品”“体育服务”。重点企业、重点项目，可以给予区域核心位置。
参展对象除了粤港澳大湾区的文化、创意、旅游、体育领域的企业、机构、社会组织以外，还计划邀请长三角、京津冀、成渝等区域性文采会主办单位或优质参展商参与，力求打造一站式、最优最全的文旅体供需对接平台。
在展销采购方面，主办方将广泛邀请各级机关、事业单位、国有企业，以及群团组织，并欢迎有文旅体公共服务需求的社会企业、机构、组织参与采购。同时，提前征集相关政府单位、基层公共文化和旅游服务机构的意见，制定了2022年东莞市公共文旅服务的采购需求清单，让有意向的供应商可以量体裁衣，策划、制作出更多符合采购需求的文化产品，实现供需双方的精准对接。
广东民间文化艺术大聚会
今年文采会期间，将举办2021-2023年度“广东省民间文化艺术之乡”授牌仪式和广东省民间文化艺术之乡交流活动。文采会将设立“广东省民间文化艺术之乡”展区，欢迎全省各地级市组织民间文化艺术代表性项目参加文采会，广泛开展展示展演和交流推介，通过美丽乡村特色文化展示，推动文旅融合、助推乡村发展振兴。
此外，主办方还将充分发挥粤港澳非遗墟市城际联盟作用，邀请香港、澳门、广州、深圳和广东各地级市主要非遗项目、文创产品参加文采会，举办一系列线上线下非遗展示展销、非遗课堂、非遗展演、非遗体验等活动，全方位、多维度对粤港澳非遗项目、非遗剧目展演、非遗文创及活态技艺展示、旅游商品展销及项目进行重点推介，打响粤港澳非遗墟市名片，传承弘扬中华优秀传统文化，助力人文湾区建设，也为广大市民群众提供丰富多彩的非遗文化盛宴。
线上“云”服务支持更加到位
文采会期间，还将设置大量的线上活动。其中，云购物云展播专题推介将与抖音、阿里等实力平台合作打造文采会数字化整体项目--云购物云展播专题推介，推出包括一个“抖音购物节”、一支直播代言队伍两大举措。
在国家国家公共文化云“赶大集”专区：本届文采会将建设本地产品库（包含文化内容、科技融合、设施运营等7类）、开设文创店铺（加载本地文创产品不少于100种），通过国家公共文化云和汇文采平台完成数据录入和日常维护，动态更新宣传短片、产品海报，在“赶大集”平台提交有关成果，将粤港澳大湾区文化产品推向全国。
文采会期间，主办方还将举行一系列的研学交流活动，如“旗峰山对话”大湾区超级文创IP交流沙龙、2021研学旅游产品交流会、社会力量参与公共文化服务机制创新研讨会等，邀请全国知名专家学者、行业大咖探讨文旅、研学旅游、公共文化服务社会化发展现状，为行业高质量发展问计把脉，共同促进粤港澳文旅文创行业交流互畅，激发大湾区文化创新创造活力。
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