文旅大融合的时代，“沉浸式”演艺未来可期？
旅游演艺是国内众多旅游目的地标配，经过多年发展，在日趋激烈的市场竞争环境下，现有的旅游演艺产品质量参差不齐，营收增长乏力。但值得注意的是，随着人们对旅游过程中互动性和参与性要求的不断提高，“沉浸式”体验演艺异军突起，表现令人瞩目。
后疫情时代的“沉浸式”体验演艺，以其特有的互动体验、专属情境、艺术情调，日益受到游客们的喜爱，为文旅产业深度融合创出新机遇。目前，“沉浸式”体验演艺迎来爆发式增长，成为旅游目的地的新标配。
什么是“沉浸式”体验演艺？
沉浸式娱乐是舶来品，一类是主打剧情的场景体验，以沉浸式戏剧为代表。起源于英国，受到美国百老汇文化沉淀的滋养，经环境式戏剧过渡而来。它重新定义了观众与演出空间“观看”的关系，以及演员与叙事的“表演”关系。它打破了单方面演员在舞台上表演、观众在舞台下观看的方式，而是采取了互动式的体验。另一类则更注重科技的场景体验。多元化运用各种新媒体技术。
如今，“沉浸式”一词已是文化、娱乐、科技、游戏等众多领域的“热词”之一。对文旅业而言，无论是主题乐园、水上乐园、特色小镇、文旅演艺、还是商业空间，沉浸式可谓来势汹汹，重新定义游客的感官体验。那么什么才是“沉浸式”体验演艺呢？它具有四大特征：
环境营造
通过环境氛围营造及演职人员表演还原故事真实场景，为游客打造“另一个时空”。
互动性
没有固定舞台，游客可参与剧情的互动环节，获得差异化的个性体验感受。
多感官体验
灵活地调动游客的五感，除了视觉、听觉外，还有嗅觉、味觉和触觉，让演出真实、立体地包围游客。
角色扮演
游客可以直接参与戏剧表演，成为剧中人，甚至推动剧情发展。
从最初简单的观看，向身临其境的互动体验方向转变；从以传统定点剧场为特点的1.0时代，到以《印象刘三姐》为代表的大型山水实景演出的2.0时代，发展到了如今以“沉浸式”体验为特点，让游客参与式互动、行进式体验的3.0时代，旅游演艺从形式到内容都在升级优化。
3.0时代，有哪些优秀代表？
苏州沧浪亭，昆曲《浮生六记》“复刻”了一个属于沈复、芸娘的世界，观众随演员在园林中走走停停，一边聆听昆曲的唯美曲调，一边领略园林的诗意之美；
陕西西安，实景演艺《出师表》带来了奇幻三国秀，引领观众在跨越千年的时空隧道中感受诸葛亮忠义千古、鞠躬尽瘁的生命历程；
以大唐芙蓉园历史渊源为背景，诗仙李白人物为贯穿，“将进酒”词牌为基调，“处处是舞台，处处皆表演”的《大唐追梦》，融合了现代声光电技术与历史、民俗、文化等多重元素；
湖南常德，大型溪流漫游实景演出《桃花源记》令泛舟溪上的游客仿佛走进陶渊明的世外桃源；
浙江杭州，首部江南古运河文化实景演出《如梦上塘》，以“行进+沉浸”的观演方式，让游客尽享一场运河文化盛宴，展现千年文脉新蝶变；
湖北武汉，《知音号》停靠在江畔，船和码头即剧场，活现了上世纪老武汉风情，游人可登上船，分层移步观看触及心灵的武汉故事……
“沉浸式”演艺将是下一个风口？
“沉浸式”演艺通过科技手段和演出元素，让观众通过“视、听、嗅、味、触”来欣赏的演艺活动。较之传统旅游演艺，观众不仅仅能“看”演出，甚至还能调动触觉、味觉参与其中，获得全新的观演体验。其主要特点是故事性、艺术性、沉浸感与参与感强，对都市年轻消费群体有很大的吸引力。
国家对于发展沉浸式产业的政策也是旗帜鲜明的，2019年8月23日，国务院办公厅印发《关于进一步激发文化和旅游消费潜力的意见》，政策中九条主要任务，三条与沉浸产业发展息息相关。《意见》还明确提出，要“促进文化、旅游与现代技术相互融合，发展新一代沉浸式体和旅游消费内容”。2021年3月25日，国家发改委等28部门印发《加快培育新型消费实施方案》，在深入发展数字文化和旅游部分，提到“加快文化产业和旅游产业数字化转型，积极发展演播、数字艺术、沉浸式体验等新业态。”
技术的加持、政策的推动，使“沉浸式”演艺迎来了大发展。中国社会科学院财经战略研究院、中国社会科学院旅游研究中心与社会科学文献出版社《旅游绿皮书：2020～2021年中国旅游发展分析与预测》指出：“沉浸式”演艺将在未来快速普及并日益成为主流演出。
沉浸式演艺如何实现持续盈利？
一台成功的“沉浸式”演艺作品，必须有三个要素：一是好看，接地气；二是观演的形态有创意；第三就是在市场上具有可持续的赢利能力。目前大部分的“沉浸式”演艺还处在“门票经济”时代，实现盈利仍需努力。
一台演出再精彩，终将触及“天花板”。转变思维是关键，要从“门票经济”转到“场景消费运营”。从以往单一的一台演出或一个演艺产品为核心，来带动周边及上、下游产业发展，将“沉浸式”演艺打造成为文旅综合体中一个重要组成部分，充分的利用“沉浸式”演艺这个流量IP，将整个演艺空间转化为展示空间、教育空间、社交空间、艺术空间和节庆空间等。
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