四川文化馆走出特色品牌之路
“文化馆担负着组织群众、引导群众、辅导群众的基层文化任务，是连接群众与党的文化政策，连接党和政府与人民群众精神文化活动的桥梁与纽带，是新时期传播先进文化的群众载体，承担着社会公共文化服务和引领社会主流文化的重要职责。”四川省文化厅党组书记、厅长郑晓幸在近日全省公共文化服务体系建设会议上强调，“文化馆要从‘文化民生’的高度保障亿万人民群众的基本文化权益，要从服务对象、服务空间和服务载体3个维度拓展公共文化空间，提高人民群众的生活品质，增强人民生活幸福指数。”
4年，弹指一挥间。从2007年全国第二次文化馆评估定级至今，四川文化馆建设历经“5·12”地震的重重磨难，经受住了资金不足、队伍匮乏等多重考验，紧紧围绕“三个着力方位”，即全方位完善公共文化服务网络、全方位升级公共文化服务质量、全方位整合公共文化服务资源，实现了文化馆基础设施“大建设”，公共文化产品“大丰收”，群众文化活动“大拓展”，文化队伍建设“大提升”，创造出了具有四川特色的文化馆建设经验。
政府助推文化馆事业发展
四川曾被视为文化馆事业发展的“落后地区”。2007年以来，特别是党的十七大提出加强公共文化服务体系建设目标任务后，四川各级党委、政府进一步强化文化意识，加大投入力度，特别是省长蒋巨峰亲自深入省文化馆专题调研，并指出“十二五时期要完善公共文化设施，加强基层人才队伍建设，完善机构编制”，彰显了政府搞好文化馆建设的文化自觉。
几年来，四川一批新馆相继落成，一些无馆舍馆有了馆舍，一些差馆变为好馆。目前，遂宁市文化馆面积达8698平方米，德阳市旌阳区文化馆面积达6446平方米。上次文化馆评估时还没有馆舍的欠发达地区资阳、革命老区巴中，目前文化馆新馆面积都在4000平方米以上。成都市锦江区文化馆人均财政拨款达到了16元。地处秦巴山区的南江县文化馆新馆2010年竣工并投入使用，馆内设备总价值达280余万元，2010年财政拨款更是达210万元。彭州市文化馆面积达6000平米，还配有标准化剧场……
以评促建，文化馆评估出新招、上台阶。在全国第三次文化馆评估工作中，四川省出台的文化馆评估定级与文明城市、财政经费等挂钩的创新政策发挥了调控作用，有效地调动了地方参评积极性。各市州县形成了常委、宣传部长亲自抓，分管市长具体落实，县委书记现场办公的良好态势，文化馆设施、编制、经费、设备等实际问题得以解决，有力地推动了全省文化馆事业发展。
免费服务，“文化大餐”惠及全民。四川省文化厅与四川省财政厅制定出台了《四川省关于推进全省美术馆、公共图书馆、文化馆（站）免费开放工作的意见》，建立了协调联动制度、公示制度等五大保障体系，明确提出乡镇文化站公共文化服务经费由县财政部门、文化部门根据乡镇工作情况据实安排。
灾后重建，文化馆硬件设施跨越20年。“5·12”地震后，四川省文化厅先人一步，快人一拍，多方争取，密切跟进，将3677个文化项目87亿元的投入写进了国家规划，超过了四川60多年来所有文化投资总和。8亿元重建资金，使四川省的40个市（县、区）文化馆新馆成为了当地名副其实的“文化地标”。
品牌活动闪耀城乡舞台
四川文化人喜欢不断探索，善于打开思路，形成了一馆一特色一品牌的百花园：“文化列车”“巴蜀讲坛”等常态性群文活动精彩纷呈，有特色，有气派，成为四川一张闪亮的文化名片。
成都市龙泉驿区文化馆在全国首创免费市民艺术学校，在群众文化领域已然形成了文化馆、艺术团、市民艺术学校三位一体、相互支撑的格局；宜宾市实现了“一县一馆一团”全覆盖的文化馆服务模式和“馆团合一、一团两制”“政府扶持、市场运作”的管理运行模式，把文化送到了田间地头，成为全省免费服务的新典范；南充市文化馆打造独具地方特色的“嘉陵江文化”核心文化品牌，创建了嘉陵江大讲堂、嘉陵江合唱艺术节等“嘉陵江文化”系列文化活动；西昌市文化馆开放性办馆，筹建社区文化建设的“资源共建网”，建立起“文化服务超市”……
文化馆品牌不断涌现，吸引带动群众文化活动红红火火，蓬勃开展。泸县文化馆成立了全国首家“农民演艺中心”，将97支农民演艺队2000余个农民演员整合起来，变散兵游勇为抱团出战，招牌更响，市场更广，从泸州辐射到了云南、贵州等周边省市，去年演出收入超过3000万元，解决了部分农民就业，还带动了他们致富，并繁荣了地方文化。
今年6月，泸县农民演艺网还成功申请成为国家公共文化服务体系示范项目，免费把农民演员送到高等学府集中培训；开展了“走进新农村”等一系列公益性文化活动，仅“激情广场大家乐”就演出70余场，保证了每位村民每年能免费看上20场文艺表演。
基层文化亮点纷呈
乡镇综合文化站、村文化室、街道（社区）文化中心是构成公共文化服务体系的“细胞”，系城乡居民生活幸福感的重要指标。四川在全省城乡一体化建设的总趋势下，各地也制定了很多扶持基层文化建设的政策和措施，对农村的投入不断加大，逐步形成“城市——区（市）县——乡镇（街道）——村（社区）”四级文化圈层，文化触角延伸到村，全面建成了“城市十五分钟文化圈”“农村十里文化圈”。乡镇综合文化站不断实现“内核升级”，如四川成都市温江区乡镇综合文化站通过政府向社会组织购买服务，使人民群众直接参与基层公共事务和公益事业的管理。温江区还积极实施“文化扶助工程”积极推进各文化艺术协会、学会、团体与文化站点建立了对口帮扶机制，使每个镇、街、村、社区都有相应的团体进行对口辅导培训。
“新市民集中居住区修到哪里，文化社区就建到哪里，特色活动就开展到哪里”是四川社区文化建设的特色。经过多年探索，四川社区文化建设已形成街道、社区与驻区单位精神文明共建、社区事务共管、社会稳定共保的新机制，开创了“目标管理、项目购买”的政企合作新模式。
“一个社区一种文化、一个社区一种特色”已逐渐成为四川社区文化发展的新格局。以解决失地农民就业问题、被称为“客厅工坊”的社区模式正在风行。成都市同德社区打造了成都市第一家社区“国学馆”；锦江区三圣花乡“荷塘月色”“花乡农居”等“五朵金花”既是享誉省内外的农家乐旅游区，又是该区公共文化发展最好的区域。
公共文化服务体系建设第一要务是人才。利用“请进来教，走下去学”等方法，从提升文化工作人员的综合素质和组织开展文化工作的能力入手，四川着力打造了“五级培训制度”，使四川基层文化人才队伍在数量上和质量上均得到了前所未有的改观，培训效应日渐显现。
4年间，四川文化馆在灾后重建中浴火重生，基础设施、配套建设发生了历史性的巨变，文化服务、队伍建设进入一个全新的发展阶段。
四川，“文化民生”的春风，正轻抚蜀乡大地，滋养着百姓的幸福生活。
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