冰雪体育产业面临很多新要求新挑战
冰雪经济的发展应注重由高速度增长向高质量发展转变，以高标准市场体系促进高质量发展，多方面发力为冰雪经济护航。应认识到，冰雪文化是基础，科技与创新添动能，冰雪教育很重要，治理法治化是保障。
距离北京2022年冬奥会、冬残奥会举办还有不到一年的时间。随着这一冰雪盛会日益临近，各地参与冰雪运动的氛围愈加浓厚。
近年来，我国冰雪产业蓬勃发展，冰雪经济市场规模持续增长，但一些问题也值得注意。我国冰雪体育产业整体还处于初期阶段，各方面发展尚未完善，部分冰雪体育产业模式创新性与可持续性不足。具体包括：冰雪体育产品相对单一，品牌竞争力不强;冰雪体育旅游淡旺季差异显著，四季经营能力不足;冰雪体育产业链发展不成熟，全球影响力孱弱等问题。同时，受新冠肺炎疫情影响，冰雪体育产业面临很多新要求新挑战。
因此，冰雪经济的发展应注重由高速度增长向高质量发展转变，以高标准市场体系促进高质量发展，多方面发力为冰雪经济护航。
首先，冰雪文化是基础。要系统梳理我国冰雪文化资源的价值，挖掘、保护、传承和弘扬我国传统冰雪文化，丰富冰雪文化的体育内涵。同时，应加强对我国区域人文历史古迹资源的挖掘，开发具有中国文化内涵的冰雪体育产品。要以文化为牵引，将冰雪运动与文旅、休闲、科技、制造、康养等相结合，打造文化产业全链条，推动冰雪运动和其他产业融合发展，提供多样化产品和服务，为冰雪体育经济长期可持续发展提供新动能。
其次，科技与创新添动能。通过大数据分析、移动互联网、人工智能等技术，打造高端化、数字化、智能化冰雪体育产品。一是，5G时代的来临，将为冰雪赛事直播与转播做出更大贡献;4K/8K等新科技的逐渐成熟，则为用户提供了超高清、身临其境的画面感;VR更是带来更加真实、沉浸式的感官体验。二是，冰雪作为一种季节性的自然资源，如何打破气候和地域限制，让“一季”变“四季”，科技创新将在其中发挥关键作用。如泰山体育自主研发了结合VR技术的滑雪模拟机、仿真冰球训练场等一系列智能冰雪装备，不仅提升了我国冰雪体育产品的品质和品牌，还满足了消费升级、全民健身的多样化需求。三是，着眼于新发展趋势，全链布局数字经济，借助区块链、大数据等科技手段和技术，实现我国冰雪体育企业生产与管理数字化，提高我国冰雪体育产业价值链系统的整体效能。
再次，冰雪教育很重要。普及全民冰雪运动观念，深入推进冰雪运动“南展西扩东进”战略，努力实现“带动3亿人参与冰雪运动”的目标。应重视校园与社区青少年冰雪体育设施及冰雪体育文化建设，培养青少年冰雪运动技能，促进全民参与冰雪运动的热情。引入社会资源，组织青少年系列冰雪体育赛事，落实冰雪运动从“教会”“勤练”到“常赛”，构建从小学起点到大学相衔接、专业培养与大众普及相结合的冰雪教育体系。
最后，治理法治化是保障。应构建冰雪体育产业协调发展的法治框架，制定产业发展相关法律，完善冰雪产业发展司法服务保障机制，健全冰雪运动案例研判工作机制等。理顺冰雪体育产业行政监管与执法机制，规范冰雪体育企业经营行为，强化市场监管。同时，协调好冰雪体育开发与生态保护的关系，加强冰雪运动的环境管理及保护，施行企业问责制和黑名单制度。此外，加大冰雪体育企业发明专利保护力度，通过筑牢法律基石，切实维护企业自主创新权益。


