体育产业距离成为“支柱性产业”还有多远
新冠肺炎疫情在2020年汹汹来袭，令很多体育产业从业者感到阵阵寒意，但同时，国内体育消费市场的需求在进一步扩大，要在未来成为国民经济发展的支柱性产业，中国体育产业需要在危机中找到生机、转机、良机，以需求和科技为两翼，真正实现高质量发展。
过去五年来，中国体育产业经历了高速发展的阶段，据国家体育总局经济司司长刘扶民介绍，“十三五”期间体育产业总规模和增加值的增速都远远高于同期GDP（国内生产总值）的增长速度，凸显出巨大的市场潜力和空间。
今年以来，虽然方兴未艾的体育产业遭遇疫情沉重打击，但同时人们对体育的认识也有了进一步的提高。无论是运动健身APP会员数和活跃度提升，还是健身类游戏空前火爆，或是体育赛事活动逐渐恢复后大众的“报复性”参与热情，都意味着在人们的意识中，健身运动与健康的关系被进一步厘清，这对仍在高速发展期的体育产业来说，是最大的潜在利好。
需求牵引供给，供给创造需求。南京市民林先生是一个跑步爱好者，“一开始随便穿双球鞋就去跑了，现在我可讲究了，跑鞋有两三双，还有压缩裤、压缩衣、心率表等很多装备，说到底锻炼是为了身体好，有了这些，能更有效地提高锻炼效率和水平，也能避免出现运动伤病。”在林先生看来，即使是跑步这个门槛最低的运动项目，一样有很大一片消费蓝海。
普华永道发布的《2020体育行业调查报告》认为，老年人健身消费市场和青少年体育同样前景广阔，《报告》指出，目前青少年体育培训产业市场规模近3000亿元，但随着中考体育地位的跃升，预计这一市场规模有望迎来数量级的扩张。
春江水暖鸭先知。虽然疫情带来的寒冬尚未结束，但很多体育产业从业者已经开始思考未来的转型升级了。ECO氪体创始人骆达和他的伙伴们用五年时间，做成了一个年营收超过千万元的体育传媒与产业服务平台，如今他在思考如何更好破圈与融合。江苏淮安星海辰体育文化发展有限公司总经理姚晓莉疫情期间也没闲着，她整合星海辰旗下业态，打造了全新的儿童体适能片区，希望能打造一个文教娱体融汇的一站式服务综合体。
普华永道在报告中引用了丘吉尔的名言：“不要浪费一场好的危机。”对已经开始思考转型升级的中国体育产业从业者而言，危机同时也意味着生机、转机和良机。刘扶民说，目前“体育+”成为体育产业业态创新的重要方向，与相关产业相互交叉、相互渗透、相互融合，催生出体育旅游、体育康养、体育文创、体育广告、体育传媒、体育会展等多种新兴业态。
新业态也源于需求。进入12月，徐州贾汪督公山等雪场开门迎客，又一年的滑雪季开始了。滑雪、温泉、攀岩、漂流、戏水、航空……以体育旅游与运动休闲为特色的茱萸山街道体育健康特色小镇四季有“玩点”，如今已成为淮海地区老百姓体育休闲娱乐的好去处。
需求本身也在不断升级，老百姓对美好生活的追求没有尽头。林先生就直言，目前很多“尖端”跑步装备，国产货仍有差距，“跑鞋我已经开始穿国货了，但有些装备确实差距明显，我们也希望能有更多的国货站出来。”
体育产业同样应该是高科技产业，小到一双跑鞋一副球拍，大到一种产业形态，科技和创新的力量必不可少。“十三五”以来，仅由国务院办公厅发布的体育产业政策就有3项，体育总局与相关部门又联合印发了10个运动项目的12个产业规划，其他涉及体育产业的政策文件更多。这么多顶层设计，要打造出来的绝不是一个以低端制造业为主的产业，要成为国民经济发展的支柱性产业，高质量发展是唯一出路。
刘扶民展望说，要用好五年规划的制度优势，谋定而后动，有序推进产业结构优化升级，加快发展优势产业，着力筑牢产业基础，推动产业链现代化，要围绕产业链部署创新链、围绕创新链布局产业链，提升自主创新能力，在推动高质量发展上闯出新路子，在构建新发展格局中展现新作为，让体育产业逐步成为国民经济支柱性产业。
道阻且长，但前景一片光明；凛冬已至，春天也并不遥远。
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