“博物馆热”下的文化浪潮
今年“五一”假期，定闹钟、刷手机、查攻略，已不仅仅是为了抢火车票了——随着三星堆、海昏侯的考古热潮，“博物馆门票一票难求”等词条相继登上热搜，博物馆游的确“火”起来了，人们对于文化的需求已日益高涨。
与历史隔空对话
有数据显示，“五一”假期前两日，三星堆博物馆累计接待游客34574人，比2019年同期增长约284.4%；被网友调侃“只见人头不见俑”的秦始皇帝陵博物院，每日限流6.5万人；故宫博物院假期门票提前多日就已售罄……某票务平台上，考古、博物馆、文化遗址等相关商品预订量同比增长超过15倍。
许多游客去国家一级博物馆的上海博物馆，就是冲着晚清出土的“海内青铜器三宝”而去的。因为除了在中国台湾的毛公鼎、中国国家博物馆的大盂鼎，周朝遗存的这“三宝”中的另外一尊就是在上海博物馆的大克鼎。大克鼎1890年出土于陕西扶风县，鼎内有铭文290字，记录了宫廷高级御厨长克，世袭先祖功业，被周王任命与赏赐大量土地与奴隶的相关内容。
石器、玉器、金器、青铜器……这一件件文物不只是见证历史的藏品，更是滋养文化血脉的“甘泉”。人们来到博物馆，通过千百年来遗存下来的文物与历史隔空对话，不仅能丰富文化生活，更能让更多人触摸历史脉搏、感知文化魅力、增强文化自信。
当然，一件件有创意的文创产品，也是沟通当代与古代的重要媒介。“五一”期间，北京的游客莫然在三星堆博物馆门口秀出自己手中的三星堆版“娃娃头”雪糕，引来好友的追捧和点赞。“五一”小长假期间各地文创雪糕纷纷“出圈”，成为一道靓丽的风景线。比如三星堆博物馆以三星堆祭祀坑出土的两款青铜面具为模板，打造了“娃娃头”，以“青铜味”（抹茶）和“出土味”（巧克力）区分，1200多支冰糕一上午就被抢空。由此更是引发了各地“文创雪糕大赛”：陕西推出了“兵马俑雪糕”，甘肃推出了“莫高窟雪糕”，湖北除了“黄鹤楼雪糕”外还有越王勾践剑慕斯、编钟巧克力、鹿角立鹤红丝绒等文物甜点，当然也少不了前几年就火过一阵的“故宫瑞兽雪糕”和“国家博物馆文物雪糕”。
非国有博物馆放异彩
随着近年来“博物馆热”的兴起，非国有博物馆作为新兴的博物馆类型，不仅在藏品上可以作为国有博物馆的补充，在观众体验感、互动感方面也有着不小的突破。
去上海中心大厦的游客，有人是为了领略中国第一高楼“一览众山小”的风姿，也有人来到位于37层的上海观复博物馆，感受中国第一个被官方认证的私人收藏博物馆的馆藏魅力。
观复博物馆在北京、上海、厦门等地各有分馆，建筑风格各异，藏品则各具千秋。记者在走访时发现，上海的观复博物馆，除了瓷器馆、东西馆、金器馆、造像馆4个固定展厅以及一个临时展厅外，还在这座现代化建筑中，融入了传统中式园林庭院的元素，名为“半亩园”。据工作人员介绍，目前“半亩园”只对观复博物馆会员开放。人们游览博物馆之余，还可以在这里休憩、喝茶。
传统与现代相结合的成功案例还有西安曲江艺术博物馆。作为“全国优秀非国有博物馆”，不仅在抢救、保护、收藏、展示以中国古代壁画为中心的物质文化遗产，和具有陕西地域特色的非物质文化遗产方面作出了突出贡献，还是唯一一家将“五星级酒店+精品博物馆”的成熟模式引入国内的非国有博物馆，并于2020年12月被评定为国家二级博物馆。
除精美的馆藏文物外，西安曲江艺术博物馆还联合环球识梦公司，设计了一个“可以玩的印象派展”。这个“实幻印象—印象派互动展”将印象派大师的画作真迹与VR技术和AR动作识别技术相结合，实现光影幻境的完美融合。比如，举起胳膊，你在画中就有了一个撑伞的形象，仿佛置身法国艺术家卡耶博特《巴黎街，雨天》的画作中；也可以“走入”莫奈的花园，感受草长莺飞、睡莲绽放。在这里，观众不再是单纯看展，而是通过“视觉、听觉、触觉”去认识和感受印象派画作中的“实与幻”。这个展览不仅成为西安新晋网红打卡地，也兼具美育启蒙之能，让孩子对美术的兴趣从“可以玩的展览”开始。
博物馆是文化的窗口
在“博物馆热”现象背后，是人们对丰富文化生活的需求。
如何让博物馆的文物“活起来”？经过实地调研的几位全国政协委员提出了建议。
“博物馆是我们国家重要历史遗存的所在地，它承载着我们国家的民族记忆和文化脉络，是连接历史和未来的重要桥梁。”在全国政协委员、中国公共关系协会副会长张小影看来，把博物馆办成一个真正意义上的“大学校”，需要还原文物的真实面目，加强对文物所处年代背景、来龙去脉的研究，让文物从“藏品”变成“展品”，更多展现在观众面前。
“从曲江艺术博物馆这类非国有博物馆可以看出，博物馆实际上是公益事业和慈善事业一个非常重要的渠道，只有动员更多的社会力量参与到文博事业中，才能让更多的观众通过参观博物馆获得知识、增加文化自信。”张小影说。
调研过几十家博物馆的全国政协委员、吉林省政协书画院副院长刘广发现，每个博物馆都有文创中心，但创新力度不大。他建议博物馆可以从美学角度和艺术角度，将文创与城市建筑结合在一起。“比如把博物馆文创元素加入城市路灯中，变成每个城市的标杆。或者与一些品牌合作，把艺术品变为原生品，老百姓(54.200, 2.87, 5.59%)买回家中可以增加文化氛围。”
对于文创产品让文物“活起来”，全国政协委员、故宫博物院原常务副院长王亚民对此有独到见解。“文创产品不仅仅是一个经营类型，更是一个文化行为。我们博物馆人应该破除禁锢、解放思想、开拓创新，激发博物馆想干事、能干事、干成事的活力，进一步提高文创产业、文创产品的认知能力。”
王亚民建议博物馆加强与社会相关企业的合作，把博物馆的经营推向新高度。“博物馆的文创产品必须升级，现在很多文创产品还处于被复制、被模仿的阶段，比如这个博物馆做杯子，其他地方也学着做杯子。”他认为，博物馆文创要想突围，就是要研究5000年来中国人的日常生活、生活环境，中国人最需要什么，如何才能满足人民大众对美好生活的向往。
创新是最好的传承，正是因为不断创新，才让博物馆和观众越来越近。王亚民认为，文创作为博物馆的衍生产品，每一件东西背后都有一个故事。“我们将文创产品作为礼品送给朋友的同时，就可以给人们讲述文物背后的故事。”
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