城市历史文化宣传的发展特征
随着社会经济的不断发展，以及国家政策的大力支持，所有城市都有了前所未有的新突破，其中包括偏远城市也开始扬眉吐气。以下从两个方面来分析城市历史文化宣传的发展特征：
1.影像记录片式的宣传
自从有了互联网技术，人类社会的面貌就发生了巨大变化，时至今日信息技术遍布整个世界，各个国家都生活在网络环境之中，网络是时代进步的导航器。不同地区都有不同的城市，而城市的文化和形象代表着地区的整体发展水平，这就决定了城市形象宣传的质量对于地区的经济繁荣发展至关重要。
众所周知，新媒体的异军突起，促进了摄影行业的空前兴旺，使城市宣传片也变得丰富多彩，各种各样的宣传作品如雨后春笋般涌现出来，像“短视频”席卷屏幕，影像记录片式的宣传更是吸引了大量受众。
例如：作为一部优秀的影像作品，《故宫》的影像记录片的社会影响力不可低估，时至今日，也会在自媒体制作者的创意宣传下变得大众化，许多与故宫有关的短视频也被非官方群体发布，传播速度更快、传播范围更广，让千里之外的人们也对北京这座城市充满了无比的期待和向往。不难发现，在当代城市历史文化宣传过程中，采用“影像记录片式”来提升城市形象，传播历史名城，则是城市宣传的一个突出特征。
2.信息终端载体的宣传
信息技术的普及与应用，给人们的生活带来了方便，也给个人所在城市的飞速发展带来了新曙光。在数字化时代，要想更好地宣传城市形象，必须以信息技术为主，即信息终端载体也是现代城市历史文化宣传的一个鲜明特征。
首先，当前社会，每个人至少拥有一部智能手机，不用跋山涉水，远在千里之外的人都可以实时了解任何城市的发展动态；或者办公人员也可以在休息时间，通过电脑端浏览网页，查看自己想要去的城市的景观人情。
其次，在互联网技术发展到一定程度后，各种各样的应用软件不断涌现，比如：电视子、影视软件等都能在电脑、手机的各大平台中第一时间发布信息，让观众以最快的速度掌握一手资料，充分彰显了其在城市宣传片方面的传播优势。
最后，中国拥有五千年的悠久历史，凝聚着古人的心血和智慧，代代相传，永不间断，这些历史文化往往也是一座城市文化软实力的象征，现今基本上都会以各级博物馆作为信息传播终端，经过数字化创新，集视频、摄影、绘画、文字等于一体，极易刺激公众的视觉感，激发其主动了解历史文化，热爱一座城市。
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