哈弗联名敦煌博物馆，共创季“潮”启动
从东京奥运会上“敦煌飞天”艺术体操,到“跨界”敦煌文创产品,再到线下、线上各种敦煌艺术展、联名设计服装等,令千年飞天“飞出洞窟”以更时尚的方式“出圈”,并掀起一场以敦煌文化为代表的国潮文化热潮,尤其“对味”Z世代。
而一直追求“国潮之盛”的哈弗品牌,近日就携手敦煌博物馆开启共创季,通过多元化、数字化、趣味化的方式、弘扬敦煌文化魅力,共创全新国潮风尚!
潮玩:相聚敦煌月牙泉
就在近日,敦煌月牙泉广场之上,一场潮范十足的国潮主题快闪店启动仪式,正式“官宣”哈弗品牌与敦煌博物馆联名共创季活动的开启。
这一次,是哈弗品牌首次与传统文化大IP跨界携手,以哈弗H6国潮版作为本次活动的品牌大使,不仅展现出敦煌文化一直以来的魅力所在,更是彰显哈弗品牌在实力、文化方面的过人之处!
国潮主题快闪店内设立了文创手工区、传统游戏区、国潮文化区等,打造充满潮玩妙趣“潮玩敦煌”空间,参观者可以亲身体验敦煌文化的魅力,并从哈弗H6国潮版身上领略近年来的国潮文化之美。
尤其是哈弗H6国潮版所拥有的东方动势美学,将神秘悠久的东方文化与磅礴大气的力量美学相融合,造就凌云轩昂式前脸、松竹之势/绣春之刃前格栅、龙腾式LED智能大灯、凤羽流光LED横贯尾灯等国潮设计,“以身作则”展现国潮之美。
此外,哈弗品牌还在哈弗智家APP、抖音、小红书等线上渠道,开启了“首席体验官”征集、#发现身边的国潮#抖音挑战等趣味活动,并且还可以参加哈弗智家三周年系列活动,惊喜大奖十分诱人。
凭借如此“破格”、创新的营销手法,广泛传播敦煌国潮文化,与用户、参与者共创一个温暖的情感连接,从而共同为国潮文化打call!
文化:哈弗品牌有妙计
而说起国潮探索,哈弗品牌以哈弗H6国潮版为轴心,带领Z世代年轻人广泛探索国潮领域,从自身实力开始,建立“行走的国潮”独特价值标签。
单说本年度,就前往了8D梦幻城重庆、百年古都西安、美食之都成都等国潮网红城市,与用户共创别样国潮生活;携手站酷举办#潮出我的城#设计大赛,为哈弗H6国潮版增添创新设计元素,看设计师眼中的国潮之美;开创#中国潮向前#微综艺,通过寓教于乐的全新座谈、游戏等Z世代喜爱的综艺模式,创造哈弗品牌独家娱乐向国潮栏目。
哈弗品牌不仅开创了全民共创模式,也在不断推动行业营销思维和打法升级。
而此次与敦煌博物馆联合共创季活动,同样标志着哈弗品牌在文化创新、品牌共创领域的全新阶段,进一步探索品牌向上、构建全新用户生态模式,也是多年来哈弗品牌通过拼搏创造后的又一“里程碑”!
小结
敦煌之美,在于文化千年沉淀;哈弗之强,在于历年不断拼搏,这两者相结合绝对是“天作之选”。
将大美敦煌的艺术文化,以多元智趣形式传递出去;将哈弗品牌的强悍实力,通过不间断的国潮活动传递给用户。相信未来,随着活动深入将会为消费者带来更多惊喜!
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