博物馆文创越来越“卷”了！
博物馆文创也越来越“卷”了！“考古盲盒”卖到脱销、“唐宫小姐姐”火遍全网、三星堆文物“上新”成“顶流”……2021年的中国博物馆文创界，可谓从头“卷”到尾。最近，湖北省博物馆“出圈”了！其镇馆之宝“越王勾践剑”的数字藏品正式对外发行。10000份，在支付宝上线3秒即售罄，引发热议。
左手科技，右手文明。拥抱未来，博物馆兴起新浪潮。
博物馆，更会玩儿
“不创新，没有一家博物馆的大门能够开得下去。”正如前故宫博物院院长单霁翔所说，文物也必须“活”起来。
今年年初，一场《唐宫夜宴》舞让河南博物院火爆出圈！十几位小姐姐浓妆艳抹、娇憨可人地赴宴，而真正的“主角”却是虚拟背景中的许多国宝级文物——莲鹤方壶、妇好鸮尊、贾湖骨笛……这些曾经冷僻的名字，如今被年轻人津津乐道。90后王倩，是一名文博爱好者。以前，每去一个地方的博物馆，她都会保存票根。而后来，她的打卡方式，变成了购买文创等周边产品，“感觉更有意思，也符合我们年轻人的喜好，更有感觉。”文创的形式，在科技的加持下，正不断推陈出新。业内人士指出，例如5G+AR技术，应用于博物馆策展和展陈展示中，可以让人们穿越时空，实现了“人在古人画中游”的梦想。数字技术不仅能让人们随心所欲地“云游”博物馆，还可以“无中生有”“以假乱真”，创造出虚拟与现实融合的网络时代文化体验。今年4月，一场名为“丝路美地”的数字敦煌展活动，作为中国敦煌活动年开幕的重磅展览，引发国际关注。形神兼备、栩栩如生的塑像和壁画，向观者讲述著名的佛经故事。行走于满目绚丽的艺术宝窟中，人们会惊奇地发现：这一展览是高科技复制款，几乎可以乱真。湖南省博物馆则用AR、VR、三维影像制作等技术，再现了宋朝人的“慢生活”。伴着悠扬的古琴乐曲，宋朝文人雅士呼朋引伴、游山玩水、赏花饮酒，好不惬意。据悉，这个360度全景线上虚拟展厅里，细细数来，竟隐藏了80余件文物。人们在博物馆里看到的，不再是沉睡、沉默的文物，而是活色生香、触手可及的历史与文明。
用年轻人喜欢的方式去推广
网络技术的发展，让博物馆文创越来越“内卷”了。据联合国教科文组织2020年世界博物馆报告，去年，博物馆平均闭馆155天。因疫情防控需要，中国博物馆的平均闭馆时间是30天。为适应新形势、新变化，国内多家博物馆探索云展览、云直播，寻求“云”出圈。不过，博物馆“登云入网”并非只在前端和展厅。10月29日，湖北省博物馆镇馆之宝“越王勾践剑”的数字藏品，通过支付宝平台正式对外发行，上线即售罄，相关话题迅速冲上微博热搜。
湖北省博物馆副馆长王先福
“60多万人抢1万把剑，3秒就没了！”湖北省博物馆副馆长王先福直言，此前完全没想到：“如此的轰动效应，是我们没有预料到的，而且我们好多同事守着手机都没抢到。”新青年们，正在跃跃欲试。支付宝数据显示，购买者来自全球各地，多是二三十岁的年轻人。科技，让博物馆远离昔日“高冷”的形象，带着前所未有的勃勃生机，走进年轻人的生活。是如何做到的？王先福认为，数字藏品让古文物突破了时空的界限、年龄界限：“打造新的文化场景，用年轻人喜欢的方式去推广传统文化，事半功倍。”
更开放、更好玩、更具时代感
为什么会想到上线数字藏品？
王先福说，传统的博物馆文创，大多比较同质化，书签、帆布包、印花T恤是标配，故宫文创以俏皮的方式开了先河，但能不能有更符合文物原貌，更还原历史，更有参与感的文创产品呢？定期开文化产品元素的推荐会，邀请各个部门的专家、学者参与其中，每个人都可以畅所欲言，通过文字、绘画、图片等各种方式，提交大家觉得可以开发的文物元素。直到，一个偶然的机会，他们接触到了蚂蚁链的研发团队。“刚开始我也没觉得有啥特别的，毕竟以前，我们也在馆内推出过3D藏品，但观众只能到现场来看。空间的制约，让文物的传承有了限制。”所以，能不能做得更开放、更好玩、更具时代感呢？数字藏品，呼之欲出。
支付宝用户抢购到的数字藏品
与线下博物馆的文物不同，数字藏品不仅能还原古文物的样子，收藏者还可以在自己的手机上，自行翻转、放大、缩小，看清文物上每一处细节。虽然根据支付宝上的相关规则，用户在持有数字藏品满180天后，可进行好友间的转赠，不得用于炒作、场外交易或任何商业用途，但这也没能挡住年轻人的热情。点开一件数字藏品，就会显示购买者的名字，这种“占有欲”，可能会让消费者与文物之间产生一种跨越时空的联结。一经发布，迅速售罄，就是最好的验证。
王先福向观众讲解文物故事
“一边是千古文物，一边是数字技术，当老艺术与新科技相遇，实际上是一种新的收藏方式，这也标志着我们在文博数字化发展新形态上的一次尝试。”王先福说，这是湖北省博物馆在数字藏品上的一次“试水”，也是真正意义上数字藏品零的突破。“下一个藏品我们可能会推出与‘越王勾践剑’相关的‘吴王夫差矛’，形成一个和荆楚文化有关的联系性、系列性数字化藏品，这更符合年轻人的收藏喜好，并且其中蕴含的历史逻辑，也将会帮助他们更容易去了解咱们的荆楚文化。”文博人的想法，正在得到印证。
记者观察：博物馆文创还可以更“卷”
为何博物馆文创一再引发狂热追捧？说到底，博物馆文创的火热，离不开供给侧的出新，也折射出公众持续井喷的文化热情。
每一家博物馆，都坐拥一座独一无二的富矿，关键是立足脚下的土地，充分挖掘文物蕴藏的文化内容、历史内涵，并通过创意、创新等方式，引人入胜。疫情发生以来，社交媒体、直播十分活跃，博物馆也从线下走到了线上，以前沿技术结合当下热点，主动寻求与人们的互动交流。“云展览”“云游博物馆”成为常态，“云游敦煌”等线上产品通过数字技术走入千家万户，不管身处何方，只要动动指尖，就能感受传统文化之美；今年3月，众网友围观了三星堆的挖掘现场。新技术最大限度呈现了三星堆文物之美，在直播和弹幕的加持下，黄金面具、鸟型金饰片“圈粉”无数。博物馆“出圈”之后的路该如何走，怎样让传统接续未来，期待从业者开启新思考、探索新模式、提出新方案，让传统文化更好地抵达公众。“越王勾践剑”数字藏品上线支付宝小程序，就是一次有益的尝试。如蚂蚁集团副总裁、智能科技事业群总裁蒋国飞所说：“中国传统文化需要保护、需要探索，更需要演绎和活化。我们希望蚂蚁链技术能够助力传统文化符号穿越时空，获得更持久的生命力。”
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