江门市保健食品专项整治行动取得实效 
　　自2020年6月份开始，江门市市场监管局聚焦破解行业突出问题，联合宣传部、公安、文化广电旅游体育、卫生健康等五部门，开展为期1年多的保健食品行业专项清理整治行动，落实“四个最严”要求，严厉打击保健食品市场存在的违法生产经营、违法宣传营销、欺诈误导消费等行为。全市出动执法人员18158人次，检查生产主体89家次，检查经营主体85830家次，督促整改问题436个，查处违法案件20宗。
　　一是高位推动，明确责任
　　加强组织保障。成立保健食品行业专项清理整治行动工作协调小组，加强对专项整治行动沟通协调，五部门联合制定《江门市保健食品行业专项清理整治实施行动方案（2020-2021年）》，并制定了各成员单位责任清单，明确任务节点、时限要求等，确保专项行动取得实效。先后两次召开工作推进会，总结前期工作并研究部署推进工作，同时建立信息通报制度，共发布《江门市保健食品专项整治工作动态》简报12期，推动整治行动情况互通、信息共享。
　　纳入党史教育。自开展党史学习教育以来，市市场监管局将开展专项清理整治行动工作纳入为群众办实事的重要内容，聚焦解决群众对保健食品领域“急难愁盼”问题，通过学史力行，切实加大专项整治力度，规范保健食品行业秩序，保障人民群众消费安全。
　　强化基层培训。市市场监管局采取送课下基层轮训方式，对基层监管人员开展专项工作培训，从而统一思想认识、统一检查标准，重点对整治内容进行解释，进一步提升业务水平，提高监管人员发现问题的能力，提高整治工作的针对性。
　　二是多管齐下，强化监管
　　抓源头监管，强化生产质量监管。开展对保健食品生产企业全覆盖检查。督促生产企业按照良好生产规范的要求，建立与其所生产保健食品相适应的质量管理体系，建立和实施危害分析和关键控制点体系，落实企业主体责任。辖区内保健食品生产企业的自查报告率达到100％。同时，认真核查企业每个品种的标签、说明书内容与注册证书是否一致，督促企业规范标识标签管理。开展对全市固体饮料食品生产企业大检查，严厉打击食品标签夸大宣传误导消费者等违法行为。
　　抓经营秩序，规范市场经营行为。以各市（区）市场监管部门为主要检查力量，围绕整治重点内容，全面巡查保健食品专卖店、商超、药店、免费体验店、保健用品店、士多店等，其中对旧城区、城乡结合部、市场周边等重点区域进行检查。以“双随机、一公开”、选择有代表性的经营企业进行飞行检查的方式开展督查。市及各市（区）还分别开展联合整治行动，检查对象包括保健食品经营、医疗机构、星级酒店、旅游景区等，形成强大打击声势。在网络销售环节，利用执法云系统开展保健食品网络监测，对电商网站、微信公众号、网页交流信息进行监测，共监测IP在我市的网络经营门店发布信息记录1403条，其中涉及生产企业6家、经营企业13家、微信公众号7个。
　　抓广告监测，严厉打击违法广告。依托全国互联网广告监测平台、广东省广告监测平台、移动互联网广告监测平台、江门市互联网广告监测平台，对保健食品广告进行监测，共监测江门市主流媒体发布广告309927条次，发现未经审批发布保健食品广告1条。
　　抓示范建设，充分发挥引领作用。在全市挑选了28家有一定基础和规模、有代表性的销售门店作为建设特殊食品（保健食品）经营示范店，并加强建设指导，目前示范店已基本建成，以点带面充分发挥示范引领作用，提高经营者管理质量和水平。
　　三是广泛宣传，加强引导
　　多渠道多方位开展科普宣传活动，让保健食品知识深入人心、家喻户晓。
　　边执法边普法宣传。抓住检查工作机会，向企业开展普法宣传，更好地压实企业主体责任。尤其是创新开展“一监到底”网络直播执法活动，透过直播镜头让广大市民、网民、消费者以第一视角直击执法现场，展示执法人员规范执法的全过程，并与网民互动等形式普及特殊食品安全和法律知识，使广大网民在“围观”执法现场的同时，收获法律法规知识和安全提示，在潜移默化中增强守法意识、消费维权意识。
开展“五进”科普宣传活动。大力开展宣传“进社区、进乡村、进网络、进校园、进商超”活动，全市共举办保健食品科普宣传活动564场，张贴宣传海报2000多张，播放科普视频5000多次，发放宣传手册近40000份；赠送印有科普知识的小礼品10000多份，派送印有保健食品特有标识、警示语的奶茶杯套、保温水杯、雨伞、面巾纸等小礼品。
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